
 

بازرگانی تیریانداز مدچشم هینشر  
1401، تابستان  84، پیاپی  50شماره سال بیست و یکم ،   

  2645-4149، شاپای الکترونیکی: 2251-6050شاپای چاپی: 
127-105ص ص  

 اثرگذار بر بازده مطلوب یهامولفه یابیو ارز ییشناسا

 رانیایدانشگاه یهاپژوهش یسازیتجار درگذاری سرمایه 
***انیمیرح دیحم، **عباس عباس پور، *علوی شاد عباس

 ****انیصمد برزو ،

 چکیده
سرمایه هدف: سنجش  شد. هدف این پژوهش بازده مطلوب یکی از مهمترین معیارهای  گذاری موفق می با

سایی سرمایه بازده بر اثرگذار هایمولفه و ارزیابی شنا شگاهی هایپژوهش سازیگذاری درتجاریمطلوب   دان
 بنیان می باشد.دانشبا صنایع  مرتبط

ضر از نظر هدف کاربردی و از نظر ماهیت روش شافی می ختهیآم: پژوهش حا شد. در رویکرد اکت ی با فیک با

نفر از صاحب نظران 17مولفه احصاء که با اجماع نظر  53مرورسیستماتیک مطالعات مرتبط با مسئله پژوهش، 
در شش بُعد دسته بندی شدند.  اکتشافی عاملی تحلیل ب و با روشمولفه از آنها انتخا 46ی فازیدلفبه روش 

سایی هایمولفه ارزیابی منظور به کمّی رویکرد در شی و روش به شده، شنا شنامه ابزار با پیمای س  محقق پر
 شده انتخاب تصادفی بصورت گذاری کهسرمایه های صندوق مدیران نفراز 56شامل ای نمونه نظرات ساخته،

 تجزیه مورد LISRELو SPSSافزارهای نرم با سااااختاری و معادلات مدل روش با و آوری بودند، جمع
  گرفتند. قرار تحلیل

شگاهی هایپژوهش سازیتجاری گذاری درسرمایه بازده :هایافته  ایران در بنیاندانشصنایع  با مرتبط دان

ست و نبوده مطلوب سیا سویی  شی های نا هم شگاهی هایپژوهش ردیراهب اهداف عالی،آموزش پژوه  دان
 آیند. می بشمار آن مهم علل بنیان از جملهدانشصنایع  مصرف محصولات بازار کارهای وسازو

شش مولفه 46 گیری:نتیجه شی) مولفه(،9تخصصی) مولفه(،11مدیریتی) و ساختاری بُعد در  مولفه(11پژوه

گذاری اثرگذار بر بازده مطلوب سااارمایه مولفه(5آفرینی) ارزش و( مولفه 8)تجاری ،(مولفه 6)فرهنگ دانشااای
 هستند.

؛  دانشررگاهی هایپژوهش ؛مطلوببازده ؛ سررازیتجاری ؛گذاریکلیدی:سرررمایهگانواژه

 بنیان.دانشصنایع
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Abstract 

Objective: The purpose of this research is to identify and evaluate the factors 

affecting required return on investment in the commercialization of academic 

researches in Iran's knowledge-based industries. 

Method: The present research is applied in terms of purpose, and exploratory 

in terms of mixed nature. In a qualitative approach, 53 components were 

identified by a systematic review of studies related to the research problem 

And 46 components were selected from them with the consensus of 17 experts 

using fuzzy Delphi method and then they were categorized by exploratory 

factor analysis method in six dimensions. In the quantitative approach to 

evaluate the identified components, using a survey method and a researcher-

made questionnaire, sample opinions were collected including 56 managers 

of venture capital funds who were randomly selected and then were analyzed 

by the method of structural equation model and with the help of SPSS and 

LISREL software. 

Findings: investing in commercialization of academic researches related to 

knowledge-based industries in Iran doesn't have return required.  

One of the important reasons is the inconsistency of research policies of higher 

education, strategic goals of academic researches and market mechanisms for 

the consumption of products of knowledge-based industries. 

Results: 46 components have effect on the required return on investment: 

structural and managerial dimensions (11components), specialization (9 

components), research (11components), commercial (8 components) and 

value creation (5 components).  

Keyword: Investment, commercialization, required return, academic 

researches and knowledge-based industry
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 مقدمه .1
یکی از بنیادترین فرآیندهای تولید و توسعه دانش و فنآوری می باشند که در  1«یهای دانشگاهژوهشپ»

ساختار یافته به منظور بهره بردار از ایده ها، اختراعات و نوآوری در قالب  شمند و صورت رو شگاه ها ب دان
لات و موانع، حل مسائل محصولات یا خدمات قابل عرضه به بازار و یا ارائه راهکارهای عملی، رفع مشک

 حقوق ارزش افزایی بالا با و جهش مستعد هایپژوهش و توسعه مرزهای دانش صورت می پذیرند و کلیه
  دانشگاه را شامل می شوند. معنوی مالکیت

 پذیری رقابت برای معیاری کلیدی های دانشاااگاهیپژوهش نتایج ساااازیاز تجاری آفرین امروزه ثروت
شگاه سالتی برای ایفای نقش آنها در توسعه اقتصاد دانش بنیان بهجدی نسل های دان  .آید می شمار د و ر

که نتایج آن ارتقاء سااطک کیفی پژوهش ها، مهارت افزایی محققین دانشااگاهی، خلق نوآوری های برتر، 
 رفع تنگنا های منابع مالی برای دانشگاه ها و توسعه فرصت های جدید کسب و کار و رفاه برای جامعه را

 در پی خواهد داشت.
شگاهیسازی پژوهشتجاری» فرآیندی چند وجهی، مرحله ای و تخصصی در انتقال و تبدیل  2«های دان

بهره برداری از علوم و  که(.Beyadar et al.,2021)دانش تولید شااده به محصااول تجاری می باشااد
شگاه سط یافته، در دان سازد و تکمیل کننده زنجیر ها را ممکنفنآوری ب ست می  ه تولید تا مصرف دانش ا

(Kalmakova,2021.)  

 های فنآوری بر که مبتنی 3«بنیاندانشصاانایع »های دانشااگاهی مرتبط با پژوهشاین فرآیند در زمینه 
به جهت ناب، خلق ثروت فنی، دانش ، پیچیدگینوآوری راهبردی اسااات  بت،  قدرت افزایش های  قا ر

سازی  زمینه متخصصین، برای فعالیت جدید زمینه های یی درنزدیکی مرزهای صنعت و دانشگاه، اشتغالزا
سته،  صنایع واب سترش  ستی و توانبالاگ ستی و پایین د صاد صادراتی افزایی د شورها در اقت از اهمیت  ک

ست از  شرفتهیپ یاقتصادها یدر ارزش افزوده تجار عیصنا نیسهم ا ویژه و منحصر به فردی برخوردار ا
ه افتاایاا شیافزا 2021در سااااال  درصااااد 80از  شیبااه ب 2011در سااااال  درصااااد 45حاادود 
 .(Hariharan,20201&Biswas)است

سعه که آنجا از و صورت صنایع این تو سانی سرمایه نظر از چه ذاتی ب  و تحقیق نظر از چه و متخصص ان
سااازی نتایج باشااند لذا فرآیند تجاری می دانشااگاه به وابسااته بازار، به ورود فرآیندهای حتی و توسااعه
صنایع پژوهش صنعتی مولد و پر رونق به دانشهای مرتبط با  شگاه ها خود به عنوان  سوی دان بنیان از 

ست و مراحل مختلف آن بخصوص در بخش  صورت حرفه « تامین مالی»شدت مورد توجه قرار گرفته ا ب
یاز به از یک سو به دلیل وابستگی محض به دانش، ن این فرآیند (.Conway,2021) ای دنبال می شود

ستفاده از تجهیزات فنآور شی، ا سوی دیگر به دلیل کارگیری نیروی دان سیار پر هزینه و از  ماهیت پذیری ب
عدم سااابقه عملکرد، احتمال کم موفقیت  مشااهود، دارایی های خاص این نوع پژوهش ها به دلیل فقدان

                                                           
1 Academic research 
2 University research commercialisation(URC) 
3 Knowledge-based industries (KBIs) 
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صول نهایی، عدم اطمینان از بازده سک و پرهزینه انتظاری و ابهام در پذیرش ب تولید مح سیار پر ری ازار ب
 . Vladislav,2020)&(Evgeniyaمی باشند 

بنابراین تامین مالی این فرآیند از عهده منابع مالی محدود دانشگاه ها خارج بوده و نیازمند تامین از خارج  
 (.Suhaimi et al.,2022)می باشد

ست که «پذیر خطر گذاریسرمایه»  به نوآورانه های ایده تبدیل هدف اب یکی از روش های تامین مالی ا
و نیز  منابع به های راهبردی دسترسی نظارت و در فعالی قبلی، نقش سابقه داشتن بدون تجاری محصول
گذاری در نماید و می تواند روشاای مناسااب برای ساارمایه عرضااه محصااولات را نیز فراهم می بازار

 .(Conway,2021; Laopodis,2020)های دانشگاهی باشدسازی نتایج پژوهشتجاری

های گذاری خطر پذیر را با چالش روبرو ساازد این اسات که پژوهشدر این زمینه آنچه می تواند سارمایه
سیار تخصصی، فنآورانه، پیچیده و انحصاری بوده و دانشدانشگاهی در حوزه صنایع  بنیان از یک طرف ب

شد و نیازمند بکار گیری یک تیم تخصصی نظارتی  سرمایه گذار به تنهایی فاقد توان نظارت بر آن می با
شگاه به دلیل مالکیت معنوی اینگونه پژوهش ها به راحتی  ست و از طرفی دان سیار هزینه بر ا ست که ب ا

گذار نمی دهد مگر به شرط سازی را به سرمایهامکان دسترسی به اطلاعات و اجازه نظارت بر روند تجاری
سرمایه سود از  سهم  سرمایه گذار هزینه بر  گذاریافزایش  یا خرید حق مالکیت معنوی که آن نیز برای 

سک  شد در قبال پذیرش ری سود حداکثری می با سرمایه گذار خطر پذیر به دنبال  خواهد بود. از آنجا که 
سط  صارف منابع تو ضعیت م صورت و صی کاری و  ص صرفا متکی به گزارش های تخ بالا نمی خواهد 

سر شد از این رو  شگاه با سئله عدم تقارن اطلاعاتیدان شگاه با م رو برو هستند که با عدم  1مایه گذار و دان
، بروز مخاطره اخلاقی و در نتیجه ریسااک گریزی ساارمایه گذار همراه خواهد بود. رفع 2اطمینان محیطی

این چالش نیازمند افزایش اطمینان از طریق تحقق حداقل میزان رضاااایت ممکن سااارمایه گذار از بازده 
ی بازده مطلوبهسااارما یا همان  باشاااد  3گذاری  ,Veltri et  ;2022Pandey and Kumar)می 

al.,2022).سرمایه شگاهی در سازی پژوهشگذاری به منظور تجاریاما بازده مطلوب، در فرآیند  های دان
 بنیان  به واسطه گستردگی و پیچیدگی زنجیره تولید تا مصرف دانش متاثر از طیف وسیعی ازدانشصنایع 

شااناخت و ارزیابی این مولفه ها در ابعاد مختلف  (.Cunningham et al.,2020)از مولفه ها می باشااد
گذاری به افزایش انگیزه های می تواند با کاهش اثر تصااادفی محیطی، عدم اطمینان و ریسااک ساارمایه

اثر گذار  هایلفهموپژوهش شناخت  سرمایه گذاران در این زمینه کمک شایانی نماید.از این رو مسئله این
های دانشااگاهی در صاانایع سااازی پژوهشگذاری به منظور تجاریبر بازده مطلوب در فرآیند ساارمایه

بنیان می باشااد. بی شااک ساایاسااتگذاری، برنامه ریزی و تمرکز هدفمند منابع در جهت تقویت این دانش
سرمایه ها به سوی پژوهش ید محصولات دانشی، شکل های دانشگاهی، تولمولفه ها به هدایت و جذب 

 از حمایت صاانعت و دانشااگاه، همکاری و تعامل تقویت دانشااگاهی، هایمالی پژوهش تأمین نظام گیری
عالی، رونق بازار محصااولات نوآور، توسااعه زیساات بوم  آموزش محور، شااکوفایی اقتصاااد بازار ایده های

                                                           
1 Information Asymmetry 
2 Environmental Uncertainty 
3 Required Return 
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اقتصاد دانش بنیان کمک شایانی  گذاری های پژوهشی با برنامه های توسعهفنآوری و همسویی سیاست
گذاری به منظور سااارمایه مورد در مطالعات انجام شاااده امروز، به تا نظری نیز، لحاظ خواهد نمود. از

شگاهی عمدتاً محدود بهسازی پژوهشتجاری شورهای های دان سعه ک ست یافته تو  از کمی مطالعات و ا
ژوهش حاضر می تواند شواهد جدیدی در این زمینه دارد و پ از جمله ایران وجود توسعه حال در کشورهای

شااده ضاامن شااناسااایی ابعاد موثر در بازده مطلوب  سااعی پژوهش ارائه نماید. بر این اساااد در این
بنیان از طریق دانشهای دانشااگاهی مرتبط با صاانایع سااازی پژوهشگذاری به منظور تجاریساارمایه

 تا کندمی کمک دانشگاه ها قرار گیرند. نتایج این پژوهش بهمعادلات ساختای این مولفه ها مورد ارزیابی 
از این رو مناساااب برای  شاااوند آگاه ساااازی دساااتاوردهای پژوهشااای خودتجاری و عملکرد کارایی از

  سیاستگذاران آموزش عالی، فعالین بازار سرمایه و محققین دانشگاهی می باشد.

 

 پیشینه پژوهش و نظری مبانی.2
 از ارزش خلق رو این از است برخوردار ای فزآینده اهمیت از «دانش سازیتجاری» نیانب دانش اقتصاد در

 قرار پذیرش مورد و مطرح ،«پژوهش» و «آموزش» کنار در سوم ماموریت عنوان به ها دانشگاه در دانش
ارزش  هپژوهشی ب دستاوردهای تبدیل رویکرد فرآیند این بر تمرکز با ها دانشگاه از بسیاری و است گرفته
لویاات در را، تجاااری هااای  Vaezi, 2022 andانااد داده قرار خود هااای برنااامااه و اهااداف او

Sabzipour,2017) .) 
ست که خطرپذیر، گذاریسرمایه سک پذیر ا سب  یکی از روش های تامین مالی پربازده و ری شی منا رو

شگاهی بالاخص در حوزه های فنآور پذیر با سازی پژوهشبرای تجاری صنایع های دان سک بالا مانند  ری
گذاری معیاری برای ارزیابی میزان موفقیت ساارمایه« بازده مطلوب»بنیان  می باشااد. در این میان دانش

شامل می گرددو  سرمایه گذار را  صد قابل قبولی از بازده مورد انتظار  خطر پذیر محسوب می گردد که در
 (. Laopodis,2020)باشدمیزان آن کوچکتر و یا مساوی بازده مورد انتظار می 

 
  

 
 

 
 
 

 دانشگاهی هایپژوهشسازی گذاری به منظور تجاری. فرآیند بازده مطلوب در سرمایه1شکل
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 این. است غیرضروری ریسک از جلوگیری قطعیت، عدم مواقع در گذارانسرمایه تمایل 1ریسک گریزی
 غیرضروری ریسک از متفاوتی تعریف متفاوت، گذارانمایهسر که چرا است، درونی و فردی ریسک، نوع
 پذیرد، ولیمی را بیشتری ضروری هایریسک است، بیشتری بازده دنبال به گذاری کهسرمایه .دارند
 زیاد دقت بدون و پروابی را گذاری خودسرمایه استراتژی است، تری کم بازده دنبال به گذاری کهسرمایه
 بازده با گذاریسرمایه دو اگر باشد،می نیز گریز ریسک که منطقی گذارسرمایه یک اینبنابر کند.می انتخاب
 .کرد خواهد انتخاب را ترکم ریسک گذاری باسرمایه باشد، داشته انتخاب برای متفاوت ریسک و یکسان
 میتما و است خود مطلوبیت حداکثر سازی پی در سرمایه گذار نیز 2عقلانی انتخاب نظریه اساد بر

در .(Ramanujam,2019; Sachdeva,2022)شود می محسوب عقلایی رفتار راه این در تصمیمات
گذاری و افزایش سازی تحقیقات دانشگاهی از آنجا که کاهش ریسک سرمایهسرمایه گذای به منظور تجاری

 3بازیگرانبازده مطلوب آن ناشی از پیش بینی پذیری و کاهش عدم اطمینان است لذا هر چقدر عوامل و 
بازار( در این زمینه ثبات و شفافیت بیشتری داشته باشند کاهش ریسک  و جامعه دانشگاه، عالی، )آموزش

بررسی (. (Leitneret al., 2021; Pajouhesh, 2016و افزایش بازده مطلوب امکان پذیر تر می گردد
 دانشی هستند، توسعه های نظام پویایی و مطالعات انجام شده نشان می دهد جوامعی که دارای تکثر

پذیرد، ها به سهولت انجام می نوآوری محوری و کارآفرینانه در آنها بیشتر، پذیرش پژوهش فرهنگ یافتگی
شتر و بازدهی سرمایه گذاری مطلوب تر بوده است. بررسی میدانی گذارن بیپذیریش ریسک در میان سرمایه
 کسب تنوع و دانشی، گستردگی محصولات بازار ورونق و ظرفیت مصرف نیز حاکی از آن است که تقاضای

گذاری در تحقیقات دانشگاهی را کاهش سرمایه های نامه ضمانت کارهای مرتبط با آن از یک سو و تنوع و
 ایران در.((Mukherjee and Sarkar,2021;Vonglim ,2016ا افزایش می دهدداده و بازده آن ر

 از حمایت مقررات و تدوین قوانین فناوری، و پژوهش هایصندوق افزایش تعداد علیرغم اخیر دهه در
 روبرو بسیاری های چالش گذاری در تجاری سازی تحقیقات دانشگاهی بازمینه های سرمایه سازی،تجاری
 در این .((Muizniece,2021است فعالیت در این زمینه شده به گذاران سرمایه ترغیب از نعما که بوده
 رتبه بهبود دانشگاهی، هایپژوهش کیفی سطک ارتقاء بر علاوه تواند می وضعیت این بهبود است که حالی
 توسعه مولد، و نوآورانه شغلی های فرصت توسعه دانش، از سازی ثروت ها، دانشگاه مالی المللی و بنیه بین

, Malwina  ;2021Anirudh & Kai& باشد داشته همراه به اجتماعی را رفاه و محور دانش اقتصاد

)2021Youbi et al.,-AI ;2021Hubert, .) 
 
 
 
 
 
 

                                                           
1 Risk aversion theory 
2 Rational choice theory 
3 Actors 

https://link.springer.com/article/10.1007/s11573-020-01003-y#auth-Robert-Rybnicek
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1877050921019633#!
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 مرتبط با موضوع پژوهش . پیشینه مطالعات1جدول

 اهم نتایج مرتبط با پژوهش  پژوهش عنوان پژوهشگر/پژوهشگران
(2021)AI-Youbi A در المللی بین تجربااه 

 مااالی منااابع توساااعااه
 ها دانشگاه

 های زمینه دانشاای،تنوع های نوآوری پذیرش
 المللی بین تجارت دانشی و حجم های فعالیت

سرمایه گذاران محصولات شی در جذب  و  دان
 توسعه منابع مالی دانشگاه موثرند.

Suhaimi and et.al (2022)  ارزیاااااباااای ادرا 
 دانشااااگاااهاایااان از

 سااااااازیتاااجااااری
شگاهی  هایپژوهش دان

 مالزی در

 در گذاریسااارمایه جذب شااااخص به توجه
جاری ظام در ها پژوهش ساااازیت بار ن  اعت
 سنجی ها و توان دانشگاه بندی رتبه و سنجی
پژوهشااای در  هایدساااتاورد تجاری ظرفیت

جار ساااازی  به ت گذاران  یه  ما گرایش سااار
 های دانشگاهی نقش دارد.پژوهش

Vladislav& Evgeniya 

(2021) 
 سازیتجاری برای مدلی
 هااای فعااالیاات نتااایج

 در نوآوری و پژوهشااای
 ها دانشگاه

 از حمااایاات در آفرین تحول هااای رویکرد
شی، مراجع سازیتجاری ستقل پژوه  ناظر م
 دسااتاوردهای سااازیتجاری یارزیاب و حقوقی

گذاری ساااودآور در پژوهشااای، در سااارمایه
شگاهی اهمیت سازی پژوهشتجاری های دان
 دارند.

Pandey and Kumar  

(2022) 
چوب ظری چااار  بر ن
 در سااارمایه بازگشااات
 دانشگاهی های کتابخانه

 

 ساارمایه نظارتی رابطه معنی داری میان توان
سهولت سترسی سرعت و گذار،   به یکپارچه د

پژوهشااای و همچنین  دساااتاوردهای و نتایج
شویقی، مقررات و قوانین سهیل و حمایتی ت  ت
سرمایه سرمایه گر شت  وجود گذاری در بازگ
 دارد.

Veltri, Puntillo and 

Pierri(2022) 
تباااط بررسااای ین ار  ب
 شرکتی حاکمیت ساختار

گاه تایج و ها دانشااا  ن
 دانش انتقال عملکرد

توسعه زیرساختی نرم افزاری و سخت افزاری 
های کاربردی در عملکرد پژوهشااای پژوهش

 دانشگاه ها نقش برجسته ای دارند. 

Sachdeva and et.al  

(2022) 
 بر ایزمینه عوامل تأثیر

 گاایااریتصااااماایاام
 رویکرد گذاری باسرمایه
AHP فازی 

سعه و گیری شکل  ای شبکه های فعالیت تو
 ای و ساایاساات حرفه هایپژوهش های تیم
دانشااای بر  مشااااغل کار بازار  حمایتی های

 گذاری موثر بوده اند.تصمیم گیری سرمایه
De León and Santamaria 

(2022) 
 نااهااادی تااغاایاایاار
 مالکیت ساااازیتجاری
 فکری

محور،  تقاااضااااا و کاااربردی هااایپژوهش
دانشی و  نهادهااااای بین انسجام و هماهنگی
نظیم هااای نهاااد وجود  ناااظر و کننااده ت

https://www.emerald.com/insight/search?q=Shriram%20Pandey
https://www.emerald.com/insight/search?q=Pramod%20Kumar
https://www.emerald.com/insight/search?q=Ignacio%20De%20Le&#xF3;n
https://www.emerald.com/insight/search?q=Esteban%20Santamaria
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یه ما پژوهش نقش مهمی در  در گذاریسااار
های  یت فکری پزوهش  مالک نت از  یا صااا

 دانشگاهی دارند.
Harris & Wonglimpiyarat 

(2019) 
 راه های دهنده شاااتاب
ندازی  مالی تامین و ا
 پیشااابرد برای جمعی
 نوآوری توسعه

 ها، همایش آموزشااای، های کارگاه برگزاری
 بازدید مساااابقات، ها، کنفرانس سااامینارها،

عه یت علمی، توسااا  تفکر پرورش های قابل
شگری، و خلاق  دانش کارآفرینی سهولت دان
شگاه قوی بین تعاملات بنیان  و صنعت ها،دان
شتاب دهنده  دولت سعه یافتگی مراکز و  و تو

 ایده ها در دانشگاه.
Beyadar and et.al (2021) بندی اولویت و شناسایی 

 سااااازیتجاااری موانع
 دانشگاهی هایپژوهش

 نوآور و محصاااولات بااازار ورونق ظرفیاات
ستردگی سب تنوع و گ شی از  کارهای و ک دان

جاری مل مهم ت های سااااازی پژوهشعوا
 . دانشگاهی می باشد

Mukherjee and 

arkar(2021) 
 در گااذاریساااارمااایااه
لی آموزش عی: عااا ب  من
یجاااد برای نش ا  و دا

 درآمدزایی

جمعی و بهره  گذاریسرمایه متنوع های بسته
 گیری از روش های پژوهشی نوآورانه.

Sabzipour and et.al (2017) حی لی طرا  برای مااد
 نظام در سرمایه بازگشت
 دور از عالی آموزش

ساارمایه و کیفیت دوره های  مثبت بازگشاات
ش سعهآموز شته و تو ستگی دا  یافتگی، ی واب
شی در این زمینه  های نظام پویایی و تکثر دان

 حائز اهمیت می باشد.
Leitner and et.al (2021)  سای گروه های نقش رو

سازی آموزشی در تجاری
 های دانشگاهیپژوهش

 محقیق عملی اساااتقلال و علمی آزادی
شگاهی و   مهارت و علمی توان صلاحیت،دان

یت عا  اخلاق پژوهشاااگران دانشاااگاهی و ر
 پژوهش. سازیتجاری در محوری

Wang and et.al (2020) 

 
ها پژوهش مالی تامین
 عملکرد: ها دانشااگاه در

نابع  عنوان به دولتی م
 جااایگزین یااا مکماال

 صنعت ودجهب

ستردگی سانی اطلاع های زمینه گ  معرفی و ر
 مصاارف پژوهشاای، تقاضااای دسااتاوردهای
و  تجاری مالکیت از نوآور، صیانت محصولات
 گذاریساارمایه های صااندوق شاابکه فعالیت
 پذیر. خطر

 گذاریسرمایهموثر بر بازده مطلوب  هایمولفهبه دنبال پاسخگویی به این سوالات است که این پژوهش 
 هایپژوهشسازی گذاری در تجاریسرمایهکدامند؟ بازده کنونی ی دانشگاه هایپژوهش سازیدر تجاری
شگاه صنایع دان ست؟ هایمولفهمبتنی بر  بنیان در ایراندانشی مرتبط با  شده چگونه ا سایی  مهم  شنا

 هایوهشپژساااازی تجاریگذاری در ی بازده مطلوب سااارمایهکننده ها لیها و تساااه شااارانیپ نیتر

https://www.tandfonline.com/author/Wang%2C+Yuandi
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شگاه صنایع  یدان گذاری سرمایه مطلوب بازده بر اثرگذار هایمولفهبنیان کدامند؟ ارزیابی دانشمرتبط با 
 ایران چگونه است؟  دانشگاهی هایپژوهش سازیدرتجاری

 

 پژوهش یشناس روش.3
 یم یبا دو رویکرد کیفی و کم اکتشااافی ختهیآم ماهیتاز نظر  واز نظر هدف کاربردی حاضاار  پژوهش
 د.باش

بوده اساات به  مرتبط با مساائله پژوهش مطالعات انجام شااده هیکلشااامل جامعه آماری در رویکرد کیفی 
ستفاده از  ضوعی با پژوهش با ا روش نمونه گیری دلیل محدود نمودن دامنه مطالعات و حداکثر ارتباط مو

مل 1هدفمند قضااااوتی نه ای شاااا باد ا24نمو با اقت عه انتخاب گردید ساااپس   ساااتیچک لز مطال
سورت ستانداردکان ستورالعمل( و 2018)2ا ساد آنها  معیارهای 3مونزیس د غربالگری مطالعات تعریف و بر ا
شان حذف  یمطالعات تکرار سایی مولفه هامطالعه 19 تعدادشدند در نهایت و همپو شنا صورت ) جهت  ب
 گذاری با کدش برداری ابزار فیمرورساایسااتماتیک مورد بررساای قرار گرفت و با  به روش کتابخانه ای(

  گردید. احصا مولفه 51 مجموع در( محوری گذاری وکد باز گذاری کد) مرحله دو در ها مولفه
ستفاده از اجماع نظر هایمولفهبرای اولویت بندی و تلخیص  شده با ا صاء  « مطلع»از خبرگان نفر 17اح

صورت هدف مدار« علاقمند به همکاری»و ازمیان چهار  4همگون روشبه  در زمینه علمی و اجرایی که ب
فه 5فازی دلفی روش ( با2گروه انتخاب شاااده بودند )جدول فه 46نهایت در و حذف مول  و انتخاب مول

 .گردید بندی اولویت
 5خبرگان ی گروهمشخصات اعضا . 2جدول

                                                           
1 Purposive sampling 
2 Concert  
3 Simmons Instructions 
4 Sampling Homogeneous 

 بالاتر و دانشیار درصد 52علمی رتبه آنها میان از که بوده ها دانشگاه علمی هیات عضو خبرگان گروه درصد 62 از بیش 5
 .داشتند مشارکت دانشگاهی پژوهش یک حداقل سازی تجاری گذاری سرمایه فرآیند در آنها درصد34و

 زمینه 
 -علمی
 اجرایی

میانگین  حوزه فعالیت جایگاه سازمانی تعداد
 سابقه کار

 علامه دانشگاه اقتصاد دانشکده اساتید شامل) دانشگاه علمی یاته اعضای 5 گروه اول
 (طباطبایی

آموزش و 
 پژوهش 

 سال 19

 فناوری و پژوهش معاونت مدیران شامل) پژوهش حوزه اجرایی مدیران 7 گروه دوم
 فناوری سازیتجاری و نوآوری معاونت و فنآوری و تحقیقات علوم وزارت
 (هوریجم ریاست فنآوری و علمی معاونت

اجرای برنامه 
 ها

 سال 22

 سال 28 سیاستگذاری (فرهنگی انقلاب عالی شورای دبیرخانه اعضای) عالی آموزش سیاستگذاران 2 گروه سوم 

گاااااروه 
 چهارم 

 وفناوران پژوهشگران از حمایت مدیران صندوق) گذاران پزوهشی سرمایه 3
 (کشور

 سال 24 گذاریسرمایه
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و از آنها  احصاء شده در سه مرحله در اختیار گروه خبرگان قرار گرفت هایمولفهبرای این منظور فهرست 
گذاری در در بازده مطلوب سرمایهرا  مولفههر  تیاهم زانیمی کلام رهاییشد تا با استفاده از متغ خواسته

 به صااورت یکلام رهاییمتغ امjبرای هر مولفه .ندیمشااخص نماهای دانشااگاهی سااازی پژوهشتجاری

,𝑙𝑗 (یازی مثلثف اعداد 𝑚𝑗 , 𝑢𝑗= ( jf و  اعداد فازیپذیری  سهیمقا ی مشخص شد برایقیحق با سه عدد
شتر  ستفاده از فرمولگروه خبرگان از هر مولفه، عدد فازی هر مولفه  در  م سکی با ا اعداد به 1مینکوو

𝑥 :شاادمحاساابه ( و 2تبدیل )فازی زداییقطعی  = 𝑙 +
𝑢−𝑚

4
به  یمثلث یعدد فاز هر تیتابع عضااو  

 تعریف گردید:  ریصورت ز

 
𝑙𝑗 = 𝑚𝑖𝑛(𝑋𝑖𝑗) ,       𝑚𝑗 = (𝑋1𝑗 × 𝑋2𝑗 × …× 𝑋𝑛𝑗)

1

𝑛 =(∏ 𝑋𝑖𝑗
𝑛
𝑖 )

1

𝑛 ,       𝑢𝑗 = 𝑚𝑎𝑥(𝑋𝑖𝑗)           

jf مولفه یمقدار فاز jام    

ijx خبره اهمیت : مقدار ارزیابیi مولفهام از jام  

𝑙𝑗مولفه برای : حداقل مقدار ارزیابی ها jام 

𝑢𝑗مولفه برای : حداکثر مقدار ارزیابی ها jام 

𝑚𝑗 مولفهمقدار ارزیابی اهمیت گروه خبرگان از : میانگین هندسیj.ام 
 مرحله اول به همراهاز  مولفه باقی مانده39دوم  در مرحلهمولفه مشخص گردید، 12اهمیت درمرحله اول

اعضاء قرار  در اختیارمجدداً  ،نیانگیممقدار  از آنها با کیهر  ینظرات خبرگان و اختلاف نظر قبل نیانگیم
نظر  دیهای خود تجد و قضاوت نظرات در ازیها را مرور و در صورت ن شد تا پاسخ آنها خواستهو از  گرفت
 .مشخص گردیدند (2)به صورت رابطه  یاعداد فازی مثلث قالب رد ینظرات اصلاحنمایند، 

                 (2                )𝐵(𝑖)=(𝑏1
(𝑖), 𝑏2

(𝑖), 𝑏3
(𝑖)

)        ∀𝑖  i=1, 2, 3…22            

𝐵𝑚) ینظرات اصلا نیانگیم سپس
(𝑖)) شد. محاسبه (3)رابطه قیاز طر در مرحله دوم 

Bm=(𝑏𝑚1,𝑏𝑚2,𝑏𝑚3)=(
1

𝑛
∑ 𝑏1

(𝑖)
,
1

𝑛
∑ 𝑏2

(𝑖)
,
1

𝑛
∑ 𝑏3

(𝑖)
)𝑛

𝑖=1
𝑛
𝑖=1

𝑛
𝑖=1         )3(              

  .گردیدمحاسبه ( حد آستانه 4)رابطهاز  دومدر مرحله ها اختلاف نظر  زانیمبه منظور غربال مولفه ها، 

   (4)                   |
1

3
[(𝑏𝑚1, 𝑏𝑚2, 𝑏𝑚3) − (𝑎𝑚1, 𝑎𝑚2, 𝑎𝑚3)]|)=mAm,S(B                

 
 

 

 
                                                           
1 Minkowski 
2 Defuzzification 

 

(1) 
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 نهایی مورد توافق گروه خبرگان  هایمولفه. اولویت 3جدول

 فازی میانگین (,l,m,u)مثلثی فازی میانگین مؤلفه

 

 (χ)دهشزدایی

 74/0 ( 74/0 99/0 1 ) ازی.ستجاری سرمایه بازگشت نرخ .1

 73/0 ( 74/0 99/0 1 )  سازی.تجاری فرآیند در گذار سرمایه انتظار مورد بازده .2

 72/0 ( 71/0 96/0 99/0 ) بنیان. دانش محصولات مصرف تقاضای .3

 72/0 ( 71/0 96/0 99/0 ) .کاربردی هایپژوهش افزاری سخت و افزاری نرم زیرساختی توسعه .4

 72/0 ( 72/0 97/0 99/0 ) سازی.تجاری فرآیند گذاربر مایهسر نظارتی توان .5

 71/0 ( 69/0 94/0 1 ) .ها پژوهش سازیتجاری در جمعی گذاریسرمایه متنوع های بسته .6

 71/0 ( 71/0 96/0 99/0 ) سازیتجاری در دانشگاهی محقیق عملی استقلال و علمی آزادی .7

 71/0 ( 71/0 96/0 99/0 ) بنیان دانش گاهیدانش هایپژوهش در گذاریسرمایه ریسک میزان .8

 70/0 ( 69/0 94/0 99/0 ) . بنیان دانش هایپژوهش توسعه در آفرینی نقش و کارآفرینانه فرهنگ .9

 70/0 ( 69/0 94/0 99/0 ) بنیان. دانش های پذیرش نوآوری  .10

 70/0 ( 64/0 94/0 99/0 ) سازی.درتجاری گذاریسرمایه های نامه ضمانت و تضامین تنوع .11

 70/0 ( 69/0 93/0 97/0 ) بنیان. دانش هایپژوهش دستاوردهای تجاری ظرفیت سنجی توان .12

 دانش هایپژوهش( فنی دانش) نامشهود های دارایی ارزشگذاری توان .13
 بنیان.

( 99/0 94/0 69/0 ) 70/0 

 70/0 ( 69/0 94/0 99/0 ) ها. پژوهش سازیتجاری در محققین مهارت و علمی توان صلاحیت، .14

 70/0 ( 69/0 94/0 97/0 ) ها. پژوهش موفق سازیتجاری در دانشگاه شهرت و اعتبار،سوابق سطک .15

 69/0 ( 68/0 93/0 97/0 ) بنیان. دانش هایپژوهش دستاوردهای نتایج معنوی مالکیت از صیانت .16

 69/0 ( 68/0 93/0 1 ) سازی.تجاری در گذاریسرمایه گر تسهیل و حمایتی تشویقی، مقررات و قوانین .17

 69/0 ( 68/0 93/0 99/0 ) .دانشی گذاران سرمایه اجتماعی منزلت .18

 69/0 ( 68/0 93/0 99/0 ) محوری. پژوهش فرهنگ یافتگی توسعه .19

 69/0 ( 68/0 93/0 97/0 ) .پذیر خطر گذاریسرمایه های صندوق شبکه فعالیت .20

 69/0 ( 68/0 93/0 99/0 ) .بنیان دانش هایپژوهش دستاوردهای تجاری مالکیت از صیانت .21

 69/0 ( 68/0 93/0 99/0 )  پژوهشی دستاوردهای معرفی و رسانی اطلاع های زمینه گستردگی .22

 69/0 ( 68/0 93/0 97/0 )  منافع تضاد رفع های برنامه پیوستگی و هماهنگی انسجام، .23

 68/0 ( 66/0 91/0 96/0 ) بنیان دانش های فعالیت های زمینه تنوع .24

 68/0 ( 68/0 91/0 94/0 ) . بنیان دانش هایپژوهش سازیتجاری در محوری خلاقا رعایت .25

 68/0 ( 66/0 91/0 1 ) .ها دانشگاه سنجی اعتبار نظام در گذاریسرمایه جذب شاخص به توجه .26

 68/0 ( 66/0 91/0 1 ) . بنیان دانش نوآور محصولات بازار ورونق ظرفیت .27

 68/0 ( 66/0 91/0 1 ) .ای حرفه هایپژوهش های تیم ای شبکه های فعالیت توسعه و شکل گیری .28

 68/0 ( 66/0 91/0 1 ) .محور دانایی محصولات بازار و فنآوری بوم زیست توسعه .29

 67/0 ( 65/0 90/0 1 ) . بنیان دانش کارهای و کسب تنوع و گستردگی .30

 67/0 ( 66/0 91/0 96/0 ) . بنیان دانش هایپژوهش کیفی استانداردهای .31

 67/0 ( 65/0 90/0 1 )  پژوهشی دستاوردهای سازیتجاری ارزیابی و حقوقی ناظر مستقل راجعم .32

 67/0 ( 65/0 90/0 1 )  دانشگاه در بنیان دانش های ایده های دهنده شتاب و مراکز توسعه .33

 67/0 ( 65/0 90/0 99/0 )  پژوهشی دستاوردهای و نتایج به یکپارچه دسترسی سرعت و سهولت .34

 67/0 ( 63/0 87/0 93/0 ) . بنیان دانش هایپژوهش مراکز سایر با دانشگاه همکاری و تعامل .35

 67/0 ( 65/0 90/0 1 ) . بنیان دانش هایپژوهش در نوآورانه هاییپژوهش های روش از گیری بهره .36

 67/0 ( 65/0 90/0 1 ) . بنیان دانش مشاغل کار بازار حمایتی های سیاست .37

 66/0 ( 65/0 88/0 93/0 ) . گذاریسرمایه انگیزشی و توانمندساز نظارتی، یها سیاست و ها برنامه .38

 66/0 ( 65/0 88/0 93/0 ) ها. پژوهش انجام در دانشگری و خلاق تفکر پرورش های قابلیت توسعه .39

 65/0 ( 62/0 87/0 99/0 ) بنیان. دانش محصولات المللی بین تجارت حجم .40



 1401 تابستان ،84پیاپی  ،50سال بیست و یکم، شماره ، یبازرگان تیریمداز اندچشم                                         

 

116 

 62/0 ( 60/0 85/0 91/0 )  سازیتجاری در گذاریسرمایه نجیمیا نهادهای تسهیلگری کارهای سازو .41

 60/0 ( 57/0 82/0 93/0 ) .دانشی های نظام پویایی و تکثر .42

 56/0 ( 51/0 76/0 94/0 ) .محور تقاضا و کاربردی بنیان دانش هایپژوهش انجام به گرایش .43

 49/0 ( 44/0 69/0 90/0 ) گرایانه برون رویکرد با پویا پژوهشی های برنامه .44

 48/0 ( 43/0 66/0 85/0 ) ها. پژوهش در گذاریسرمایه ناظر و کننده تنظیم های نهاد وجود .45

 43/0 ( 38/0 62/0 82/0 ) ها. پژوهش سازیتجاری از حمایت در آفرین تحول های رویکرد .46

 

( 1/0)1ز حد آستانهی که اختلاف نظر خبرگان در باره آنها )در مرحله دوم( بالاتر اهایمولفه ؛سوممرحله در
 و میزان اختلاف آنها با میانگین دیدگاه ساااایرخبرگان، بار دیگردر اختیار خبرهبه همراه نظر قبلی هر  بود
کمتر از حد آستانه  میزان اختلاف نظر خبرگان در مرحله های دوم و سوم در این مرحله گرفت.قرار  اعضا
( مورد 2مولفه ها مطابق جدول) اهمیتو رتبه  فدر این مرحله متوق لذا نظرسااانجیقرار گرفت،  (1/0)

  توافق قرار گرفت.

یایی و روایی سااانجش برای طابق کیفی رویکرد در پا با نظر م هت (1982) 2لینکلن و گو یت» ج  قابل
شین مطالعات شد تلاش «اعتبارپذیری ساد بر پی شترین با شده تعریف معیارهای ا سئله به تطابق بی  م
 روش به علاقمندی و تجربیات تخصاااص، اسااااد بر تنوع حداکثر با گانخبر گروه و انتخاب پژوهش
 شد استفاده فازی دلفی روش از ها، داده سنجی صحت «پذیری تایید قابلیت» در گردند انتخاب قضاوتی
 بررساای. پذیرد صااورت معتبر مطالعات از ها مولفه احصاااء شااد سااعی «پذیری انتقال قابلیت» و جهت
 تکرارپذیری یعنی بالا پایایی دارای که)ساایسااتماتیک مرور روش از محتوا تحلیل طرح در( اعتماد)پایایی
 گردید. استفاده( است

صیفی در رویکرد کمی ضعیت موجود، روش تحقیق تو سایی و شنا شی انتخاب گردید،  –به منظور  پیمای

 جامعه آماری در این رویکرد شاااامل مدیران عامل شااارکتها و صاااندوق های سااارمایه گذار فعال در
نفر می باشند. با استفاده از  65های دانشگاهی می باشد که بنا براطلاعات اخذ شده سازی پژوهشتجاری

بصااورت ها داده یگردآور نفر در نظر گرفته شااد. در این رویکرد 56جدول مورگان، نمونه انتخابی شااامل
سه بخش  ساخته )در  شنامه محقق  س شی و ابزار گردآوری داده ها پر ضعیت  ای عمومی،هویژگیپیمای و

بوده است. برای  های دانشگاهی(سازی پژوهشتجاری موانع نیو مهمتر شناسایی شده هایمولفه کنونی
( و روایی پرساشانامه 873/0سانجش پایایی پرساشانامه ها از ضاریب آلفای کرونباخ با مقدارقابل قبول)
  .بصورت صوری و با اخذ نظر چهار نفر از اساتید دانشگاه صورت پذیرفت

 
 . جامعه آماری پژوهش4جدول

 تعداد مدیران عامل

 63 صندوق های پژوهش فناوریگذاری خطر پذیر و شرکت ها و صندوق های سرمایه 

                                                           
ستانه.  1 شد  مقدار آ صوص یک مولفه می با ستنباط ذهناختلاف میان نظر خبرگان در خ ستانه با ا  یم نییمحقق تع یبه طور معمول مقدارآ

 گردید. انتخابآستانه به عنوان مقدار  (1/0)عدد  «22:  1،2002چن و وانگ»یافته های از یرویبا پپژوهش  نیادر  شود
2 Guba and Lincoln 
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 1 صندوق حمایت از پژوهشگران و فناوران کشور

 1 شکوفایی و نوآوری صندوق

 65 مجموع

 برای اطمینان از کفایت نمونه که عاملپرسااشاانامه در میان نمونه آماری ابتدا توزیع و جمع آوری پس از 
 KMOاست از شاخص اکتشافی عاملی تحلیل تکنیک با مولفه ها بندیخوشه صحت در ایکننده تعیین
ستفاده یک )  به نزدیک شاخص مقدار اگر دارد، از آنجا که قرار یک صفر تا دامنه در شاخص این. شد ا
شد، (7/0بالاتر از سب لیلتح برای موردنظر داده های با ستند عاملی منا ضریب  ه در این پژوهش مقدار 
آزمون  یداری معن ساطکبه اندازه کافی بوده اند. همچنین  )کفایت نمونه گیری( هاداد داده نشاانکفایت 
 لیتحل یبرا «پژوهش یها داده»نمود. بنابراین دییتأ را سااازه پرسااشاانامه ییروا 2کمتر از مقدار 1بارتلت
  .(5برای کشف ساختار عاملی مناسب ارزیابی شدند جدول)« هشمتغیّرها پژو»و  یعامل

 کی. ام. او و آزمون بارتلت  شاخصنتایج . 5جدول

گیری کی. ام. اوضریب کفایت نمونه  0.934 

6784/07 کای. اسکور آزمون کرویت بارتلت  

 45 درجه آزادی

000/0 سطک معنی داری    

 

 ماتریس»اکتشااافی بر اساااد  عاملی ی آنها با روش تحلیلدر ادامه برای کاهش مولفه ها و دسااته بند
 مشتر  عامل درشش بعد یا آنها و استخراج مشتر  واریانس حداکثر مولفه ها همه از «2چرخشی مولفه

شدند سته بندی  ساد همچنین بر. د سته از مولفه ها، ابعاد هر ماهیت ا  و ساختاری: شدند گذاری نام د
صی ،(مولفه11)مدیریتی ص شی ،(ولفهم9) تخ شی بعد( مولفه7) پژوه  و تجاری بعد ،(مولفه 6)فرهنگ دان
متغیر یا  «3پنهان متغیر». در واقع در این پژوهش ابعاد، (مولفه 5)آفرینی ارزش بعد و( مولفه 8)بازاریابی
 (.6می باشند جدول) مکنون

 
 های دانشگاهی سازی پژوهشگذاری در تجاریاثر گذاربر سرمایه هایمولفه. ابعاد و 6جدول

                                                           
1 Bartlett's test 
2 Rotated Component Matrix 
3 Latent Variable 

  مؤلفه بعد ارکان
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 .گذاری قوانین و مقررات تشویقی، حمایتی و تسهیل گر سرمایه .1

  .ریگذابرنامه ها و سیاست های نظارتی، توانمندساز و انگیزشی سرمایه .2

 .گذاری سرمایه تسهیلگری نهادهای میانجیسازو کارهای  .3

 های دانش بنیان .سازی پژوهشگذاری جمعی در تجاریبسته های متنوع سرمایه  .4

 های دانش بنیان .به نتایج و دستاوردهای پژوهش دسترسی یکپارچه سهولت و سرعت .5

 محور. دانایی محصولات توسعه زیست بوم فنآوری و بازار .6

 های دانش بنیان .سازی پژوهشتحول آفرین در حمایت از تجاری د هایرویکر .7

  های دانش بنیان .پژوهش سازی دستاوردهایمراجع مستقل ناظر حقوقی و ارزیابی تجاری .8
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بازده » بر اساااد ابعاد شااناسااایی شااده مدل مفهومی پژوهش بصااورت زیر طراحی گردید به نحوی که
ابعاد شش گانه به متغیر وابسته و  «های دانشگاهیسازی پژوهشگذاری به منظور تجاریمطلوب سرمایه

 .در نظر گرفته شدمتغیر مستقل عنوان 

 توسعه مراکز و شتاب دهنده های ایده های دانش بنیان در دانشگاه ها. .9

 دانشگاهها. بندی رتبه و سنجی عتبارا سازی در نظامگذاری تجاریسرمایهجذب توجه به شاخص  .10

 دانشگاه  و گذار سرمایه منافع تضاد پیوستگی برنامه های رفع و انسجام، هماهنگی .11
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 های حرفه ای. های پژوهش میت ای شبکهشکل گیری و توسعه فعالیت های  .12

 . های دانش بنیاننه در پژوهشهایی نوآورابهره گیری از روش های پژوهش .13

 های کاربردی. توسعه زیرساختی نرم افزاری و سخت افزاری پژوهش .14

 های دانش بنیان .استانداردهای کیفی پژوهش .15

 های دانش بنیان .تعامل و همکاری دانشگاه با سایر مراکز پژوهش .16

 . های دانش بنیانسازی پژوهشصلاحیت، توان علمی و مهارت محققین در تجاری .17

 . های دانش بنیانسازی موفق پژوهشتجاری سطح اعتبار،سوابق و شهرت دانشگاه در .18

 . های دانش بنیانپژوهش سازیتجاری آزادی علمی و استقلال عملی محقیق دانشگاهی در .19

 . های دانش بنیانپژوهش صیانت از مالکیت معنوی نتایج دستاوردهای .20
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 های دانش بنیان . پژوهش نامشهود) دانش فنی( های رزشگذاری داراییتوان ا .21

 های دانش بنیان کاربردی و تقاضا محور.گرایش به انجام پژوهش .22

 های دانش بنیان .پژوهش دستاوردهای تجاریتوان سنجی ظرفیت  .23

  های دانش بنیان .پژوهش گستردگی زمینه های اطلاع رسانی و معرفی دستاوردهای .24

 های پژوهشی پویا با رویکرد برون گرایانه. برنامه .25

 .های دانش بنیان پژوهش سازیتجاری در محوری اخلاق رعایت .26

 های دانش بنیان .پژوهش انجام در دانشگری و خلاق تفکر پرورش های قابلیت توسعه .27
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 تکثر و پویایی نظام های دانشی . .28
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 . مدل مفهومی رویکرد کمیّ پژوهش2شکل                                

 :(کمی بخش در) پژوهش های فرضیه
 .است مطلوب ایران در بنیاندانشصنایع  دانشگاهی هایپژوهش سازیدر تجاری گذاریسرمایه بازده
 هایپژوهش سااازیتجاری در گذاریساارمایه مطلوب بازده برای شاارایط مدیریتی و ساااختاری بعد از

 .است مناسب بنیاندانشصنایع  دانشگاهی
 هایپژوهش سااازیتجاری در گذاریساارمایه مطلوب بازده برای شاارایط دانشااگاه ها تخصااصاای بعد از

 .است مناسب بنیاندانشصنایع  دانشگاهی
 دانشااگاهی هایپژوهش در سااازیتجاری در گذاریساارمایه مطلوب بازده برای شاارایط پژوهشاای بعد از

 .است مناسب بنیاندانشصنایع 
شی فرهنگ بعداز شگاهی هایپژوهش سازیتجاری در گذاریسرمایه مطلوب بازده برای شرایط دان  دان

 .است بنیان مناسبدانشصنایع 
شگاهی هایپژوهش سازیتجاری در گذاریسرمایه مطلوب بازده برای شرایط تجاری ازبعد صنایع  دان
 است. مناسب بنیاندانش
 دانشگاهی هایپژوهش در سازیتجاری در گذاریسرمایه مطلوب زدهبا برای شرایط آفرینی ارزش بعد از

 .است مناسب بنیاندانشصنایع 
شده معنی سطک اینکه به توجه با ست 0.05 کمتراز داری داده ها گردآوری   مشخص و رد 0Hفرض لذا ا

 ها فرضااایه ونآزم برای ای نمونه تک t ناپارمتریک آزمون از لذا باشاااد نمی نرمال ها داده توزیع گردید
  .شد استفاده

 اسمیرنوف -آزمون کولموگروفنتایج  .7جدول
 

 𝐻𝑜ا، فرض برابری واریانس ها پذیرفته شده لذا فرضبا توجه مقدار سطک معنی داری برای تمام فرضیه ه
با لذا  ته  پذیرف یه ها  مام فرضااا نان درصاااد 59درت بازده  گفت می توان اطمی ماری  عه آ که از نظر جام

 سطح معنی داری K-Sآماره  ابعاد

 0.031 1.265 بعد ساختاری و مدیریتی

 0.042 1.142 بعد تخصصی

هاییبعد پژوهش  1.037 0.019 

 0.028 1.386 بعد ارزش آفرینی

 بعد تخصصی دانشگاه

 دانشگاه پژوهشیبعد 

 بعد تجاری و بازاریابی در بازار 

 بعد فرهنگ دانشی

 هایپژوهشمطلوب سرمایه گذاری به منظور تجاری سازی بازده  

 دانشگاهی

 بعد ارزش آفرینی در بازار 

بعد ساختاری و مدیریتی 
 آموزش عالی
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بنیان در ایران مطلوب نمی باشااد. دانشهای دانشااگاهی صاانایع سااازی پژوهشگذاری در تجاریساارمایه
 بعد مدیریتی، و ساااختاری بعد آفرینی، ارزش بعد ترتیب به گردید، صمشااخ آماری جامعه نظر از همچنین
 باشند. می دارا گذاریسرمایه مطلوب بازده در را اهمیت بیشترین تخصصی بعد و هاییپژوهش

 
  . نتایج آزمون فرضیه ها8جدول

 سطح معنی داری انحراف معیار تک نمونه ای  tآماره میانگین درجه آزادی  فرضیه ها

 739/0 3.246 48.945 2.740 64 اول فرضیه

 600/0 5.402 30.222 2.894 64 فرضیه دوم

 556/0 6.320 19.527 2.802 64 فرضیه سوم

 655/0 5.842 42.195 2.012 64 فرضیه چهارم

شنامه سوم بخش در س سط که ای مانع 26 مجموع از پر سخ تو  که مانع13 بود، شده مطرح دهندگان پا
 نظر در مثبت در قالب پیشااران ها و تسااهیل کننده ها انتخاب و بصااورت بودند دارا را فراوانی بیشااترین
شران .شدند گرفته نهایی، رتبه علمی  محصول جذابیت و پذیری بازار ای، حرفه تحقیق تیم: شامل ها پی

شگاه، صیص مالی، بازارهای در ثبات دان ست منابع، کارآمد تخ  پذیری رقابت ای، تعرفه و پولی های سیا
سویی گذاریسرمایه بر ناظر مقررات حقوقی و قوانین فنآوری، بازار ست هم شی آموزش های سیا  پژوه
 بنیاندانشصنایع  مصرف محصولات بازار کارهای وسازو دانشگاهی هایپژوهش راهبردی اهداف عالی،
 هایژوهشپ سازیتجاری سنواتی های موفقیت نظارتی، ابزارهای به دسترسی: شامل ها کننده تسهیل و

 تشااکل های تقویت و توسااعه و گذاریساارمایه از حمایت صاانایع، در نو فناوری های نفوذ دانشااگاهی،
  .باشند می نوین صنایع تخصصی

 

 و یافته ها  تحلیل داده ها. 4
شااناسااایی شااده با بررساای رابطه علی میان ابعاد )متغیر های پنهان( و مولفه ها  هایمولفهبرای ارزیابی 

ستفاده گردید. مقدار مدل معادلات ده پذیر( از)متغیرهای مشاه شه میانگین  شاخص ساختاری ا برازش)ری
( که بر 3می باشد شکل)08/0مشاهده شده برای تمامی ابعاد کمتر از RMSEAمربعات خطای تخمین(

  .می گردد محسوب مدل مناسب برازش از حاکی (1996)1 شوگاوارا و براون کالوم،مک دیدگاه اساد
 
 
 
 
 

 

 
                                                           
1 McCallum, Brown and Sugawara 
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 اولیه تخمین درحالت گیری اندازه مدل .3شکل
بارهای عاملی  دهد کهاندازه گیری نشااان می مدل آمده نیز از دساات به (t-value)معنی داری  سااطک
شتر از  ستند، لذا روابط میان ابعاد و مولف 96/1بی شد، دارمعنی هاه شان دهنده که می با  بودن معنی دار ن
 95/0اطمینان سااطک ها در ابعاد درمولفه از کدام هر گرفتن قرار دیگر عبارت اساات. به ه گیریانداز مدل

 ( مشاهده9جدول) از که آنگونه ها،مولفه و ابعاد کلی روابط همچنین در .به پیوست(1است)شکل معنی دار
دی مقدار است و نسبت کای دو به درجه آزا رسیده098/0 یعنی 08/0 از کمتر RMSEA مقدار شود می
شد44/1 سیار برازش از حاکی که می با ساختاری خوب ب شاخص های برازش  با توجه به انواع .دارد مدل 

تائید  مورد برازش و داریمعنی هایشااااخص نظر از تحقیق مدل که گفت و معنی داری مدل می توان

ست. مقدار شد098/0 برابر RMSEAبوده و مقدار 974و درجه آزادی60/1405مدل برابر 𝜒2ا  )در می با
 .می باشد( ترمناسب مدل نزدیک تر باشد 08/0به RMSEAمقدار هرچه ساختاری معادلات مدل

 ساختاري معادله مدل برازش و معني داري .شاخص هاي9جدول 
 میزان در مدل  استاندارد برازندگي نام  شاخص

 معني داري
 098/0 مي باشد 08/0کمتر از  (RMSEAبرآورد) خطاي مربعات میانگین ريشه

𝜒2آزادي) درجه به کاي اسکور

𝑑𝑓
 44/1 باشد 3کوچکتر يا مساوي  (

 برازش

 81/0 باشد 0.8بزرگتر از  (GFIبرازش) نیکويي شاخص

باشد 0.8بزرگتر از  (NNFIهنجارنشده) برازش شاخص  89/0 

باشد 0.8بزرگتر از  (NFIهنجارشده) برازش شاخص  87/0 

باشد 0.8بزرگتر از  (CFIتطبیقي) شبراز شاخص  89/0 
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باشد 0.8بزرگتر از  (IFIافزايشي) برازش شاخص  89/0 

شان می دهد ابعاد )متغیر معادلات تحلیل ستقل بررویساختاری ن شش گانه( م سته  های پنهان  متغیرواب
رابطه  ی باشد لذام96/1بالاتر از  در تمامی گویه ها مشاهده شده(t-value) اثر داشته و چون قدر مطلق

 است. معنادار آنها
 متغیرها علی روابط آزمون از . نتایج حاصل10جدول

میزان  وابسته متغیر مستقل متغیر

 تاثیر

-t) مقدار

value) 
 نتیجه آزمون

 آمورش عالي ساختار و مديريت

  گذاريبازده مطلوب سرمايه

  هايپژوهش سازيتجاري منظور به

 دانشگاهي

رابطهتايید  30/2 30/0  

 تايید رابطه 61/8 23/0 تخصص دانشگاه

 تايید رابطه 54/0 38/0 هاي دانشگاهيپژوهش

 تايید رابطه 60/8 24/0 دانشي فرهنگ

 تايید رابطه 55/6 39/0 روش هاي بازاريابي 

 تايید رابطه 32/8 47/0 بازار در آفريني ارزش
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  پژوهش یافته برازش ساختاری . مدل4شکل

 یجه گیری و پیشنهادها . نت5
 ساااازیگذاری درتجاریسااارمایه مطلوب بازده بر اثرگذار هایمولفهتلاش شاااد  در پژوهش حاضااار

برای این  .بنیان شناسایی و سپس مورد ارزیابی قرار گیرنددانشمرتبط با صنایع  دانشگاهی هایپژوهش
 استفاده شد. در دو رویکرد کیفی و کمی «اکتشافی ختهیآم» منظور از روش تحقیق

 ساااازیتجاری در گذاریسااارمایه مطلوب بازده بر موثر هایمولفهدر پاساااخ به ساااوال اول پژوهش)
احصاء  مولفه 53مطالعه مرتبط با مسئله پژوهش19مرورسیستماتیک با  کدامند؟( های دانشگاهیپژوهش

فازینفر از خبرگان 17با بهره گیری از اجماع نظر و فه اثر 46به روش دلفی  بازده مطلوب  مول گذار بر 
 و سااختاری ؛بُعددر شاش  اکتشاافی عاملی گذاری انتخاب، اولویت بندی و با اساتفاده از تحلیلسارمایه
( مولفه 8) تجاری ،(مولفه 6) مولفه(، فرهنگ دانشی11پژوهشی) ،مولفه(9تخصصی ) مولفه(،11) مدیریتی

شترین تع مولفه(5آفرینی ) ارزش و شدند که بی سته بندی  شده در این زمینه  هایمولفهداد د سایی  شنا
 فرآیند در گذار ساارمایه انتظار مورد سااازی، بازدهتجاری ساارمایه بازگشاات نرخ»باشااد.به ترتیب می
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ضایتجاری صرف سازی، تقا صولات م سعه دانش مح ساختی بنیان، تو  افزاریسخت و افزارینرم زیر
ترین گذاراز اثر« سااازیتجاری فرآیند گذاربر ایهساارم نظارتی کاربردی در دانشااگاه و توان هایپژوهش
، Sachdeva et.al (2022)گذاری، شناسایی شدند که با نتایج پژوهشها بر بازده مطلوب سرمایهمولفه

(2021 )Kalmakova  2022(و یافته های مطالعه( Pandey Kumar and .همخوانی دارد 
عاد ارزش بترتی همچنین از دید جامعه آماری مشاااخص گردید به  مدیریتی، و سااااختاری آفرینی، اب

شترین تخصصی، و پژوهشی های سازی پژوهشگذاری در تجاریسرمایه مطلوب بازده در را اهمیت بی
صنایع شگاهی مرتبط با  شند که با نتایج پژوهش می دارا بنیاندانش دان  .Suhaimi and et al( 2022)با

 گذاری هم راستا می باشد.ه مطلوب سرمایهآفرینی در بازد ارزش بعد مبنی بر اولویت
 با مرتبط های دانشااگاهیپژوهش سااازیتجاری در گذاریساارمایه کنونی در پاسااخ به سااوال دوم)بازده

در نتایج پژوهش نشان داد است؟(  چگونه شده شناسایی هایمولفه بر مبتنی ایران در بنیاندانشصنایع 
بنیان در دانشهای دانشااگاهی مرتبط با صاانایع زی پژوهشساااگذاری تجاریساارمایهبازده حال حاضاار 

سادایران  سا هایمولفه بر ا شدینمی شده درحد مطلوب ییشنا ست همسویی نا و با  پژوهشی های سیا
شگاهی هایپژوهش اهداف راهبردی عالی، آموزش سازو کارهای بازار دان صرف محصولات و  صنایع  م
 ارتباطی های شااابکه نبود گذاران، درکنار سااارمایه کافی انگیزه و تمایل بنیان از یک ساااو و عدمدانش
سطک و صنعت فعالان گذاران، سرمایه شگاهیان و نیز  ستانداردهای دان شگاهی،  هایپژوهش کیفی ا دان
سوی دیگر از تامین ساختارهای ضعف و گذاریسرمایه بهینه الگوی فقدان شمار آن مهم علل مالی از   ب
 هایپژوهش ساااازیتجاری گذاریمطلوب سااارمایه همچنین بازدهآید.  یم بشااامار آن مهم علل از

شگاهی  کمبود مالی، پذیری انعطاف عدم ناقص، سرمایه با بازار ایران در بنیاندانشصنایع  با مرتبط دان
شهود و های دارایی ست روبرو اخلاقی مخاطره م ضوع این ا ستا با مو شده نتایج مطالعات هم را  انجام 

(2019)ohammadianAli M 2020(وVaezi(می باشد. 
سوم پژوهش)مهم سوال   گذاریسرمایه مطلوب بازده های کننده تسهیل و ها پیشران ترین در پاسخ به 

شگاهی هایپژوهش سازیتجاری در شان داد  بنیاندانشصنایع  با مرتبط دان کدامند؟( نتایج پژوهش ن
حقیق حرفه ای در دانشگاه، بازار پذیری و جذابیت : تیم های تپیشران ها شاملبرای بهبود این وضعیت 

 کارآمد خصیصت سازی پژوهش، برند دانشگاه، ثبات در بازارهای مالی،محصول نهایی حاصل از تجاری
سرمایه(منابع  ست های پولی و تعرفه ای، رقابت پذیری بازار فنآوری، قوانین و مقررات ناظر ، )کار و  سیا

سرمایه ست همسویی وده وگذاری خطر پذیر ببر  شگاه اجرایی های برنامه عالی، آموزش های سیا  ها دان
ابزارهای نظارتی،  : دسااترساای بهتسااهیل کننده ها شاااملو  دانش صاانایع محصااولات مصاارف بازار و

موجود، حمایت  صنایع در نو فناوری های های دانشگاهی، نفوذسازی پژوهشموفقیتهای سنواتی تجاری
سرمایه شکل یر وگذاری خطرپذاز  سعه و تقویت ت صنایع نوین تو شند های تخصصی   نتایج با که می با
نآوریپژوهش ظارتی، ضاااریب نفوذ ف  &Vladislav,(2020)های در خصاااوص اهمیت ابزارهای ن

Evgeniya وSabzipour et al. (2017) است. قمنطب 
 تخصص به نیاز پذیرتر رهای دانشگاهی در حوزه های فنآواز دیگر نتایج این پژوهش این که، در پژوهش

 به گذاریمطلوب سرمایه بازده لذا بیشتر، گذاریسرمایه گریزی ریسک برتر، هزینه نظارتی روش های و
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 به گرایش «پژوهشاای»بُعد بود. در میان ابعاد شااناسااایی شااده در خواهد تر مطلوب مشااارکتی روش
 و ساااختاری»بُعد و در گذار یهساارما نظارتی هزینه کاهش در فکری مالکیت حفظ و نوآور هایپژوهش
 بازده بیشااترین اهمیت را در افزایش پژوهشاای، دسااتاوردهای تجاری ظرفیت ساانجی توان «مدیریتی

 .دارند گذاریمطلوب سرمایه
 سااازیدرتجاری گذاریساارمایه مطلوب بازده بر اثرگذار هایمولفه در پاسااخ به سااوال چهارم)ارزیابی

 میان علی رابطه بررسی با شده شناسایی هایمولفه است؟( ارزیابی چگونه ایران دانشگاهی هایپژوهش
شاهده متغیرهای) ها مولفه و( پنهان های متغیر) ابعاد ستفاده ساختاری معادلات مدل از( پذیر م . گردید ا
معنی  می باشد. سطک مدل مناسب برازش از حاکی ابعاد تمامی برای شده مشاهده برازش شاخص مقدار
می  معنی دار اندازه گیری نیز نشاااان می دهد روابط میان ابعاد و مولف ها مدل از آمده دسااات داری به
 مولفه و ابعاد کلی روابط است. لازم به ذکر است اندازه گیری مدل بودن معنی دار نشان دهنده که باشند،
 . ر گرفتتائید قرا مورد برازش مدل ساختاری پژوهش داشته از ایر رو خوب بسیار برازش از حاکی ها

های دانشگاهی سازی پژوهشگذاری در تجاریبه منظور بازده مطلوب سرمایهدر پایان پیشنهاد می گردد 
 هایمولفهبرنامه ای مدون و یکپارچه از سااوی ساایاسااتگذاران آموزش عالی به منظور ارتقاء و تقویت 

شور شگاه های ک شده در دان سایی  های ارزیابی پژوهششاخص های کیفی گردد و  تدوین و اجرا شنا
 های کاربردی و بازار محور مورد بازنگری قرار گیرد.همچنیندانشاااگاهی با رویکرد توساااعه پژوهش

سرمایه سعه  سازماندهی و هماهنگ صندوق های خطر پذیر با هدف تو شارکتی و مرحله ای  گذاری م
ستا سایی در این پژوهششن هایمولفه در چارچوب گذاریسرمایه بهینه یک الگوی گردند در این را در  ا

بساااتر زیسااات بوم فنآوری کشاااور در ساااطک ملی طراحی و اجرا گردد. با توجه به اثر گذاری مولفه 
به منظور  1«گذاری جمعیساارمایه» مالی تامین های روش و ابزار از گذاری جمعی، دانشااگاه هاساارمایه
 نقدینگی، افزایش همچون هایی زیتم به دساااتیابی افراد برای از زیادی تعداد از اند  مبالغ آوری جمع

 های دهنده شااتاب گذاریساارمایه مطلوب بازده تسااهیل در جهت .نمایند اسااتفاده ریسااک مدیریت
گردند همچنین برنامه های پیشابردی  مبنتی بر تحقیقات  تقویت و ایجاد ها دانشاگاه در گذاریسارمایه

 دست اندرکاران مورد توجه قرار گیرد.بازار در ایجاد بازار مصرف محصولات دانش بنیان، از سوی 
ترین باشااد. از مهمهایی میاز آنجایی که هر پژوهشاای در بافت و زمینه مربوط به خود دارای محدودیت

فقدان  لیبه دلامکان مغفول ماندن برخی مطالعات در هنگام جستجو  های انجام این پژوهش محدودیت
و زمان بر شاادن  تحقیق موضااوع زمینه در اسااتاندارد پرسااشاانامه وجود عدم های علمی، گاهیدر پا درج

ست. شنهاد می گردآوری داده ها بوده ا شگران پی سرمایهبه پژوه سازی گذاری در تجاریشود نرخ بازده 
سی و مطالعه قرار گیرد همچنین با انجام پژوهش صنایع دانش بنیان مورد برر شگاهی مرتبط با  های دان

سرمایه سه گذاری در پژوهشمطالعات تطبیقی بازده  شورها مورد مقای سایر ک شگاهی در ایران و  های دان
 قرار گیرد.

 منابع: 
                                                           
1 Crowdfunding 
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