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‌چکیذُ

يه ٍالٗيز اؾز ٍ سَؾِٗ  حبلػْبًی زض وكَضّبی زض هطغَةّبی  گطايف ثِ وبلاّب ٍ هبضن     
هبًٌس  ،سَؾِٗ حبل هحهَلار زاذلی زض وكَضّبی زض ،ايطاى ًيع اظ ايي لبٖسُ هؿشظٌی ًيؿز. ثٌبثطايي

 ََض هؤطط ثب هحهَلار ٍاضزاسی ضلبثز وٌٌس. زضن َٖاهلی وِ سهوين ِ ث ثبيس ،ايطاى
. يىی سٌثبق هیثطای سَليسوٌٌسگبى ثؿيبض حيبسی  ،زّس لطاض هی سأطيطذطيس ضا سحز ثطای  وٌٌسگبى ههطف

ّؿشٌس وِ سطػيح  وؿبًیوٌٌسگبى وكَضگطا  . ههطفاؾز وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی  ،اظ ايي َٖاهل
ذطيساضی وٌٌس ٍ ذطيس هحهَلار ؾبذز ذبضع ضا يه ٖول  ضا هحهَلار زاذلی زٌّس هی

، دػٍّفضٍـ اًؼبم ايي ظًس.  زاذلی نسهِ هیزاًٌس ٍ هٗشمسًس وِ ايي وبض ثِ الشهبز  ًوی زٍؾشبًِ هيْي
زاًكگبُ ٖلوی ٍ وبضوٌبى  ّيأرّوِ اًٖبی  . ػبهِٗ آهبضی،اؾزسَنيفی اظ ًَٔ ديوبيكی 

ٌَٖاى ًوًَِ آهبضی ًفط ثِ 284ًؿجی،  ای َجمِی گيط ًوًَِاظ ضٍـ  ثباؾشفبزُ. اؾزَجبَجبيی  ٖلاهِ
 ّبی آهبضی، اظ لجيل آظهَى سحليل ّب ٍ اًؼبمآٍضی دطؾكٌبهِ اًشربة قسًس. دؽ اظ ػوٕ

اظ وكَضگطايی دبييٌی  آهبضی هكرم قس وِ افطاز ػبهِٗگبًِ، ضگطؾيَى ذُی چٌس ٍيشٌی ٍهي
وبضی ثط وكَضگطايی ٍ هحبفِٓ ر، زضآهس، آظازی فطٌّگیثطذَضزاضًس ٍ هشغيطّبی ػٌؿيز، سحهيلا

 هؤططًس. وٌٌسُ ههطف
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‌هقذهِ.‌1

هحهَلار  ،الولل، وكَضّبی هرشلف زض ؾطسبؾط ػْبىثب ضقس ضٍظافعٍى ٍ دطقشبة سؼبضر ثيي
ِ ث ّب آىّبيی ضا ثطای  ّب ٍ فطنزسَاًس چبلفهی اهطايي  وِ وٌٌس هیهشٌَٖی ضا ٍاضز ٍ نبزض 

وٌٌسگبى ثب  ثيي وكَضّب هَػت قسُ اؾز وِ ههطفسؼبضر آظاز  هيبى،ٍػَز آٍضز. زض ايي 
وٌٌسگبى ثِ وكَض ؾبظًسُ ٍ  ًگطـ ههطف ،زض ًشيؼِ .ضٍ قًَسِ هحهَلار ذبضػی ظيبزی ضٍث

 اىگط دػٍّفالوللی ٍ  ّبی ثيي ّبی قطوز  يىی اظ زغسغِّوچٌيي زاذلی يب ذبضػی ثَزى وبلا
وٌٌسگبى هحهَلار زاذلی يب  يىی اظ هَإً هَفميز ٖطيِ ،. ثٌبثطايياؾز وٌٌسُ ههطفضفشبض 

 .اؾز 1وٌٌسُ ههطفذبضػی، وكَضگطايی 
 ضا هحهَلار ٍ ذسهبر زاذلی زٌّس هیّؿشٌس وِ سطػيح  وؿبًیوٌٌسگبى وكَضگطا  ههطف     

ايي زاًٌس ٍ هٗشمسًس وِ ًوی زٍؾشبًِ هيْيذطيساضی وٌٌس ٍ ذطيس هحهَلار ؾبذز ذبضع ضا 
وبض ػْبًی ثؿيبض ٍ زض هحيٍ وؿت. (1987)قيوخ ٍ قبضهب،  ظًسوبض ثِ الشهبز زاذلی نسهِ هی

ضلبثشی اهطٍظ، هَفميز يه قطوز زض ذبضع اظ هطظّبيف ثِ سَاًبيی زضن ٍ ثطآٍضزُ وطزى 
ًٓط  ايي اسفبق ،1990اظ آغبظ زِّ . (2000)چيٌىَسب ٍ ّوىبضاى،  ًيبظّبی هكشطيبى ثؿشگی زاضز

ٖبهل  ،سطًس ٍ اظ َطفیگطا ٍ ثبظاضگطا زض ٖطنِ ضلبثشی هَفك هكشطی یّب ؾبظهبىقس وِ  حبنل
. ايي قسوٌٌسگبى ٍ ثبظاضّب ثيبى ًساقشي قٌبذز وبفی اظ ههطف ّب ؾبظهبىانلی قىؿز 

سَاًس يه چبلف هی ،قسُضٍ ِ ضٍث وٌٌسُ ههطفوِ ثب وكَضگطايی  ذهَل ظهبًیِ ث ،هَئَ
 ضا وكَضگطا ثبقٌس ٍ سطػيح زٌّس هحهَلار زاذلی ،وٌٌسگبى اگط ههطفٍػَز آٍضز. ِ ث ضا ػسی

 ثؿيبض هكىل ذَاّس ثَز ،ايٌىِ ثطذلاف هيلكبى ضفشبض وٌٌس ثِ ّب آىذطيساضی وٌٌس، سطغيت 
ای ػْبًی اؾز، اهب  اًس وِ وكَضگطايی دسيسُ اطجبر وطزُ اىگط دػٍّف. (1987)قيوخ ٍ قبضهب، 

 وِ ثِ وكَض هَضز ثطضؾی ثؿشگی زاضز. ٍػَز زاضززضػبر هشفبٍسی اظ وكَضگطايی 
سَاًس ضٍقي  هی. 1اّويز زاضز:  ،ثِ چٌس زليل ،وٌٌسُ ههطفزض هَضز وكَضگطايی  دػٍّف     

هحهَلار زاذلی ضا ثيكشط سطػيح  ،وٌٌسگبى ّبی هكرهی اظ ههطفوٌس وِ چطا گطٍُ
 .وٌٌس ویً سَػِ ثَزى وبلاوٌٌسگبى زيگط ثِ زاذلی يب ذبضػی  ِ ههطفو حبلیزض ،زٌّس هی

اًشربة  ظهيٌِ اَلاٖبر هْوی ضا ّن ثطای نبزضوٌٌسگبى ٍ ّن ثطای ٍاضزوٌٌسگبى وبلا زض. 2
  وٌس یهگصاضی ٍ سَظيٕ فطاّن ّبی سطفيٕ، ليوزضاّجطزّسف ٍ سٗييي  ّبیثبظاض

هحهَلار  ثِای  وليكِ یّب فيگطای ثبظاضيبثی ػْبًی، ّب زيٍالٗی اظ يى. (1993)قبيي، 
ٍ يب  هسيط ثبظاضيبثی ثبقس یّب زيفٗبلای هوىي اؾز ثِ ًفٕ  وليكِ یّب فيگطاذبضػی اؾز. 

 ،سٗهت ٍ ًٓط هٌفی زض هَضز ٍاضزار. (1380)ويگبى ٍاضى،  ىِ اٍ ضا ثب هكىل هَاػِ وٌسايٌ
 ثطای سَليسوٌٌسگبى زاذلی فطنشی ، اهبقَز هیيه هبًٕ هحؿَة  ،الوللیثطای ثبظاضيبثبى ثيي
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زضن قَز، ايي اَلاٖبر هوىي اؾز  وٌٌسُ ههطفّبی وكَضگطايی . اگط اّويز ٍ ٍيػگیاؾز
ّسف، َطاحی  ّبیاًشربة ثبظاض ظهيٌِ ثطای ٍاضزوٌٌسگبى ٍ سَليسوٌٌسگبى زاذلی زض

سؼبضر  زض ظهيٌِ گصاضاىؾيبؾش .3قس. ّب هفيس ثبفطٍقی ّبی سطفيٕ ٍ اًشربة ذطزُ اؾشطاسػی
 وٌٌسگبى ثب هحهَلار ذبضػی ديسا وٌٌسثيٌكی ًؿجز ثِ هربلفز ههطفالولل هوىي اؾز ثيي

 . (1993)قبيي، 
، ثسٍى وكَض نبزضار وبلاّبی غيط ًفشیگوطن ػوَْضی اؾلاهی ايطاى،  ّبیثطاؾبؼ آهبض     

 زض هبىٍاضزار وكَض ضؾيس. ّوچٌييزلاض  بضزهيلي 26327ثِ  1389 زضاحشؿبة هيٗبًبر گبظی، 
وِ  زّس یهاذشلاف فبحف ايي زٍ ٖسز ًكبى  ثَز. زلاض بضزهيلي 64364 زض هؼؤَ  1389

ضٍ ّؿشٌس. لصا ثبيس زيس وِ ِسَليسوٌٌسگبى زاذلی ثب ضلجبی ذبضػی ثؿيبض ظيبزی زض ثبظاض ايطاى ضٍث
ثط ذطيس  -، هبضن سؼبضی، ذسهبر دؽ اظ فطٍـ ٍ...ثط ليوز، ويفيز ٖلاٍُ-چِ َٖاهلی 

. يىی اظ ايي َٖاهل وِ ثؿيبض زاضز سأطيطوٌٌسگبى ايطاًی سَؾٍ ههطفوبلاّبی زاذلی ٍ ذبضػی 
قسُ  اًؼبم ّبی دػٍّفهحسٍز ثَزى ثب سَػِ ثِ  .اؾز وٌٌسُ ههطف، وكَضگطايی اؾزًيع  هْن

 دػٍّف، ًشبيغ ايي زض ايطاى وٌٌسُ ههطفسحليل َٖاهل هؤطط ثط وكَضگطايی ٍ سؼعيِزض ظهيٌِ 
ثٌسی ثبظاض ٍ اًشربة  ٌسگبى زاذلی ٍ ّوچٌيي ذبضػی زض ثرفوٌسَاًس ثبلاذم ثطای سَليسهی
 ّسف هفيس ٍالٕ قَز.  ّبیثبظاض

 
 پضٍّص‌ٍ‌پیطیٌِ‌.‌هباًی‌ًظزی2

 وٌٌسُ ههطفثؿيبض ووی زض ظهيٌِ وكَضگطايی  ّبی دػٍّفزّس وِ  ًكبى هیّب  ثطضؾی     
 230اًؼبم قس،  1388وِ زض  دػٍّكیزض ايطاى اًؼبم قسُ اؾز. زض  زاذلی اىگط دػٍّفسَؾٍ 

وِ  زازًكبى  دػٍّفى آاظ زاًكؼَيبى زاًكگبُ انفْبى هَضز ثطضؾی لطاض گطفشٌس. ًشبيغ  ًفط
هؿشميوی ثيي  ضاثُِ ،ٖلاٍُِ دبييٌی ثطذَضزاضًس. ثيبى زاًكگبُ انفْبى اظ وكَضگطايی زاًكؼَ

ٌٍَی ٍ وكَضگطايی  ای هٌفی ثيي ػْبى ٍ ضاثُِ وٌٌسُ ههطفؾشی ٍ وكَضگطايی زٍ هيْي
 ،هرشلف یّب ضقشِ. ّوچٌيي ًشبيغ زلالز ثط آى زاضز وِ زاًكؼَيبى ٍػَز زاقز وٌٌسُ ههطف

زٍ همبلِ . (1388ظازُ، )ضًؼجطاى ٍ للی هشفبٍسی اظ ايي هشغيطّب ضا ًكبى هی زٌّس یّب ىاعيه
ثِ  (2009) سَؾٍ ثْبيی ٍ ديؿبًی ،ٌسّؿشی دػٍّكزض ايي ظهيٌِ وِ ثطگطفشِ اظ يه وبض  زيگط

نطفبً لبثليز اَويٌبى ٍ اٖشجبض هميبؼ  ّب آىوِ زض يىی اظ  اًسظثبى اًگليؿی ثِ چبح ضؾيسُ
 قس ٍ زض ًْبيز،زض ايطاى ؾٌؼف  وٌٌسُ ههطفٍ هميبؼ ٖساٍر  وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 

وِ ايي  زّس یهًكبى  دػٍّفى آسأييس قس. ًشبيغ  ّب بؼيهملبثليز اَويٌبى ٍ اٖشجبض ايي 
زض همبلِ  .ًِ ًيع اؾشفبزُ وطز ٍ ثؿٍ زاززض ذبٍضهيب سَاى یه ضا دػٍّفٍ اثعاضّبی  ّب ؼبيهم

ًؿجز ثِ وبلاّبی  ّب آىوٌٌسگبى ايطاًی ٍ قسر ٖساٍر  نطفبً وكَضگطايی ههطف زيگط،
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وٌٌسگبى ايطاًی اظ وكَضگطايی دبييٌی ٍ هكرم قس وِ ههطف گطزيسآهطيىبيی ثطضؾی 
وٌٌسگبى  ّوچٌيي هكرم قس وِ ههطف .زٌّس هیسطػيح ضا زاضًس ٍ هحهَلار ذبضػی ضثطذَ

 . (2009، ثْبيی ٍ ديؿبًی) زاضًس ايطاًی احؿبؼ ٖساٍر ووی ًؿجز ثِ هحهَلار آهطيىبيی

 اىگط دػٍّف، وٌٌسُ ههطفهحسٍز زاذلی زض هَضز وكَضگطايی  ّبی دػٍّفثط ذلاف      
وِ ثِ ثطضؾی  ّبيی دػٍّفهؼوَِٖ  .اًسظهيٌِ اًؼبم زازُايي ثؿيبضی زض  ذبضػی وبضّبی
گصاضسطيي ٍ سأطيطاًس، ـ ثِ هحهَلار ذبضػی دطزاذشِگصاض ثط ًگطسأطيطَٖاهل هٌفی 

. (2002)ديطٍى،  زاًٌس یه وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی  ،ََض ذبل ثِ ،سطيي ايي َٖاهل ضا دطلسضر
ثِ  ،وٌٌسگبًی وِ وكَضگطايی ووشطی زاضًس ههطف زّس یههرشلف ًكبى  ّبی دػٍّفًشبيغ 

وبضی ووشطی زاضًس، ٍ  ، هحبفِٓزٌّس هیزيگط ٖلالِ ثيكشطی ًكبى  یّب فطٌّگقٌبذز 
 . ثطٖىؽ،وٌٌس هیقسُ زض وكَضّبی زيگط ضا ثيكشط ذطيساضی  هحهَلار ؾبذشِ

ًساضًس، ای ّب ٖلالِوٌٌسگبًی وِ وكَضگطايی ثيكشطی زاضًس، ثِ قٌبذز زيگط فطٌّگ ههطف
)ّبٍويٌع ٍ  زٌّس هیوبضسط ّؿشٌس، ٍ هحهَلار زاذلی ضا ثِ هحهَلار ذبضػی سطػيح  هحبفِٓ

زض همبيؿِ ثب هطزم ، يبفشِ سَؾِٗ وِ هطزم وكَضّبی زّس یهًكبى  ّب دػٍّف. (2007ّوىبضاى، 
؛ قبضهب ٍ 2001ٍ ّوىبضاى، )ليٌسوَيؿز  سَؾِٗ، وكَضگطايی ووشطی زاضًس وكَضّبی زضحبل

قسُ زض هحهَلار سَليس ،يبفشِوٌٌسگبى زض وكَضّبی سَؾِٗ ههطفّوچٌيي  .(1995ّوىبضاى، 
وٌٌسگبى زض  ههطف. (1992)ّطچِ،  زاًٌس یههحهَلار ٍاضزاسی  سط اظ هطغَةوكَض ذَز ضا 

قسُ زض وكَض ذَزقبى ثِ هحهَلار سَليس وِ سَؾِٗ ٖميسُ زاضًس ی زضحبلهمبثل، زض وكَضّب
گصقشِ زض  ّبی دػٍّف .(1999)آگجًَيفَ ٍ اليويويبى،  ًيؿشٌس ٍاضزاسیذَثی هحهَلار 

ٌّگبهی وٌٌسگبى  وِ ههطف زّس یهًكبى  أوكَض هجس سأطيطسَؾِٗ زض هَضز  حبلوكَضّبی زض
وِ اَلاٖبر ووی زض هَضز هحهَل زاضًس.  ذطيساضی وٌٌس ضا هحهَلار زاذلی زٌّس هیسطػيح 
ؾشی زض ثطاثط هحهَلار زٍ هيْي ثِ ووشط هحهَلار زاذلی ٍ گطايف ايي اهط، ضيؿهزليل 

 . (2004)ٍاًگ ٍ چي،  اؾزذبضػی 
 

‌کٌٌذُ‌هصزفهذاری‌‌هذاری‌ٍ‌قَم‌قَم ّبی  ٍيػگی ،ؾز وِ زض آى ا ضٍيىطزی 1هساضی لَم.
ّب ضا ثِ  ٍ اذشلاف سهمبيؿِ وٌذَز  لَمالَام زيگط ضا ثب هٗيبضّبی  زيٌی، اػشوبٖی ٍ اذلالی
 قَز هیهَػت  ّب ىباًؿهساضی شاسی زض  . ٍػَز ًَٖی لَمزثگصاض ّب آىی ٌؼبضِّ ثًب  حؿبة

ثِ هيل هكشطن  هساضی  لَم. (1379)ضيَيط،  سط اظ ثس گفشي اظ زيگطاى ًجبقس وبضی ؾبزُ ّيچ
ٌَٖاى هطوع ػْبى، سفؿيط ٍاحسّبی اػشوبٖی زيگط  ذَزقبى ثًِٓط گطفشي گطٍُ هطزم ثطای زض

اقبضُ زاضز. ايي ، اظ زيسگبُ گطٍُ ذَزقبى، ٍ َطز افطازی وِ اظ ًٓط فطٌّگی ًبّوبًٌس ّؿشٌس

                                                
1. Ethnocentrism 

http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%DB%8C%D9%86
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D9%88%D9%85
http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D9%86%D8%B3%D8%A7%D9%86
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 وِ اظ ًٓط فطٌّگی، ّوبًٌس ّؿشٌس قَز هیوَضوَضاًِ افطازی  سوبيل زض هطزم هٌؼط ثِ دصيطـ
‌. (1384)هٍَى ٍ هيٌَض، 

گطٍّی ٍ  قٌبذشی زضٍى هساضی ضا ثطای سكريم هفبّين ػبهِٗ لَم لاحُان ؾبهٌط     
هساضی ضا اضائِ  سٗطيف ضؾوی اظ لَم ًرؿشيياٍ . (2008)ّؿَ ٍ ًيي،  گطٍّی هُطح وطز ثطٍى

هساضی ٖجبضسؿز اظ ٖميسُ افطاز هجٌی ثط ايٌىِ گطٍُ ذَزقبى زض هطوع ّط  لَم ٍی،وطز. اظ ًٓط 
ثب . ّط گطٍُ قَز هیؾٌؼيسُ ٍ هحبؾجِ  ّب آىزض همبيؿِ ثب گطٍُ  چيعی لطاض زاضز ٍ ّوِ چيع

ٍ ثِ افطاز ذبضع اظ گطٍُ ثِ  وكس یهٍ ثطسطی ذَز ضا ثِ ضخ زيگطاى  وٌس یهثِ ذَز افشربض  سىجط
هساضی ًِ  وِ لَم ثيبى زاقز هَضزان .(2008)اًگَييي ٍ ّوىبضاى،  وٌس یهسحميط ًگبُ  زيسُ

گطايی يب  ، ًبحيِسفبذط ٍ غطٍض ذبًَازگیثلىِ زض  ،وبضثطز زاضز ّب هلزسٌْب زض هَضز الَام ٍ 
 ی اػشوبٖیّب گطٍُزض اًَأ  ؾشی ًيعزٍ سٗهت هصّجی،  سجٗيى ًػازی ٍ هيْيگطايی،  اؾشبى
 ،هساضی وِ لَم وٌٌس هیََض ثحض ثطذی ًَيؿٌسگبى حشی ايي. (2006)قبًىبضهبّف،  زاضز سأطيط

هساضی اظ َطيك افعايف  . لَم"ٗی ًَٔ ثكطحبلز َجي" :ثركی اظ شار ٍ َجيٗز ثكط اؾز
ٍ  ّب گطٍُگطٍّی ثِ سأهيي ثمبی  ّوىبضی، ٍفبزاضی ٍ ؾَزهٌسی زضٍى يىذبضچگی، ّوٌَايی،

قٌبؾبًی  سَؾٍ ػبهِٗ 1970هساضی زض زِّ لَم .(1993)قبيي،  وٌس یهووه  كبىيّب فطٌّگ
ٌَٖاى يه انل ِ ٖميسُ زاقشٌس وِ ث ّب آى. قس( ثطضؾی 1976) ييل ( 1976ٍ)لَيؽ هبًٌس 

زض سطی ثب اًٖبی آى گطٍُ  ضفشبض هٌبؾت ،اػشوبٖی، فطزی وِ زض گطٍُ ذبنی ًَٖ اؾز
، ًگطـ ّب ًٓطيِاظ ايي  ثباؾشفبزُثبظاضيبثی  اىگط دػٍّف .زيگط زاضز یّب گطٍُاًٖبی  همبيؿِ ثب

ٌّگبم زض هساضی زض ضقشِ ثبظاضيبثی، . هفَْم لَموٌٌس هیضا هُطح  وٌٌسُ ههطفهساضی لَم
 گيطز، ثؿيبض هَضز اؾشفبزُ لطاض هیطط ثط آىؤٍ ه وٌٌسُ ههطفضفشبض  زٌّسُ قىل ثطضؾی َٖاهل

سَاًس زض يه  هیهساضی  قسُ، لَم ثب سَػِ ثِ هُبلت ٌَٖاى .(2005)ػبٍالؼی ٍ ّوىبضاى، 
 لصا ٌّگبهی ،قْط، اؾشبى ٍ يب يه وكَض ًوَز ديسا وٌسذبًَازُ، يه گطٍُ وَچه، لجيلِ، ضٍؾشب، 

ٌَٖاى گكَضگطايی يبز اى اظ آى ثبگط دػٍّفاؾز، ًٓط هساضی زض ؾُح يه وكَض هسوِ لَم
لجيلِ يب اؾشبى( آى ضا ّوبى  ٍ ظهبًی وِ هحسٍزُ آى وَچىشط اظ يه وكَض ثبقس )هظل وٌٌس هی
سَاًس زض ؾُح يه لجيلِ،  هیهساضی  ًيع ّوبًٌس لَم وٌٌسُ ههطف هساضی لَم. ًبهٌس یههساضی لَم

هساضی  لَم ، ثطضؾیدػٍّفزض ايي  اىگط دػٍّفقْط، اؾشبى ٍ يب وكَض ثبقس. ّسف 
اظ  دػٍّفزض ايي  لصا. اؾز زض ؾُح يه وكَض ٍ زض همبثل هحهَلار ٍاضزاسی وٌٌسُ ههطف
 .قَز هیاؾشفبزُ  "وٌٌسُ ههطفهساضی  لَم"ثِ ػبی  "وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی " ٖجبضر

‌

سطػيح هحهَلار زاذلی يب ًٓط هٌفی ثِ وبلاّبی ٍاضزاسی ضا ثب .‌کٌٌذُ‌هصزفکطَرگزايی‌
 وٌٌسُ ههطفگطايی الشهبزی، سٗهت فطٌّگی زض ثطاثط ٍاضزار، يب وكَضگطايی ٌٖبٍيي هلی
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 - ّوِ ايي ٌٖبٍيي ضيكِ زض گطايف ضٍاًكٌبذشی .(1987)قيوخ ٍ قبضهب،  وٌٌس هیگصاضی  ًبم
 یّب ٍاوٌفٌَٖاى وطزًس وِ ٍ ّوىبضاى ظاػًَؽ . (1993)قبيي،  اػشوبٖی وكَضگطايی زاضز

احؿبؾی  یّب ٍاوٌفهحهَلار زاذلی يب ذبضػی هوىي اؾز هٌؼط ثِ  زٍؾشبًِ زض ثطاثط هيْي
ٌَٖاى  قبضهب ايي دسيسُ ضا ثِ ؾذؽ قيوخ ٍ. (1997)هٍَى،  قَز وٌٌسُ ههطفزض ضفشبض 

بؾجز ٍ زضؾشی ذطيس ٖمبيس هكشطيبى زاذلی زضثبضُ هٌ ثطای ثيبى وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 
زليمی هٗطفی وطزًس.  گيطی اًساظٍُ يه هميبؼ  ،ؾبظی ع هفَْمضقسُ زض ذب هحهَلار سَليس

قسُ زض زاذل اؾز  ثِ هحهَلار سَليس وٌٌسُ ههطفسوبيل  هٌٗبی ثِ وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 
، سوطوع ّب دػٍّفزض فبنلِ چٌس ؾبل ثٗس اظ آى، ثيكشط . (1993؛ قبيي، 1987)قيوخ ٍ قبضهب، 

ٍ  (1991يط ٍ ّوىبضاى، ب)ًشو ٍ سلاـ ذَز ضا ثط ضٍی ثطضؾی اٖشجبض ايي هميبؼ لطاض زازًس
هبًٌس ) ؾبظی ثْشط ايي دسيسُ ٍ اضسجبٌ آى ثب َٖاهل زيگط ووی ًيع ثِ هفَْم ّبی دػٍّف

. (1993)قبيي،  اذشهبل يبفز قٌبذشی( ٍ ػوٗيزًكٌبذشی اػشوبٖی، ضٍا-هشغيطّبی الشهبزی
)وليي ٍ ّوىبضاى،  هساضی هكشك قسُ اؾز سط لَم اظ هفَْم ٖوَهی وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 

هساضی اؾز وِ  فطز اظ لَم ، يه قىل الشهبزی هٌحهطثِوٌٌسُ ههطفوكَضگطايی . (1998
 ضٍزوبض هیِ ث وٌٌسُ ههطفوطٍ هكرم، ثطای هُبلِٗ ضفشبض ثب حيُِ ٍ لل ،ٌَٖاى يه هفَْمِ ث

ولی ََضِ ث  ،وبًٌس وكَضگطايیّ، وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی هٌَٓض اظ . (1987)قيوخ ٍ قبضهب، 
ٍؾيلِ حوبيز اظ الشهبز ٍ ضقس اقشغبل ٍ نٌٗز زض زاذل ِووه ثِ ضقس وكَض ث ٖجبضسؿز اظ

 وٌٌسُ ههطفسطػيحبر ٍ اٍلَيز گيطًسُ زضثطذبل، ََضِ ث ،وٌٌسُ ههطفوكَض. وكَضگطايی 
 اظ قسُ زض ذبضع قسُ زض زاذل وكَض ٍ هربلفز ثب هحهَلار ؾبذشِ ًؿجز ثِ هحهَلار ؾبذشِ

سطيي اًَأ هَإً  يىی اظ لسيوی ،وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی . (1993)قبيي،  اؾزوكَض 
وكَضگطايی . (2007)اؾذيلاى ٍ ّوىبضاى،  ؾززض ثطاثط ٍضٍز وبلا ثِ زاذل وكَضّبای  غيطسٗطفِ

ٍ  ّب قطوزحوبيز ثيف اظ حس اظ  ثطایضؾوی زٍلشی هبًٌس يه ؾيبؾز غيطثِ  وٌٌسُ ههطف
وٌٌسگبى وكَضگطا ذطيس  ههطف. (2006)قبًىبضهبّف،  وٌس یهوٌٌسگبى زاذلی ٖول سَليس

 یّب عُياًگاهب يه ًگطاًی ٖوسُ زض هَضز ايي  ،زاًٌس یهاذلالی  وبضیهحهَلار زاذلی ضا 
)اؾذيلاى ٍ  اؾزسط هحهَلار زاذلی ًؿجز ثِ هحهَلار ٍاضزاسی ويفيز دبييياذلالی، 

ضفبُ ٍ  سَاًٌس یهوبلاّبی ٍاضزاسی  وٌٌسگبى وكَضگطا ٖميسُ زاضًس وِ ههطف. (2007ّوىبضاى، 
وِ وٌٌسگبًی  ههطف .(1987)قيوخ ٍ قبضهب،  ضا سْسيس وٌٌس ّب آىضيبيز هلی ٍ قرهی 

)وبؾَوويطٍللَ،  ثيكشطی ثِ وبلاّبی ٍاضزاسی زاضًس اٖشمبز، سَػِ ٍ سوبيل وكَضگطا ًيؿشٌس،
 ،اقشجبُ اؾز ،وكَضگطا ّؿشٌس، ذطيس هحهَلار ٍاضزاسی ثؿيبضافطازی وِ  ثِ اٖشمبز. (1999
زٍؾشبًِ  ٖولی هيْيٍ  گطزز یهٍ ثبٖض وبّف اقشغبل  زاضزهٌفی ثط الشهبز زاذلی  سأطيطظيطا 

ِ هحهَلار ذبضػی ثبيس زاضًس، اٖشمبز زاضًس و. زض همبثل، افطازی وِ وكَضگطايی ووشطی ًيؿز
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 قًَسذَز اضظيبثی  یّب یؿشگيقباًس ٍ ثط هجٌبی  ثسٍى زضًٓط گطفشي ايٌىِ وؼب سَليس قسُ
 ثطایوٌٌسگبى هحهَلار ٍ ذسهبر ضا  ههطف. (2007؛ لَطی، 1997)زاضٍاؾَلا ٍ ّوىبضاى، 

ٍ ططٍر، ٍ اٖشجبض ٍ قْطر( زضيبفز هعايبی ٖبَفی )هبًٌس ًوبيف هٌعلز ٍ همبم، سَاًگطی 
)ثبسطا ٍ  وٌٌس هیسط( اًشربة  ٍ ليوز دبيييثبلاسط ٖلاٍُ هعايبی ٖولی ٍ وبضثطزی )هبًٌس ويفيز ِ ث

ذشلاف زضآهس ٍ سغييطدصيطی ٍ سَؾِٗ وِ ًبثطاثطی ٍ ا زض وكَضّبی زضحبل. (2000ّوىبضاى، 
هٌَٓض ًوبيف  ذبضػی ثِ یّب هبضناؾشفبزُ اظ  ثيكشط اؾز، ّب آىهمبم زض ػبيی ػبيگبُ ٍ ِ ػبث

آضظٍی زاقشي يه ظًسگی  .(2009)وَهبض ٍ ّوىبضاى،  اؾز، چكوگيطسط همبم ٍ ػبيگبُ اػشوبٖی
سَؾِٗ اغلت  حبلوٌٌسگبى زض وكَضّبی زض ههطف قَز هی ی غطثی ثبٖضّب فطٌّگّوبًٌس 

)وَهبض ٍ ّوىبضاى،  ذبضػی سمليس ًوبيٌس یّب هبضنذطيس  ثبضا  ّب یغطثؾٗی وٌٌس ضاُ ٍ ضؾن 
ثطای زاذلی يب ذبضػی ثَزى  وٌٌسُ ههطفهيعاى اّويشی وِ (. 2000؛ ثبسطا ٍ ّوىبضاى، 2009

‌.(2001)َّزلؿشَى ٍ ّوىبضاى،  ثِ هيعاى وكَضگطايی اٍ ثؿشگی زاضز ،لبئل اؾز وبلا
‌

3‌ ‌فزضیِ. ‌هفَْهی‌ّا‌تَسؼِ ‌هذل ٍ‌ ، ثطگطفشِ اظ ػبٍالؼی ٍ دػٍّفهسل ًٓطی ايي .
ٍ ّوىبضاى َطاحی  قبضهبًيع هسل ذَز ضا ثط هجٌبی هسل  ّب آىوِ  .اؾز( 2005ّوىبضاى )

 ًكبى زازُ قسُ اؾز. 1اًس. ايي هسل زض قىل  وطزُ

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

‌
 دػٍّفهسل هفَْهی  .1قىل 

‌

کطَرگزايی‌
 کٌٌذُهصزف

 

 ضٌاختیّای‌جوؼیتٍيضگی
 ػٌؽ-
 ؾي-
 سحهيلار-
 زضآهس-

 رٍاًی-اجتواػیّای‌ٍيضگی
 فطٌّگیآظازی -
 زٍؾشیهيْي-
 هحبفِٓ وبضی-
 ػوٕ گطايی/ فطزگطايی-

 ّای‌کطَر‌صادرکٌٌذٍُيضگی
 هلاحٓبر ؾيبؾی-

 هلاحٓبر هصّجی-
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‌جوؼیت ‌‌هتغیزّای ‌کطَرگزايی ٍ‌ ‌کٌٌذُ‌هصزفضٌاختی ، اىگط دػٍّفثِ گفشِ .
 (ٍ سحهيلار )هبًٌس ؾي، ػٌؽ، زضآهسقٌبذشی اظ هشغيطّبی ػوٗيز وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 

قٌبذشی  ًٓط گطفشي هشغيطّبی ػوٗيز. هعايبی زض(2005)ػبٍالؼی ٍ ّوىبضاى،  طزيدص یه سأطيط
وٌٌسگبى ثطاؾبؼ گطايف هظجز يب هٌفی ثِ هحهَلار  ثٌسی ههطف ثرف یّب فطنززض 

 .(2006)قبًىبضهبّف،  ذبضػی ًْفشِ اؾز

 

اٍليِ ًكبى هی زّس وِ ظًبى ًؿجز ثِ هطزاى گطايف ثيكشطی ثِ  ّبی دػٍّف .یتجٌس
اًس ثِ ايي ًشيؼِ ضؾيسُ اًس  اًؼبم قسُ اذيطاً وِ ّبيی دػٍّفهحهَلار ذبضػی زاضًس اهب ثيكشط 

ٖميسُ زاضًس  ظًبى .(2005)ػبٍالؼی ٍ ّوىبضاى،  وِ ظًبى ًؿجز ثِ هطزاى وكَضگطاسط ّؿشٌس
ثب هحهَلار ذبضػی ضلبثز وٌٌس، اهب هطزاى ثِ  سَاًٌس یهز، وِ هحهَلار زاذلی، اظ ًٓط ويفي

وبضسط،  ظًبى هحبفِٓ (.1998)وليي ٍ اسٌؿَى،  ويفيز هحهَلار زاذلی ثسثيي ّؿشٌس
سط ثب ػوبٖز ّؿشٌس ٍ ثيكشط ذَاّبى حفّ ّوسلی ٍ سَافك اػشوبٖی  سط ٍ ّوطًگ زٍؾز هيْي

قَاّس سأييس  .(1993)قبيي،  وٌٌس هیٍ احؿبؾبر هظجز ثيي اًٖبی گطٍُ ضا سطٍيغ  ّؿشٌس
ثطذَضزاضًس. ثب ايي ٍػَز، ثًٗی اظ  وِ ظًبى، ًؿجز ثِ هطزاى، اظ وكَضگطايی ثيكشطی وٌس یه

زاضی ثيي ظًبى ٍ هطزاى زض ايي ضاثُِ ٍػَز باًس وِ سفبٍر هٌٗ ثِ ايي ًشيؼِ ضؾيسُ ّب دػٍّف
  ّؿشٌساًس وِ هطزاى، وكَضگطاسط  ثِ ايي ًشيؼِ ضؾيسُ ّب دػٍّفًساضز ٍ حشی سٗسازی اظ 

  .(2006)قبًىبضهبّف، 
‌

الوللی  ثطاؾبؼ ثيي ،وٌٌسُ ههطفضاثُِ هظجز ؾي ٍ وكَضگطايی  زض هَضز ّب اؾشسلال .سي
اػشوبٖی آى ثط الگَی ٖمبيس  - فطٌّگی سأطيطاذيط ٍ  یّب ؾبلقْطگطايی زض  قسى ٍ ػْبى

 سط ٍ ؾٌشی سط،وبضسط هٗوَلاً هحبفِٓ افطاز هؿي. (2006)قبًىبضهبّف،  ػَاًبى قىل گطفشِ اؾز
  زاضًس زيگطسٗبضو ثيكشطی ثب وكَضّبی  ،ٍ ثِ احشوبل ثيكشط ثبقٌس یهسط ؾززٍهيْي

وِ ًگطـ ثِ هحهَلار زاذلی  وٌٌس هیاْْبض  اىگط دػٍّفثًٗی  .(1995)قبضهب ٍ ّوىبضاى، 
سط زضثبضُ وِ افطاز ػَاى وٌٌس هیّوچٌيي اقبضُ  ّب آى. قَز هیسط  هظجزافعايف ؾي، هٗوَلاً ثب 

اًسيكٌس ٍ ًشيؼشبً زيس ثْشطی ثِ هحهَلار ٍاضزاسی زاضًس. سط هیػْبًی ،سطػيحبر ٍ ًگطـ ذَز
ی هشفبٍسی زؾز يبفشٌس ٍ هكرم قس وِ افطاز ّب بفشِثِ ي ّب دػٍّفثب ايي ٍػَز، سٗسازی اظ 

ط ولی، ثِ ًََٓضِاهب ث .(1993)قبيي،  اضًسسطی ثِ هحهَلار ذبضػی زهظجزگطايف  سط،هؿي
ًس، ثيكشط هَضز ضثيكشطی زاايي ٖميسُ وِ افطاز هؿي، ًؿجز ثِ افطاز ػَاى، وكَضگطايی  ضؾس یه

 .(2006؛ قبًىبضهبّف، 1993)قبيي،  حوبيز لطاض گيطز
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ًس وِ سحهيلار، ضاثُِ اضؾيسُػع چٌس اؾشظٌب، ثِ ايي ًشيؼِ ، ثِّب دػٍّفثيكشط  .تحصیلات
وٌٌسگبًی وِ زاضای ههطف. (2006)قبًىبضهبّف،  زاضز وٌٌسُ ههطفهٌفی ثب وكَضگطايی 

  زسحهيلار ثبلاسطی ّؿشٌس، وكَضگطايی ووشطی زاضًس. ايي ضاثُِ سأييس قسُ اؾ
وبض وطزُ، هحبفٌُِٓمی آى ٖجبضسٌس اظ: افطاز سحهيللايل هٍ ز (2005)ػبٍالؼی ٍ ّوىبضاى، 

زٍؾشی ووشطی  هيْي ؾٌشی ًيؿشٌس؛ ثِ احشوبل ظيبز، سٗهت ًػازی ووشطی زاضًس؛ اظ وِ
؛ 1993)قبيي،  زٌّس هیهحهَلار ٍاضزاسی ضا ثِ هحهَلار زاذلی سطػيح ثطذَضزاضًس؛ ٍ 
 .(2006قبًىبضهبّف، 

‌

‌درآهذ وٌٌسگبًی وِ زاضای زضآهس ثبلاسطی ّؿشٌس،  ههطف زٌّس هیًكبى  ّب دػٍّف.
ًس ٍ ثِ احشوبل ضاظ سٗهت ًػازی ووشطی ثطذَضزاؾٌشی ًيؿشٌس، ظيطا  ،ووشطی زاضًسوكَضگطايی 

 طث ّب دػٍّفاوظط  .(2005)ػبٍالؼی ٍ ّوىبضاى،  زٌّس هیهحهَلار ذبضػی ضا سطػيح  ،ظيبز
زض ثًٗی  اهب زاضًس،زلالز  وٌٌسُ ههطفضاثُِ هٌفی ؾُح زضآهس ٍ هيعاى وكَضگطايی 

 سٗساز زض ٍ يبفز ًكس وٌٌسُ ههطفزاضی ثيي زضآهس ٍ وكَضگطايی بّيچ ضاثُِ هٌٗ ،ّب دػٍّف
 . (2006)قبًىبضهبّف،  سقهكبّسُ  وٌٌسُ ههطفثُِ هظجز زضآهس ٍ وكَضگطايی ضا ووی،

 
گصاض ثط وكَضگطايی سأطيطظيبزی زض هَضز َٖاهل  اىگط دػٍّف .رٍاًی-اجتواػی‌یّا‌یضگيٍ

وِ اضسجبٌ  ٌسّؿشسطيي آًبى قبضهب ٍ ّوىبضاًف  اًس وِ اظ ػولِ هْن وبض وطزُ وٌٌسُ ههطف
زٍؾشی،  هيْي، ضٍاًی )هبًٌس آظازی فطٌّگی - ٍ َٖاهل اػشوبٖی وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 

. (2002)سبٍٍى ٍ وبٍٍى، اًس  يی يب فطزگطايی( ضا ثطضؾی وطزُگطا ػوٕوبضی، ٍ  هحبفِٓ
هبًٌس آظازی فطٌّگی، يی ّب هِيذهوِ  ًساٍ قيوخ ٍ قبضهب ثيبى زاقشِ سطيبًسيؽ

 زاضًس وٌٌسُ ههطفظيبزی ثط وكَضگطايی  سأطيطيی گطا ػوٕوبضی ٍ  زٍؾشی، هحبفِٓ هيْي
‌. (1999)وَسبؾع ٍ ثٌيز، 

‌

ّب ٍ قٌبذز ٍ آظازی فطٌّگی يٌٗی اقشيبق ثِ سٗبهل ثب هطزم زيگط فطٌّگ‌.فزٌّگی‌آسادی
قبضهب ٍ ّوىبضاى ثِ ضاثُِ هٌفی آظازی  .(1995)قبضهب ٍ ّوىبضاى،  ّبی زيگطدصيطـ فطٌّگ

زض ػَاهٗی وِ اظ ًٓط . (2006)آلسى ٍ ّوىبضاى،  دی ثطزًس وٌٌسُ ههطففطٌّگی ٍ وكَضگطايی 
گطايی، اؾبؼ َّيز ًػاز، ظثبى ٍ هصّت، ّوگطا ٍ هشؼبًؽ ّؿشٌس )هبًٌس غادي ٍ وطُ(، لَهيز

. ثب ايي حبل، زض وٌس یهفطاّن هشؼبًؽ ضا زّس ٍ ظهيٌِ سجٗيى ٖليِ افطاز ًبضا سكىيل هی
ثطذَضزاضًس، ٍفبزاضی ووشطی ثِ  ّب فطٌّگػَاهٗی وِ هطزم اظ فطنز سٗبهل ثب افطاز زيگط 

ب هصاّت آظازسط، ثی ثبظسط ٍ ػَاهٕ ّب فطٌّگفطٌّگ ذَز ٍػَز زاضز. زض ًشيؼِ، زض 
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هَلار وٌٌسگبى اظ وكَضگطايی ووشطی ثطذَضزاضًس ٍ لصا ثِ احشوبل ووشط، ثيي هح ههطف
، ضاثُِ هٌفی ثيي آظازی ّب دػٍّفاوظط . (1993)قبيي،  قًَس یهٍاضزاسی ٍ زاذلی سفبٍر لبئل 

 (.1999)وَسبؾع ٍ ثٌيز،  وٌٌس هیضا سأييس  وٌٌسُ ههطففطٌّگی ٍ وكَضگطايی 
 

 اىگط دػٍّفوِ  اؾززٍؾشی  ضٍاًی، هيْي - هشغيطّبی اػشوبٖیاظ گط يىی زي .دٍستیهیْي
سطػيحبر هحهَلار زاذلی زض ثطاثط هحهَلار  ثطار آى سأطيطوكَض هجسا ثطای قٌبؾبيی 

ٍ ّوىبضاى  قبضهب (.2005)ػبٍالؼی ٍ ّوىبضاى،  زٌّس هیضزاسی، آى ضا هَضز ثطضؾی لطاض ٍا
 وٌٌسگبى  يس وطزًس ٍ ًشيؼِ گطفشٌس وِ ههطفضا سأي ار ايي سفبذط ثط وكَضگطايیسأطيط

اظ وكَضگطايی ثيكشطی  ،ؾز ًيؿشٌسزٍ وٌٌسگبًی وِ هيْي ًؿجز ثِ ههطف ،ؾززٍهيْي
زٍؾشی،  اًس وِ هيْي ايي ًشيؼِ زؾز يبفشِظيبزی ثِ  یّب دػٍّف. (1993)قبيي،  ثطذَضزاضًس

اظ ًٓط قبضهب ٍ ّوىبضاى،  (.1999)وَسبؾع ٍ ثٌيز،  هْن ٍ هظجشی ثط وكَضگطايی زاضز سأطيط
هظجشی ثط وكَضگطايی  سأطيطؾشی يٌٗی ٖكك ٍ ٍفبزاضی ٍ زلجؿشگی ثِ هيْي ذَز وِ زٍ هيْي

ی هبًٌس يّب دػٍّفزض  وٌٌسُ ههطفؾشی ٍ وكَضگطايی زٍ زاضز. ضاثُِ هظجز هيْي وٌٌسُ ههطف
ََض سؼطثی اطجبر قسُ اؾز. ثب ايي حبل، قَاّس  ثِ وليي ٍ اسٌؿَى، ٍ ّوىبضاى قبضهب، ّبى

وِ  اًس اْْبض زاقشِ ٌَٖاى هظبل، ثبًيؿشط ٍ ؾبًسِضؼ ٍػَز زاضز. ثِسؼطثی هشفبٍسی ّن 
 ًيؿزذبضػی  زٌّسگبى ثطيشبًيبيی زض ػْز هحىَهيز وبلاّبی ؾشی دبؾدزٍ هيْي

ؿبؾبر قرم ًؿجز ثِ ؾشی ًيع قبهل احزٍ هبًٌس وكَضگطايی، هيْي. (2006)قبًىبضهبّف، 
وٌس: احؿبؾبر قرم زض هَضز ذطيس هیگًَِ سٗطيف  ضا اييزٍؾشی  ، هيْيّبى .اؾزوكَضـ 

وِ  وٌٌس هیٍ ّوىبضاى اْْبض  ثبلاثبًيؽ. (1996)ثطٍزٍؾىی،  هحهَلار زاذلی يب ذبضػی
هَضز  ضا ّب آىيىی اظ زٍ ًوًَِ وِ  زضاهب فمٍ  ،ؾشی ضاثُِ هظجشی ثب وكَضگطايی زاضززٍ هيْي

 وٌٌسُ ههطفؾشی ثط وكَضگطايی زٍ هيْي سأطيطوِ  طًسيگ یهًشيؼِ  ّب آى ،ثطضؾی لطاض زازًس
)ػبٍالؼی ٍ  زليل ؾبثمِ سبضيری، هشفبٍر ثبقسِ اغلت ث زض وكَضّبی وًَبگَى،هوىي اؾز 

 . (2005ّوىبضاى، 
‌

‌کاری‌هحافظِ ٍ ضؾَم  ّب ؾٌزوبض ٍ ؾٌشی ثِ گطاهی زاقشي  ولی، قرم هحبفََِٓضِ ث.
 ّب آى ًبذَاؾشِ ٍ ثِ سسضيغ، سغييطاسی زضگبُ،  اًس ٍ گِ ی زٍض ثِ ػب هبًسُّب ىبظهوِ اظ ، اػشوبٖی

 ٍ ٍ ّوىبضاى ثبلاثبًيؽ .(2006؛ قبًىبضهبّف، 1993)قبيي،  ، سوبيل زاضزقَز هیايؼبز 
زيس هٌفی ثِ وبلاّبی ذبضػی ًگبُ  وبض ّؿشٌس، ثب افطازی وِ هحبفِٓ وٌٌس هیٌَٖاى  قَآضسؽ

)وَسبؾع ٍ  زاًٌس یهثطای ٌّؼبضّبی ذَزی ٍ ضؾَم هَػَز  یضا سْسيس ّب آىظيطا  ،وٌٌس هی
وبضی ٍ ًگطـ ثِ  ضاثُِ هٗىَؼ هحبفِٓ ثِوكَض هجسا  اىگط دػٍّفّوچٌيي  (.1999ثٌيز، 
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وبض سوبيل زاضًس وبلاّبی زاذلی ضا هظجز ٍ  يٌٗی افطاز هحبفِٓ دی ثطزًس،هحهَلار ذبضػی 
ٍ ّوىبضاى  قبضهب، ّب بفشِيثط هجٌبی ايي . (1993)قبيي،  وبلاّبی ٍاضزاسی ضا هٌفی اضظيبثی وٌٌس

 ٍػَز زاضز وٌٌسُ ههطفوبضی ٍ وكَضگطايی  وِ ضاثُِ هظجشی ثيي هحبفِٓ وٌٌس هیاؾشٌشبع 
 . (2006؛ ذبضُ، 2005)ػبٍالؼی ٍ ّوىبضاى، 

‌

‌فزدگزايی‌/يی‌گزا‌جوغ  يی يب فطزگطايی گطا ػوٕضٍاًی، -يىی اظ زيگط هشغيطّبی اػشوبٖی.
ٍ  گطا ػوّٕبی  ی فطٌّگّب سفبٍرظيبزی ثطای آقىبض وطزى  ّب دػٍّف. زض ضٍاًكٌبؾی، اؾز

يبى سوبيلار ثيكشطی ثِ وكَضگطايی زاضًس، ظيطا اٖوبلكبى گطا ػوٕطفشِ اؾز. گفطزگطا نَضر 
. اظ ؾَی زيگط، فطزگطايبى ثطای زٌّس هیضا زض اضسجبٌ ثب گطٍُ اػشوبٖی ذَز هَضز هلاحِٓ لطاض 

ّب سَؾٍ قبضهب ٍ  ٍ اظ وكَضگطايی ووشطی ثطذَضزاضًس. ايي يبفشِ وٌٌس هیی سلاـ هٌفٗز فطز
يی يٌٗی سجٗيز اّساف فطزی اظ اّساف يه گطا ػوٕ. (2006)ذبضُ،  قَز هیّوىبضاى سأييس 

فطزگطايی  ػوٕ، ٍػَز يه حؽ ّوبٌّگی، ٍاثؿشگی هشمبثل ٍ ٖلالِ ثِ زيگطاى. زض همبثل،
ٗی ثِ اّساف فطزی، ٍػَز يه حؽ هؿشمل ثَزى ٍ ًبزيسُ ؾبظی اّساف ػو يٌٗی ٍاثؿشِ

يبى احشوبلاً وكَضگطايی ثيكشطی زاضًس، ظيطا گطا ػوٕ. (1986)َّيی ٍ سطيبًسيؽ،  گطفشي زيگطاى
سوبيل زاضًس وِ ضفشبض ذَز ضا زض سٗبهل ثب ػبهِٗ اضظيبثی وٌٌس، زض ثطاثط زيگطاى احؿبؼ هؿئَليز 

وكَضگطايی  فطزگطايبىسط ّؿشٌس. اهب  اػشوبٖی ٍاضزار حؿبؼار سأطيطٍ زض ثطاثط  وٌٌس هی
ٍ  قبضهبٍ  ًيكيٌب. (1993)قبيي،  وٌٌس هیووشطی زاضًس، ظيطا اؾبؾبً ثطای هٌفٗز قرهی سلاـ 

ٍػَز  وٌٌسُ ههطفيی ٍ وكَضگطايی گطا ػوٕی وطزًس وِ ضاثُِ هظجشی ثيي گيط ًشيؼِ ّوىبضاى
 . (2006)قبًىبضهبّف، اضز ز

 
‌هذّبی(‌ٍيضگی ٍ‌ ‌سیاسی ‌)هلاحظات ‌صادرکٌٌذُ ‌کطَر  سأطيطوِ  ػب اظ آى‌.ّای

 لصاآقىبض ثَزُ اؾز،  ّب آىثط ًگطـ ثِ وبلاّبی ذبضػی ٍ ذطيس  وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 
ال ؤ، هَضز ؾوٌٌس هیزّی  زضا ػْ زض هَضز وكَضّبی زيگط وٌٌسُ ههطفهشغيطّبيی وِ ٖمبيس 

وٌٌسگبى وكَضگطا ثِ ذطيس وبلاّبی وِ ههطفثِ ايي ًشيؼِ ضؾيسًس  ٍاسؿَى ٍ ضايز .اؾز
)سكبثِ  زاًٌس هی وكَضّبيی سوبيل زاضًس وِ آى وكَضّب ضا، اظ ًٓط فطٌّگی، هكبثِ وكَض ذَز

وِ هلاحٓبر ؾيبؾی ٍ  اًس ْْبض زاقشِا ؾَوَيبفؿشطٍاًس ٍ  فطٌّگی(. ثِ ديطٍی اظ ايي اؾشسلال،
سط،  زاضًس. ثط هجٌبی هُبلٗبر لسيوی سأطيط وٌٌسُ ههطفَضگطايی هلاحٓبر هصّجی ثط هيعاى وك

اضای قطح حبل ثب وكَضّبيی سٗبهل ثطلطاض وٌٌس وِ ز زٌّس هیوٌٌسگبى وكَضگطا سطػيح  ههطف
: ٍيٗيز هشغيط زض اضظيبثی يه وكَض هَططًس. زٍ ّؿشٌسوكَض ذَزقبى ای هكبثِ  ٍ سبضيرچِ

 سأطيط ظهيٌِزض  وٌٌسُ ههطفّوؿبى ثب هُبلِٗ ضفشبض  ،ؾيبؾی ٍ اٖشمبزار هصّجی. ايي ضٍيىطز
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 ،وٌٌسُ ههطفوِ فطٌّگ  زٌّس هیًكبى  ّب دػٍّف. اؾزذطيس  ثِ فطٌّگ ثط سهوين
 ،. هصّت ٍ ؾيبؾزاؾز وٌٌسُ ههطفگيطی  زضًٍی هْن زض فطايٌس سهوين يه ٖبهل

لطاض  سأطيط  ا سحزض ّب اًشربةاًشٓبض زاقز وِ  سَاى یهٍ  ٌسّؿش وٌٌسُ ههطفثركی اظ فطٌّگ 
‌. (2005)ػبٍالؼی ٍ ّوىبضاى،  زٌّس

 :قًَس یهثب سَػِ ثِ سَييحبر ثبلا، فطييبر ظيط زض ًٓط گطفشِ 
 ثيكشط اؾز. ،ًؿجز ثِ هطزاى ،فطييِ اٍل: وكَضگطايی ظًبى

 هظجز زاضز. سأطيط وٌٌسُ ههطففطييِ زٍم: ؾي ثط وكَضگطايی 
 هٌفی زاضز. سأطيط وٌٌسُ ههطفؾُح سحهيلار ثط وكَضگطايی فطييِ ؾَم: 

 هٌفی زاضز. سأطيط وٌٌسُ ههطفؾُح زضآهس ثط وكَضگطايی  فطييِ چْبضم:
 هٌفی زاضز. سأطيط وٌٌسُ ههطفطٌّگی ثط وكَضگطايی فطييِ دٌؼن: آظازی ف

 هظجز زاضز. سأطيط وٌٌسُ ههطفزٍؾشی ثط وكَضگطايی هيْيفطنيِ قكن: 
 هظجز زاضز. سأطيط وٌٌسُ ههطفوبضی ثط وكَضگطايی هحبفِٓفطييِ ّفشن: 

 هظجز زاضز. سأطيط وٌٌسُ ههطفيی ثط وكَضگطايی گطا ػوٕفطييِ ّكشن: 
هظجز  سأطيط وٌٌسُ ههطفكَض نبزضوٌٌسُ ثط وكَضگطايی و زض فطييِ ًْن: هلاحٓبر ؾيبؾی

 س.ًزاض
هظجز  سأطيط ٌٌسُو ههطفوكَضگطايی زض وكَض نبزضوٌٌسُ ثط  فطييِ زّن: هلاحٓبر هصّجی

 س.ًزاض
 
‌پضٍّصضٌاسی‌‌رٍش.‌4

ثط حؿت زؾشبٍضز يب ًشيؼِ، وبضثطزی ٍ ثط حؿت اّساف، سَنيفی اؾز ٍ ثِ  دػٍّفايي      
اًٖبی  ، وليِدػٍّفػبهِٗ آهبضی . اؾزاظ ًَٔ ديوبيكی  دػٍّفهَضز اؾشفبزُ  ضاّجطزلحبِ 
. اؾزًؿجی  ای َجمِی، گيط ًوًَِضٍـ  َجبَجبيی ٍٖلوی ٍ وبضوٌبى زاًكگبُ ٖلاهِ  ّيأر

گطفشِ زض ًٓط هؼعا ٌَٖاى يه َجمِ  ثِ َجبَجبيیزاًكگبُ ٖلاهِ  یّب زاًكىسُاثشسا ّط يه اظ 
ٖلوی ٍ وبضوٌبى ّط  ّيأراظ هكرم قسى سٗساز ًوًَِ، ثِ ًؿجز سٗساز اًٖبی دؽ ٍ  قس

ٌَٖاى زٍ ِ ث بَجبيیَجٖلوی ٍ وبضوٌبى زاًكگبُ ٖلاهِ  ّيأرزاًكىسُ ثِ ول زاًكگبُ )اًٖبی 
اؾبؼ طًٓط اظ ّط زاًكىسُ اًشربة قسًس. ثهَضز یّب ًوًَِاًس(،  ًٓط گطفشِ قسَُجمِ هؼعا زض

 1084 َجبَجبيیٖلوی ٍ وبضوٌبى زاًكگبُ ٖلاهِ  ّيأر ول اًٖبی، سٗساز زضيبفشیاَلاٖبر 
ػَاهٕ وَوطاى هرشم فطهَل  اظ ثباؾشفبزُ هكرم ثَزى حؼن ػبهِٗ،زليل  ثِ .اؾزًفط 

وِ اظ ايي سٗساز،  زؾز آهس ثِ 284زض ؾُح ًفط  ًوًَِ حؼن، (1383)ٖبزل ٍ هَهٌی،  زهحسٍ
 375 ًيبظ،هَضزآٍضی اَلاٖبر  ثطای ػوٕ. ٌسّؿشًفط وبضهٌس  182ٖلوی ٍ  ّيأرًفط ًَٖ  102
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 دطؾكٌبهِ ثطگكز زازُ قس. 284هيبى ػبهِٗ آهبضی سَظيٕ قس وِ اظ ايي سٗساز،  زض دطؾكٌبهِ
 .اؾز 76/0ًطخ ثبظگكز دطؾكٌبهِ  لصا

هميبؼ "ٌَٖاى ثب وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی  گيطی اًساظُثطای  یهميبؾ قيوخ ٍ قبضهب     
 "وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 

اطجبر ضٍايی دطؾكٌبهِ،  ثطای. (1987)قيوخ ٍ قبضهب،  اثسأ وطزًس1
آى ضا زض اذشيبض سٗسازی اظ  اىگط دػٍّف، هيبى ػبهِٗ آهبضیزض  ديف اظ سَظيٕ ًْبيی آى 

زض  انلاحبسیٍ دؽ اظ اذص ًٓطار آًبى،  ًسًٓطاى ٍ اؾبسيس هسيطيز ٍ ثبظاضيبثی لطاض زاز نبحت
. قساظ ضٍايی نَضی ٍ هحشَايی ثطای سٗييي ضٍايی اؾشفبزُ ، زض حميمز اًؼبم گطفز.  دطؾكٌبهِ

يطيت آلفبی  ،گطزيسشفبزُ ّوچٌيي ثطای آظهَى دبيبيی دطؾكٌبهِ اظ يطيت آلفبی وطًٍجبخ اؾ
زؾز آهس. لصا دبيبيی دطؾكٌبهِ ًيع هَضز سبييس  ثِ SPSS ،82/0افعاض  اظ ًطم ثباؾشفبزُوطًٍجبخ 

ٍ  قَز هیاثشسا ثب هحبؾجِ هيبًگيي ّط هشغيط، هشغيطّبی هسل سَنيف حبيط،  دػٍّفزض . اؾز
وٌٌسُ زض زٍ گطٍُ  وكَضگطايی ههطف اظ آظهَى ًبدبضاهشطی هي ٍيشٌی، قبذم ثباؾشفبزُ ؾذؽ

يٌٗی ثطضؾی اطط ّط يه اظ  ،ّبِ يفطيّوچٌيي ثطای آظهَى ؾبيط  .قَز هی همبيؿِهطزاى ٍ ظًبى 
اظ ضگطؾيَى ذُی  ،وٌٌسُ زض هسل گطايی ههطفوكَض هشغيطّبی هؿشمل ثط هشغيط ٍاثؿشِ

 .زقَ یهاؾشفبزُ  گبًِ ّوعهبىچٌس
 

‌ّای‌پضٍّص‌‌ّا‌ٍ‌يافتِ‌.‌تحلیل‌داد5ُ

 آهبزُ قسُ اؾز. ّوچٌيي ثب سَػِ ثِ 1قٌبذشی افطاز ًوًَِ زض ػسٍل  هكرهبر ػوٗيز     
حبيط  دػٍّف زض ، افطاز ػبهِٗزّس یهضا ًكبى  دػٍّفهيبًگيي هشغيطّبی وِ  2ػسٍل

زٍؾز  هيْي ،ثطذَضزاضًس، اظ آظازی فطٌّگی ثؿيبض ظيبزی سمطيجبً دبييٌی زاضًسوكَضگطايی 
هْن  ّب آىٍيٗيز ؾيبؾی وكَض ؾبظًسُ وبلا ثطای  ،ٌسّؿش گطا ػوٕ ٍ وبض هحبفِٓ ،ثبقٌس یه

 زاضز.اّويز  ّب آىثطای  ٍيٗيز هصّجی وكَض ؾبظًسُ وبلا ٍلی ،ًيؿز
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                
1. Consumer Ethnocentric Tendency Scale (CETSCALE) 
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 قٌبذشی ًوًَِ هكرهبر ػوٗيز .1ػسٍل 

جٌسیت
‌سى هزد

  
1/51% 9/48% 

سي
 50ثيكشط اظ  50سب  40 40سب  30 30ووشط اظ 

5/8% 4/32% 6/36% 5/22% 

تحصیلات
 زوشطی ٍ ثبلاسط فَق ليؿبًؽ فَق زيذلن ٍ ليؿبًؽ زيذلن ٍ دبييي سط

2/16% 9/35% 7/13% 2/34% 

درآهذ‌هاّیاًِ‌

)ّشار‌تَهاى(

 ٍ ثبلاسط 1000 1000سب  700 700سب  400 سط ٍ دبييي 400

5/15% 6/30% 9/22% 0/31% 

 
 دػٍّفهيبًگيي هشغيطّبی  .2ػسٍل 

‌هیاًگیي هتغیزّا

 2575/3وٌٌسُ ههطف وكَضگطايی

 0581/6فطٌّگی آظازی

 4745/4زٍؾشی هيْي

 1796/5وبضی هحبفِٓ

 2324/5يیگطا ػوٕ

 4842/3ؾيبؾی هلاحٓبر

 2923/3هصّجی هلاحٓبر

‌

ثِ همبيؿِ  ،اظ آظهَى ًبدبضاهشطی هي ٍيشٌی ثباؾشفبزُ ،حبيط دػٍّفزض  .آسهَى‌هي‌ٍيتٌی
)آظهَى فطييِ  اؾز دطزاذشِ قسُوٌٌسُ زض زٍ گطٍُ هطزاى ٍ ظًبى  قبذم وكَضگطايی ههطف

‌اٍل(.

H0: ثيكشط ًيؿز. ،وكَضگطايی ظًبى ًؿجز ثِ هطزاى 

H1: ثيكشط اؾز. ،ًؿجز هطزاى ،وكَضگطايی ظًبى 

ٍ  قَز. گطفشِ هیفطو نفط ًشيؼِ  ،ثبقس (05/0)ثعضگشط اظ همساض ذُب  ،زاضیباگط ؾُح هٌٗ     
 Zفطو يه. )اگط لسضهُلك آهبضُ  ،ثبقس 05/0وَچىشط اظ  ،زاضیبزض نَضسی وِ ؾُح هٌٗ

ًكبى زازُ  3 ػسٍل(. ًشبيغ ايي آظهَى زض قَز هیييس أثبقس فطو يه س 96/1ثعضگشط اظ همساض 
 قسُ اؾز.

 
 ًشبيغ آظهَى هي ٍيشٌی .3ػسٍل 

‌گیزیِ‌ًتیج‌يیذ‌فزضأت Zآهارُ‌‌هقذار‌خطا‌سطح‌هؼٌاداری‌هتغیز

گطايی وكَض
 وٌٌسُ ههطف

000/0 05/0 851/4 - H1 fm   
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، دؽ فطو يه اؾز( 05/0ٍ وَچىشط اظ همساض ذُب ) 000/0زاضی ثطاثط بچَى ؾُح هٌٗ     
ػٌؿيز ٍػَز  وٌٌسُ اظ لحبِ ثيي وكَضگطايی ههطف، يٌٗی اذشلاف هٌٗبزاضی قَز هیًشيؼِ 

 .(  اؾز 96/1ٍ ثعضگشط اظ  Z 851/4زاضز. )لسضهُلك آهبضُ 
ٍ ثعضگشط اظ هيبًگيي ضسجِ  62/165 بى، چَى هيبًگيي ضسجِ ظً 4ػسٍلثب سَػِ ثِ      

 ،ًؿجز ثِ هطزاى ،يٌٗی وكَضگطايی ظًبى ،قَز هیسبييس اٍل ، فطييِ اؾز (38/118هطزاى)
 ثيكشط اؾز.

 
 ی ظًبى ٍ هطزاى زض آظهَى هي ٍيشٌیّب ضسجِهيبًگيي . 4ػسٍل 

‌گیزی‌ًتیجِ‌ّا‌رتبِهجوَع‌ هیاًگیي‌رتبِ‌تؼذاد‌جٌسیت‌هتغیز

وكَضگطايی 
 وٌٌسُ ههطف

50/16455 38/118 139 هطز  
fm   

50/24014 62/165 145 ظى  

 

‌رگزسیَى‌خطی‌چٌذگاًِ ٍ  وٌٌسُ( وكَضگطايی ههطفضگطؾيَى ذُی ثيي هشغيط ٍاثؿشِ ).
ؾشی، زٍ ؾي، سحهيلار، زضآهس، آظازی فطٌّگی، هيْيهشغيطّبی هؿشمل )ػٌؽ، 

ثطای ايي (. ، هلاحٓبر ؾيبؾی ٍ هلاحٓبر هصّجیگطايی فطز/يیگطا ػوٕ وبضی، هحبفِٓ
 .زقَ یهضگطؾيَى اظ ضٍـ ّوعهبى يب سَأم اؾشفبزُ 

 
 ٍ هشغيطّبی دػٍّف زض ضگطؾيَى ّوعهبى وٌٌسُ ههطفيطيت ّوجؿشگی چٌسگبًِ ثيي وكَضگطايی . 5ػسٍل 

 ضزيب‌تؼییي‌تصحیح‌ضذُ ضزيب‌تؼییي ضزيب‌ّوبستگی

546/0  298/0  273/0  

 
  ٍ يطيت سٗييي اؾز 546/0يطيت ّوجؿشگی  ،زّس یهًكبى  5 ػسٍل گًَِ وِ ّوبى     

هيعاى سغييطار زض  اؾز وِ بٍ ايي ثساى هٌٗ اؾز 298/0 -اؾزوِ هؼصٍض يطيت ّوجؿشگی -
وِ همساض آى هٌبؾت  قَز هیزضنس سغييطار زض هشغيط ٍاثؿشِ  8/29هشغيطّبی هؿشمل ثبٖض 

 .اؾز
ا ّبی آًٍَ اظ آظهَى ثباؾشفبزُاثشسا  ، هؿشلعم هفطٍيبسی اؾز.ضگطؾيَى ذُی چٌسگبًِ     

ٍ  ( اذلال  ػولار  ّوجؿشگی-ى )ذَزٍاسؿَ-، زٍضثيي)ثطضؾی ذُی ثَزى ضگطؾيَى(
. قَز هیهٌٗبزاض ثَزى ضگطؾيَى ثطضؾی  ّب( هبًسُ ثبلیاؾويطًَف )ًطهبل ثَزى -ولوَگطٍف

ثط هشغيط ٍاثؿشِ   اظ هشغيطّبی هؿشمل يهّط  سأطيط ،اظ يطايت اؾشبًساضز ثباؾشفبزُؾذؽ 
‌ذَاّس قس. هحبؾجِ 

‌
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‌)بزرسی‌خطی‌بَدى‌رگزسیَى( ‌آًٍَا اظ آظهَى آًٍَا )سحليل ٍاضيبًؽ  ثباؾشفبزُ‌.آسهَى
ًشبيغ  ٍػَز ضاثُِ ذُی ثيي هشغيط هؿشمل ٍ هشغيط ٍاثؿشِ ضا آظهَى وطز. سَاى یهَطفِ(  يه

 ًكبى زازُ قسُ اؾز. 6ػسٍلايي آظهَى زض 
:H0 زاض ًيؿز(، هٌٗبذُی ًيؿز )هٗبزلِ ضگطؾيَى ،ضگطؾيَى 
H1: (اؾز زاض، هٌٗبذُی اؾز )هٗبزلِ ضگطؾيَى ،ضگطؾيَى 
 

 ًشبيغ آظهَى آًٍَا )ثطضؾی ذُی ثَزى ضگطؾيَى(. 6ػسٍل 

 همساض ذُب زضػِ آظازی Fهمساض آهبضُ  ؾُح هٌٗبزاضی

000/0  608/11  10 05/0  

 
يٌٗی  ،فطو يه ،اؾز( 05/0)ٍ وَچىشط اظ همساض ذُب  000/0زاضی ثطاثط بچَى ؾُح هٌٗ     

 . قَز هیذُی ثَزى ضگطؾيَى ًشيؼِ 
‌

‌(‌اخلال‌‌جولات‌‌خَد‌ّوبستگی)آسهَى‌‌ٍاتسَى-دٍربیي‌‌آسهَى وِ  يىی اظ هفطٍيبسی.
 زضقسُ  ثيٌی گيطز، اؾشملال ذُبّب )سفبٍر همبزيط ٍالٗی ٍ ديف زض ضگطؾيَى هسًٓط لطاض هی

فطييِ اؾشملال ذُبّب ضز قَز ٍ ذُبّب ّوجؿشگی  اگطهٗبزلِ ضگطؾيَى( اظ يىسيگط اؾز. 
ثطضؾی اؾشملال ذُبّب اظ يىسيگط اظ  ثطایاهىبى اؾشفبزُ اظ ضگطؾيَى ٍػَز ًساضز.  ،زاقشِ ثبقٌس

 ،ثبقس 5/2سب  5/1ٍاسؿَى ثيي -همساض آهبضُ زٍضثيي اگط .قَز هیٍاسؿَى اؾشفبزُ -آظهَى زٍضثيي
يس أيثب اَويٌبى س ضگطؾيَى ضا سَاى یهّوجؿشگی ديبدی زض ػولار ذُب سمطيجب ٍػَز ًساضز ٍ 

‌ًكبى زازُ قسُ اؾز. 7ػسٍل . ًشبيغ ايي آظهَى زضطزو

‌
 ٍاسؿَى )آظهَى ذَز ّوجؿشگی ػولار اذلال(-ًشبيغ آظهَى زٍضثيي .7ػسٍل 

ضزيب‌

 ّوبستگی

ضزيب‌

 تؼییي

ضزيب‌تؼییي‌

 تؼذيل‌ضذُ

خطای‌هؼیار‌

 تخویي

‌-آهارُ‌دٍربیي‌

 ٍاتسَى
یگیز‌ًتیجِ  

546/0  298/0  273/0  10945/1  091/2  
ٖسم ّوجؿشگی 

 ذُبّب

 
 5/2سب  5/1وِ زض ثبظُ ثيي  اؾز 091/2ٍاسؿَى -همساض آهبضُ زٍضثيي ،زض ضگطؾيَى اذيط     
‌ثؿيبض هُلَة اؾز ٍ هكىلی اظ ايي ػْز ٍػَز ًرَاّس زاقز. ،دؽ ٍيٗيز .طزيگ یهلطاض 

‌
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‌کلوَگزٍف ‌-آسهَى ‌بَدى ‌)ًزهال ًطهبل ثَزى  سٗيييثطای  .ّا(‌هاًذُ‌باقیاسویزًَف
 یّب فطواگط  .قَز هیاؾشفبزُ  اؾويطًَف - وَلوَگطٍفّب زض ضگطؾيَى اظ آظهَى  هبًسُ ثبلی

ّبی هٗوَلی ثبيس ًطهبل ثبقس. ًشبيغ ايي آظهَى زض  هبًسُ ثبلیسَظيٕ  ،ضگطؾيَى نبزق ثبقس
 ًكبى زازُ قسُ اؾز. 8ػسٍل
: H0ُاًس(ُ اظ ػبهِٗ ًطهبل آهس ّب زازًُطهبل اؾز )  ّب زاز 

: H1ُاًس( اظ ػبهِٗ ًطهبل ًيبهسُ ّب زازًُطهبل ًيؿز )  ّب زاز 
 

ف  )ًطهبل ثَزى  -ًشبيغ آظهَى وَلوَگطٍف .8ػسٍل   ّب( هبًسُ ثبلیاؾويطًَ

‌گیزی‌ًتیجِ‌يیذ‌فزضیِأت‌هقذار‌خطا‌سطح‌هؼٌاداری‌هتغیز

 ًطهبل اؾز H0 05/0 056/0 ّب هبًسُ ثبلی

 
فطو نفط ًشيؼِ  ،اؾز( 05/0)ٍ ثعضگشط اظ همساض ذُب  056/0زاضی ثطاثط بچَى ؾُح هٌٗ     

ّب ًيع سبييس  هبًسُ ثبلی. دؽ فطو ًطهبل ثَزى سٌّؿشّب ًطهبل  هبًسُ ثبلیيٌٗی  ،ذَاّس قس
 .قَز هی
 

‌بَدى‌‌آسهَى   ، ضگطؾيَى  هٌٗبزاض ثَزى  ثٗس اظ آظهَى‌.(ّاِ‌یفزض)آسهَى‌‌‌ضزايب‌‌هؼٌادار

قَز   هكرم  وِ  اؾز  آى ايي وبض، اظ  گطزز. ّسف  آظهَى  سثبي  اظ يطايتيه ّط   هٌٗبزاض ثَزى
يغ ايي . ًشبيب ذيط اؾزنفط   هربلف قسُ هحبؾجِ  يطيت ،زضنس 95  اَويٌبى  آيب زض ؾُح

 :ٌسّؿشظيط   قطح  ثِ  آظهَى  ايي یّب فطوًكبى زازُ قسُ اؾز. ّوچٌيي  9 آظهَى زض ػسٍل
 

H0: 0 .زاضی ًساضزبهٌٗ سأطيط   

H1: 0 .بزاضی زاضزسأطيط هٌٗ   

 
ٍ زض نَضسی  قسُ( ثبقس، فطو نفط ًشيؼِ 05/0اگط ؾُح هٌٗبزاضی ثعضگشط اظ همساض ذُب )     

  قَز. گطفشِ هیفطو يه ًشيؼِ ( ثبقس، 05/0وِ ؾُح هٌٗبزاضی،وَچىشط اظ همساض ذُب )
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 ًشبيغ سحليل ضگطؾيًَی ثطای هشغيطّب ثِ ضٍـ ّوعهبى .9ػسٍل 

ّاِ‌یفزض  

ی
دار
ؼٌا
ح‌ه

سط
 

رد
ذا
تاً
س
زا
غی
ب‌

زي
ض

 

د‌
ذار

تاً
س
ب‌ا

زي
ض

ى‌
شا
هی
(

یز
أث
ت

)
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012/0 همساض طبثز  128/2  سأييس _ 
022/0 وٌٌسُ ههطفػٌؿيز ثط وكَضگطايی  سأطيط: 1فطييِ   352/0  136/0  سأييس 

171/0 وٌٌسُ ههطفؾي ثط وكَضگطايی  سأطيط: 2فطييِ   119/0  083/0  ٖسم سأييس 
000/0 وٌٌسُ ههطفسحهيلار ثط وكَضگطايی  سأطيط: 3فطييِ   525/0 -  449/0 -  سأييس 

014/0 وٌٌسُ ههطفزضآهس ثط وكَضگطايی  سأطيط: 4فطييِ   321/0  264/0  ٖسم سأييس 
040/0 وٌٌسُ ههطفآظازی فطٌّگی ثط وكَضگطايی  سأطيط: 5فطييِ   179/0 -  113/0 -  سأييس 

123/0 وٌٌسُ ههطفزٍؾشی ثط وكَضگطايی هيْي سأطيط: 6فطييِ   102/0  105/0  ٖسم سأييس 
010/0 وٌٌسُ ههطفوبضی ثط وكَضگطايی هحبفِٓ سأطيط: 7فطييِ   217/0  199/0  سأييس 

809/0 وٌٌسُ ههطفيی ثط وكَضگطايی گطا ػوٕ سأطيط: 8فطييِ   020/0 -  016/0 -  ٖسم سأييس 
189/0 وٌٌسُ ههطفهلاحٓبر ؾيبؾی ثط وكَضگطايی  سأطيط: 9 فطييِ  064/0  084/0  ٖسم سأييس 

هلاحٓبر هصّجی ثط وكَضگطايی  سأطيط: 10 فطييِ
 وٌٌسُ ههطف

127/0  056/0  085/0  ٖسم سأييس 

 
 سأطيط وٌٌسُ ههطفوِ ػٌؿيز ثط وكَضگطايی  زّس هیًكبى  9  همبزيط هٌٗبزاضی زض ػسٍل     

ٍيشٌی، فطييِ اٍل سأييس ٍ هكرم قس وِ وكَضگطايی  زاضز. ّوچٌيي ثط اؾبؼ آظهَى هي
، يٌٗی ؾي ثط وكَضگطايی قَز ویظًبى، ًؿجز ثِ هطزاى، ثيكشط اؾز. فطييِ زٍم سأييس ً

، يٌٗی سحهيلار ثط وكَضگطايی قَز هیًساضز. فطييِ ؾَم سأييس  سأطيط وٌٌسُ ههطف
زاضی، وَچىشط ؾُٕ هٌٗب ضغن ايٌىِ ٖلی چْبضم،زض هَضز فطييِ هٌفی زاضز.  سأطيط وٌٌسُ ههطف

زاضی هٌٗب سأطيط وٌٌسُ ههطفثط وكَضگطايی ٌٗی زضآهس ، يقَز هیِ ضز يايي فطي، اؾز 05/0اظ 
ثط هٌفی  سأطيطسٌْب ًِ ؾُح زضآهس ،ٖجبضر زيگط ثِ هظجز )هؿشمين( اؾز. ،سأطيطاهب ايي  ،زاضز

، يٌٗی آظازی قَز هیفطييِ دٌؼن سأييس  هظجز زاضز. سأطيطثلىِ  ،ًساضز وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 
 زض افطاز ػبهِٗ ،ََض وِ ٌَٖاى قس ّوبىهٌفی زاضز.  سأطيط وٌٌسُ ههطففطٌّگی ثط وكَضگطايی 

سوبيل زاضًس ثب هطزم زيگط يٌٗی  ،حبيط اظ آظازی فطٌّگی ثؿيبض ظيبزی ثطذَضزاضًس دػٍّف
هٌفی گصاقشِ  سأطيط ّب آىثيكشط اضسجبٌ زاقشِ ثبقٌس ٍ ّويي هَئَ ثط وكَضگطايی  ّب فطٌّگ

ساضز. ً سأطيط وٌٌسُ ههطفؾشی ثط وكَضگطايی زٍ يٌٗی هيْي ،قَز هیاؾز. فطييِ قكن ضز 
 ،ٌسّؿشٍ ثِ آى ٍفبزاض  ٍضظًس یه، ثِ هيْي ذَز ٖكك ٌسّؿشؾز زٍ ثب ايٌىِ هيْيافطاز ػبهِٗ 
يٌٗی  ،قَز هیًساضز. فطييِ ّفشن سأييس  سأطيط ّب آىؾشی ثط وكَضگطايی زٍ ْياهب ايي هي

 ،وبض ّؿشٌس هحبفِٓ ،هظجز زاضز. افطاز ػبهِٗ سأطيط وٌٌسُ ههطفوبضی ثط وكَضگطايی  هحبفِٓ
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 سأطيط ّب آىٍ ّويي هَئَ ثط وكَضگطايی  گصاضًس یه، همطضار ٍ لَاٖس احشطام ّب ؾٌزيٌٗی ثِ 
 وٌٌسُ ههطفيی ثط وكَضگطايی گطا ػوٕيٌٗی ، قَز ویًهظجز گصاقشِ اؾز. فطييِ ّكشن سأييس 

، ٍاثؿشِ ٍ هُيٕ گطٍُ ّؿشٌس ٍ ًؿجز ثِ زيگطاى ٌسّؿش گطا ػوٕافطاز ػبهِٗ ًساضز.  سأطيط
ًْن ٍ  یّبِ يفطيًساضز.  سأطيط ّب آىاهب ايي هَئَ ثط وكَضگطايی  ،سوٌٌ هیاحؿبؼ هؿئَليز 

ٍ هصّجی ثط وكَضگطايی ؾيبؾی ثساى هٌٗی وِ هلاحٓبر  ،قًَس زّن ًيع سأييس ًوی
هْن  دػٍّفٍيٗيز ؾيبؾی وكَض ؾبظًسُ وبلا ثطای افطاز ػبهِٗ ًساضًس.  سأطيط وٌٌسُ ههطف
هصّت حبون ثط وكَض ؾبظًسُ  وِ ضغن ايي اهب ٖلی ًساضز. سأطيطًيع  ّب آىٍ ثط وكَضگطايی  ًيؿز

ًساضز.  سأطيط ّب آىثط وكَضگطايی  ٍيٗيز هصّجی وكَض ؾبظًسُ وبلا، اؾز هْن ّب آىوبلا ثطای 
اظ  ثباؾشفبزُ .يسآ یهزؾز ِ اظ يطايت غيط اؾشبًساضز، هٗبزلِ ذٍ ضگطؾيَى ث ثباؾشفبزُّوچٌيي 
 ذَاّس قس. ثيٌی  هشغيطّبی هؿشمل ديفهشغيط ٍاثؿشِ اظ ضٍی  ايي هٗبزلِ

وٌٌسُ ; وكَضگطايی ههطف  128/2  +  )ػٌؿيز( 352/0 -)هيعاى سحهيلار(  525/0 

+ )زضآهس(321/0 )آظازی فطٌّگی( 179/0 -   وبضی( )هحبفِٓ 217/0 +   
 

‌پیطٌْادّا‌ٍ‌یگیز‌ًتیجِ‌.6

ی ؾبذشبض ٍ سطويت سبضيرزليل  هوىي اؾز ثِ وٌٌسُ ههطفدبييي ثَزى هيعاى وكَضگطايی      
ّبی هرشلفی يٌٗی اظ ذطزُ فطٌّگ زاضز،ػوٗيز هشٌَٖی  سٌْبٍ فطٌّگی ايطاى ثبقس. ايطاى ًِ

هبًٌس يه دل سؼبضی  ثِ )سطن، وطز، ٖطة، سطووي ٍ...( سكىيل قسُ ثلىِ ثطای ّعاضاى ؾبل
ايي سٌَٔ زاذلی ٍ ّوچٌيي اضسجبٌ ثب هطزم زيگط  ،ثيي غطة ٍ قطق ثَزُ اؾز. زض ًشيؼِ

سط ثذصيطًس ٍ وكَضگطايی ضاحز ضا ّب یذبضػ ،ّب هوىي اؾز ثبٖض قسُ ثبقس وِ ايطاًيبىفطٌّگ
ٍ  ّب َُيقثب  ،ایسب اًساظُ ،ووشطی زاقشِ ثبقٌس. ثيكشط ثَزى وكَضگطايی زض ظًبى ًيع هوىي اؾز

 سب زّس یهٍ ثِ ظًبى ووشط فطنز  اؾز ب ضيكِ وطزُانَلی هطسجٍ ثبقس وِ ٖويمبً زض ظًسگی ه
ّبی آهَظقی ٍ سحهيلی ثطای ظًبى زض ضقس فطنزضغن  لصا ٖلیّب اضسجبٌ ثطلطاض وٌٌس. ثب غطيجِ

سط ظًبى هوىي اؾز هيطاص انَل ٍ لَاٖس فطٌّگی ٍ ّبی اذيط، وكَضگطايی ًؿجشبً لَیؾبل
اٖشمبز  ،اظ ػولِ ايطاى ،سَؾِٗ وكَضّبی زضحبلوٌٌسگبى زض هصّجی وكَض هب ثبقس. ٖوَهبً ههطف

هحهَلار  ٍ لصا ًساى اظ ويفيز دبييٌی ثطذَضزاضقسُ زض وكَضقب زاضًس وِ هحهَلار ؾبذشِ
سَؾِٗ، ذطيس ٍ  وٌٌسگبى زض وكَضّبی زضحبلههطف ،. اظ َطف زيگطزٌّس هیذبضػی ضا سطػيح 

ٖجبضر  . ثِزاًٌس یهزض اػشوبٔ  ههطف هحهَلار ذبضػی ضا ثبٖض افعايف ػبيگبُ ٍ همبم ذَز
ار سأطيط( أقسُ هحهَل( ٍ هعايبی ًوبزيي )وكَض هجسهعايبی وبضثطزی )ويفيز زضن ،زيگط

هحهَلار ذبضػی ضا سطػيح  ،وٌٌسگبىوِ ههطف قَز هیٍ ثبٖض  وٌس یهوكَضگطايی ضا ذٌظی 
فطٍقٌسگبى زاذلی وٌٌسگبى ايي اؾز وِ سَليسوٌٌسگبى ٍ زٌّس. زض قطايُی وِ شٌّيز ههطف

وٌٌسگبى سَػِ فمٍ ثِ فىط فطٍـ هحهَلار ذَز ٍ وؿت ؾَز ّؿشٌس ٍ ثِ حمَق ههطف
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 -ای وِ ثِ وكَض ذَز زاضًس ثَزى ٍ ٖلالِ زٍؾزضغن هيْي ٖلی-وٌٌسگبى  ، ههطفوٌٌس ویً
وٌٌسگبى زض هَضز ذطيساضی وٌٌس. ايي شٌّيز هٌفی ههطف ضا وبلاّبی ذبضػی زٌّس هیسطػيح 
قسُ اؾز. ثط هجٌبی ايي  ّب آىٌسگبى ٍ وبلاّبی زاذلی ثبٖض وبّف وكَضگطايی سَليسوٌ

اظ وكَضگطايی  ،سطی ّؿشٌسهكرم قس ظًبى ٍ افطازی وِ زاضای سحهيلار دبييي دػٍّف
وِ ٌّگبم اًشربة ز قَ ولی ثِ سَليسوٌٌسگبى زاذلی ديكٌْبز هیََضِ ث لصاثيكشطی ثطذَضزاضًس. 
ًٓط لطاض زٌّس. ثب سَػِ ثِ وٌٌسگبى ضا هسثبظاض، وكَضگطايی ههطفثٌسی  ثبظاض ّسف ٍ ثرف

زاضًس، وِ ظًبى اظ وكَضگطايی ثيكشطی ثطذَضزاضًس ٍ زض سهويوبر ذطيس ذبًَازُ ًمف هْوی  ايي
ؾؿبر سجليغبسی، سجليغبر ذَز ؤز سَليسوٌٌسگبى ٍ فطٍقٌسگبى زاذلی ٍ ّوچٌيي هقَ ديكٌْبز هی
ٖسم  ،وكَضگطايی ٍ زض ًشيؼِدبييي ثَزى  ايي افطاز هشوطوع وٌٌس.لطاض زازى  سأطيطضا ثط سحز 

ثطای الشهبز ٍ ثبظضگبًی وكَض ثِ ّوطاُ  ضا ی هرشلفیّب ىبسوبيل ثِ ذطيس هحهَلار زاذلی، ظي
وبّف فطٍـ  .2 ،قَز هیذطيس وبلاّبی ذبضػی هَػت ذطٍع اضظ اظ وكَض  .1زاضز: 

 ،ر نٌٗشی زاذلی ذَاّس قس ٍ زض ًشيؼِؾؿبؤهحهَلار زاذلی ثبٖض هحسٍز قسى سَليس ه
ثِ  ،ٍػَز ًرَاّس زاقز. ايي ٍيٗيز ّب آىػَيی ًبقی اظ هميبؼ ثطای ِ اهىبى اؾشفبزُ اظ نطف

وٌٌسگبى ثِ طايف ههطف. گ3 ،زّسليوز سوبم قسُ هحهَلار زاذلی ضا افعايف هی ،ًَثِ ذَز
ثبزٍام ٍ زيگط وبلاّبی هَضز  گصاضی زض ظهيٌِ سَليس وبلاّبی ههطفیوبلاّبی ذبضػی، ؾطهبيِ

ٖسم ذطيس  .4 ،ًيبظ ػبهِٗ ضا وبّف ذَاّس زاز ٍ گطايف ثِ ٍاضزار ضا ثيكشط ذَاّس وطز
 ،ؾؿبر سَليسی زاذلی ٍ زض ًشيؼِؤهحهَلار زاذلی هَػت ٍضقىؿشِ قسى ٍ سُٗيلی ه

بٖی هكىلار اػشو ،ثِ ًَثِ ذَز ،افعايف ًطخ ثيىبضی زض وكَض ذَاّس قس وِ ايي هَئَ ًيع
وِ سَليسوٌٌسگبى  قَز هیٍػَز ايي قطايٍ ثبٖض . 5 ،ٍػَز ذَاّس آٍضزِ ث ضا ٍ فطٌّگی ظيبزی

اٖشوبز ثِ ًفؽ ٍ اًگيعُ ذَز ضا ثطای سلاـ زض ضاُ ثْجَز ويفيز ٍ ًَآٍضی اظ زؾز  ،زاذلی
 اًگيعُ وبفی زض هسيطاى ٍاحسّبی ًجَز .6 ،ّط چِ ثيكشط وبّف يبثس ّب آىثسٌّس ٍ سَاى ضلبثشی 

نسٍض ثطای  ّب آىٖلز دبييي ثَزى وبضايی ٍ ٖسم هَفميز زض ثبظاض زاذلی، اظ سلاـ  ثِ ،سَليسی
 وبّس.هحهَلار هی

اهب  ،اؾزهفيس  ،ثطای حوبيز اظ سَليسار زاذلی ،ؾشی ٍ وكَضگطايیزٍسحطيه حؽ هيْي     
وِ  وٌٌس هیوٌٌسگبى هكبّسُ ظيطا ظهبًی وِ ههطف ،زّس یًوايي وبض زض زضاظهسر ػَاة 

احشطام  ّب آىٍ ثِ حمَق  زٌّس ویًاّويز  وٌٌسُ ههطفسَليسوٌٌسگبى زاذلی ثِ ضيبيز 
 ّب آى، زٌّس هیويفيز ٍ غيطاؾشبًساضز ازاهِ چٌبى ثِ سَليس وبلاّبی ثی گصاضًس ٍ ّن ًوی

ثبض ذطيس هحهَلار ذبضػی ثطای وكَض )هبًٌس  ثب آگبّی اظ َٖالت ظيبى( وٌٌسگبىههطف)
زٌّسگبى  آٍضًس. ثؿيبضی اظ دبؾدًطخ ثيىبضی ٍ...( ثِ ذطيس هحهَلار ذبضػی ضٍی هیافعايف 

اگط سَليس وٌٌسگبى زاذلی ثشَاًٌس هحهَلار ثب ويفيز سَليس "وِ  وطزًس یهًٓط ََض اْْبض ايي
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ٌَٖاى  هب ثِ" وطزًس یهٌَٖاى  ّب آى. "ذطيساضی ذَاٌّس ًوَز ضا هحهَلار زاذلی ّب آى ،وٌٌس
ؾبذشِ  ّب آىًٓط اظ ػبيی وِ  ثِ ذطيس هحهَلار ثب ويفيز هشْٗسين، نطف وٌٌسُ ههطف

وبضی زٍػبًجِ اؾز وِ ثب حطوز سَأم  ،حوبيز اظ سَليسار زاذلی ،ّب آى. اظ ًٓط "قًَس یه
ٖولی اؾز. يٌٗی يه گبم اظ ؾَی  ،وٌٌسگبى زض ػْز هٌبفٕ يىسيگط سَليسوٌٌسگبى ٍ ههطف

ٍ ثب ويفيز ٍ يه گبم اظ ؾَی ذطيساض ثطای اؾشمجبل اظ وبلاّبی وٌٌسُ ثب اضائِ ػٌؽ اضظاى  سَليس
 زاذلی.

هكبثِ زاذلی آى ثب ويفيز هطغَة ٍ اؾشبًساضز لاظم  زٍلز ثبيس اظ ٍضٍز وبلاّبی ذبضػی وِ     
اؾشبًساضز ثبيؿشی زض ظهيٌِ ًٓبضر ثط ويفيز  ؾبظهبىًوبيس. ّوچٌيي هَػَز اؾز ػلَگيطی 

هَػَز زض ضاُ ثْجَز سط ثبقس ٍ ثب قٌبؾبيی هَإً هحيُی ٍ هسيطيشی  سَليسار زاذلی ػسی
ؾؿبر سَليسی وكَض لطاض زّس. ؤذسهبر اَلاٖبسی ٍ فٌی لاظم ضا زض اذشيبض ه ويفيز،

ديكطفشِ ثْطُ ثجطًس، زاًف  یّب فٌبٍضیاظ هَاز اٍليِ هطغَة اؾشفبزُ وٌٌس، اظ  ثبيسسَليسوٌٌسگبى 
 ثبيس ًيع وٌٌسگبى ويس وبفی ثط وٌشطل ويفيز زاقشِ ثبقٌس. ههطفسأ ٍ فٌی ذَز ضا افعايف زٌّس،

وكَض اؾز  ًيطٍی وبض زض سلاـ طوطُ ،ظيطا سَليس زاذلی ،ٌّسذطيس وبلاّبی ايطاًی ضا سطػيح ز
. ايي وبض ثِ ًفٕ ول ػبهِٗ اؾز ٍ الشهبز وكَض ضا سمَيز گطزز یهٍ ؾجت ايؼبز اقشغبل 

ذبضػی ؾجت  ضٍيِ هحهَلار ضٍ ّؿشين وِ ٍاضزار ثیِ ايي ٍالٗيز ضٍثثب  ُاهطٍظ .وٌس یه
وبض  اظ ّب آىذيل ٖٓيوی اظ وبضگطاى  ٍ اؾز زاذلی قسُ یّب وبضذبًِ ٍضقىؿشگی ثؿيبضی اظ

 ثب هسيطيشیثب سوبم سَاى ٍ زٍلز ٍ زؾز اًسضوبضاى الشهبزی ثبيس  زض ايي هيبى،. اًس ثيىبض قسُ
 ثرف ذهَنیسَاًس اظ  هیّب  ثب اًَأ ضٍـ. زٍلز ثكشبثٌسسَاًوٌس ثِ يبضی سَليسوٌٌسگبى زاذلی 

ايؼبز ثبظاض ضلبثشی ٍ ضلبثز زض  .1: ايي وبضّب ضا اًؼبم زّس سَاًس یه ٌَٖاى هظبلِ ث .حوبيز وٌس
ّبی  ُٖبی سؿْيلار اضظاى ليوز ثِ قطوزا .2 ،ّبی زٍلشی ثب قطايٍ ثطاثط َطح یّب هٌبلهِ

ػلَگيطی اظ لبچبق وبلا وِ زض حبل حبيط اظ  .3 ،ثطاثط سَليسی ثرف ذهَنی ثب قطايٍ
ٍضی بٌحوبيز ػسی اظ اضسمبی ف .4 ،طزيگ یهؼبضی هرشلف ٍ سحز ٌٖبٍيي گًَبگَى نَضر ه

ّبی ثلاَٖو ثب زض سؿْيلار اضظاى ليوز ٍ حشی ووهاظ ضّگصض اُٖبی ٍاحسّبی سَليسی 
قسُ  ثب ههطف اًطغی ووشط ٍ ليوز سوبم ٍضیبيكشط ٍ فٌث ًٓط گطفشي اٍلَيز ثبظزُ الشهبزی

لبًَى  44اػطای زليك انل  .5 ٍ ّب بضاًِيلايحِ ّسفوٌس وطزى  اػطای ظهبىٍيػُ زض  ثِ ،ووشط
 م.ٍ ذَز هطزٍالٗی وطزى زٍلز ٍ ؾذطزى ٖطنِ الشهبز ثِ ثرف ذهَنی  اؾبؾی ٍ وَچه

هشغيطّبيی هبًٌس ٖساٍر يب زقوٌی،  آسی، یّب دػٍّفزض  زقَ یهديكٌْبز  اىگط دػٍّفثِ      
گصاض ثط سأطيطاهل ٌَٖاى َِٖ سٗهت هصّجی، سجليغبر، ًگطـ ثِ حىَهز، َجمِ اػشوبٖی ٍ... ضا ث

ًٓط گطفشي اّويز ذسهبر زض زًيبی ضؾی لطاض زٌّس. ثب زضهَضز ثط وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 
بر ضا ًيع هَضز هُبلِٗ هزض حَظُ ذس وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی  سَاًٌس یه اىگط دػٍّفاهطٍظ، 
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ضا  وٌٌسُ ههطفزض هَضز وكَضگطايی  دػٍّفوِ  زقَ یهديكٌْبز  اىگط دػٍّفثِ لطاض زٌّس. 
 زض ػَاهٕ آهبضی زيگط ًيع اًؼبم زٌّس.

آٍضًسُ  ٍػَز حبيط، گؿشطزگی ثؿيبض فطاٍاى َٖاهل ثِ دػٍّفّبی  يىی اظ هحسٍزيز     
 ،ای ثَزػِظهبًی ٍ  یّب زيهحسٍززليل  ثِ ،دػٍّفاهب زض ايي  اؾز، وٌٌسُ ههطفوكَضگطايی 

همُٗی ثَزى ايي  ،فمٍ سٗسازی اظ ايي هشغيطّب هَضز ثطضؾی لطاض گطفشٌس. هحسٍزيز زيگط
 ٍ سغييطار وكَضگطايی  قَز هیيٌٗی زض يه همُٕ يب ًمُِ ظهبًی اًؼبم  ،اؾز دػٍّف

 زّس.  یًوثطضؾی لطاض هَضز ُ ظهبًی ٍضضا زض ََل يه ز
 

‌  
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