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Extended Abstract 

Objectives: The Journal of Business Management Perspective was established in 2010. In 2025, the 

journal celebrates its fifteenth anniversary. Consequently, the objective of this study is to conduct a 

systematic review and content analysis of articles published in the Journal of Business Management 

Perspective over the period spanning from 2015 to 2025. 

Methods: This study employs an applied research approach, specifically a descriptive method utilizing 

a qualitative systematic review and content analysis framework to examine the journal’s output. Data 

collection relied on textual sources. The statistical population for this study comprised all articles 

published in the Journal of Business Management Perspective across the eleven-year period from 2015 

to 2025. During this timeframe, a total of 322 articles were published across 11 volumes and 44 issues, 

which constituted the sample for analysis. The research data were gathered using the electronic versions 

of the journal and subsequently analyzed using MAXQDA and Excel software. 

Findings: The data reveal that 322 articles were published during the review period, involving 949 

authors. Gender distribution indicates that 73% of the authors were male. Nearly half of the authorship 

contributions originated from academics affiliated with Tehran University, Shahid Beheshti University, 

Islamic Azad University, Allameh Tabataba’i University, and Semnan University, identifying these as the 

most productive and influential institutions in terms of publication output. The most frequent pattern of 

co-authorship involved articles written by three authors. Qualitative research methodologies were the 

most prevalent. Structural Equation Modeling (SEM) and Grounded Theory (GT) were the most 

frequently utilized research methods. The pattern of data collection instrument usage in the published 

articles shows a strong focus on empirical and primary data gathered from experts and customers, 

suggesting that the use of secondary data and direct observation warrants further expansion. 
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 Original Article 

Purposeful sampling was the most common sampling technique employed. The primary data collection 

tools identified were questionnaires and interviews, with SmartPLS and MAXQDA being the most 

utilized software packages. Furthermore, the journal articles were predominantly concentrated across 

three thematic areas during the review period: Marketing, Strategic Management, and Entrepreneurship. 

Theoretical orientations within the Marketing domain focused, in order, on “Consumer Behavior,” 

“Brand and Branding,” “Customer Experience and Relationship Management,” “Sustainable and Social 

Marketing,” “Digital and Social Media Marketing,” and “International and Export Marketing.” In the 

Strategic Management domain, these orientations centered on “Strategic Analysis and Environmental 

Scanning,” “Strategy Formulation and Selection,” “Strategy Implementation and Control,” and 

“Strategic Dynamics and Transformation.” Entrepreneurship articles primarily focused on five core 

orientations: “Entrepreneurial Orientation and Mindset,” “Opportunity Recognition and Creation,” 

“Business Model Design,” “Commercialization and Market Entry,” and “Entrepreneurial Growth and 

Sustainability.” 

Conclusion: This study offers a retrospective evaluation, mapping the past, present, and emerging trends 

within the Journal of Business Management Perspective. The insights derived from this systematic 

review and content analysis will assist journal editors and administrators in understanding the current 

status of the publication, thereby identifying critical areas for improvement and recognizing existing 

strengths. Furthermore, researchers can utilize these findings to better understand the scientific 

productivity associated with the journal’s articles, specifically concerning author participation, affiliated 

universities, and research institutions 
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 1404 ن آبا  12: افتیدر خیتار  نوع مقاله: پژوهشی 
 1404 آذر 25: رشیپذ خیتار

 بازرگانی  مدیریت اندازچشم نشریه   مقالات محتوا تحلیل  و نگر گذشته مرور
 

    *1  شهربانو یدالهی

 

 : گسترده  چکیده

. گیردمی   جشن  را   خود  سالگرد  پانزدهمین  نشریه  این  ،1404  سال  در.  شد  تاسیس  1389  سال  در   بازرگانی  مدیریت   اندازچشم  نشریه   :اهداف

 تا 1394 سال دوره طی بازرگانی مدیریت اندازچشم فصلنامه شده منتشر  مقالات محتوای تحلیل و مندنظام مرور پژوهش، این هدف بنابراین،

   . است 1404

  نشریه   بررسی   به  محتوا  تحلیل  و  مندنظام  مرور  کیفی   رویکرد  با  که  است   توصیفی  روش،   نظر   از   و  کاربردی  نوع  از   پژوهش  روش  :روش

 در  شده  منتشر  مقالات  تمامی  پژوهش  آماری  جامعه.  است  متنی  منابع  از  استفاده  با  هاداده  گردآوری.  است پرداخته  بازرگانی  مدیریت  اندازچشم

  44  و  دوره  11  در  مقاله  322  تعداد  ها،سال  این   طی   در.  باشدمی  سال  یازده  مدت  به   1404  تا  1394  سال از  بازرگانی   مدیریت  اندازچشم  نشریه

  گردآوری  نشریه،   الکترونیکی   های نسخه  بکارگیری با  پژوهش  هایداده .  شدند  انتخاب   آماری  نمونه  عنوان به  که   شده  منتشر  نشریه   این  شماره

 . است  گرفته قرار تحلیل و تجزیه مورد اکسل و کیودامکس  افزارنرم  از استفاده با و

  73 از نظر جنسیتی . منتشر شده است در نشریه نویسنده 949مقاله با مشارکت  322مورد بررسی، تعداد  دورهدر دهد که ها نشان می داده  :هایافته 

های تهران، شهید بهشتی، آزاد  دانشگاه از  مشارکت مربوط به نویسندگان با وابستگی سازمانی  نیمی از  .اندتشکیل داده   نویسندگان مرد  درصد

 نویسندگیهمبیشترین فراوانی    .انددهد و جز تاثیرگذارترین موسسات در انتشار مقالات بودهاسلامی، علامه طباطبایی و سمنان را تشکیل می

مقالات   به  نفره مینویسندگان مربوط  داشتند.  .باشدسه  را  فراوانی  بیشترین  پژوهش کیفی  ر  روش  از  مقالات  مدلسازی   تحلیلوش  بیشتر 

  .انداستفاده کردهبنیاد دادهنظریه  معادلات ساختاری و
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   نوع مقاله: پژوهشی 

 

  و  تجربی  هایداده  آوریگرد   بر  هاپژوهش   تمرکز  که  دهدمی   نشان   نشریه   در  شده   منتشر  مقالات  در  داده  گردآوری  ابزارهای   از   استفاده  الگوی

  جهت  استفاده  مورد  روش  بیشترین  و  دارد   توسعه  جای  مشاهده،  و   ثانویه  هایداده  از   محدود  استفاده  و   بوده  مشتریان  و  خبرگان   از  واقعی

افزارهای اسمارت  و بیشترین استفاده از نرم  و مصاحبه  ها پرسشنامهترین ابزار گردآوری دادهمهمبررسی  .  است  بوده  هدفمند  گیرینمونه   گیری،نمونه 

در سه حوزه موضوعی بازاریابی، مدیریت راهبردی و کارآفرینی به ترتیب در طی دوره مورد بررسی    مقالات نشریه  همچنین،    .استاس و مکس کیودا  الپی

 ،«مشتری  با  ارتباط  و   تجربه  مدیریت»   ،«برندسازی  و   برند»  ،«کنندهمصرف  تار رف»به ترتیب    در حوزه بازاریابی مقالات  های نظری  گیریاند. جهت متمرکز بوده 

اند. در حوزه مدیریت راهبردی، این  بوده   متمرکز  «المللی و صادراتبین  بازاریابی»  ،«اجتماعی  رسانه   و   دیجیتال  بازاریابی»  و   «اجتماعی  و   پایدار   بازاریابی»

بوده   «راهبردی  تحول  و   پویایی»  و   «راهبردی  کنترل  و   اجرا»  ،«راهبرد  انتخاب  و   تدوین»  ،«محیطی  شناخت  و   راهبردی   تحلیل»ها در زمینه  گیریجهت

 ، «وکارکسب   مدل   طراحی»  ،«فرصت  ایجاد   و   شناسایی»  ،«کارآفرینانه  ذهنیت  و   گرایش »  اصلی،  گیریجهت   پنج  حول  عمدتا  مقالات در حوزه کارآفرینی    است.

 .اندبوده  متمرکز «کارآفرینانه  پایداری و  رشد» و  «بازار به ورود و  سازیتجاری »

 

. دهدمی   نشان  را  بازرگانی  مدیریت  اندازچشم  نشریه  حال  و  گذشته  پیشرو،  روندهای  که  است  نگرگذشته   ارزیابی  یک  پژوهش  این  گیری:نتیجه

 نشریه،   وضعیت  از  آگاهی  با  که   کندمی  کمک  آن  اندکاراندست  و  مدیران  به  نشریه  این  محتوای  تحلیل  و  مندنظام  مرور  از  حاصل  هاییافته

 وریبهره  توانندمی  پژوهش این هاییافته طبق   پژوهشگران همچنین،. آورند بدست   نشریه  قوت و بهبود  قابل  نقاط  خصوص در لازم  اطلاعات

 .کنند درک را پژوهشی_ آموزشی موسسات و هادانشگاه نویسندگان،  مثلا نشریه  مقالات با مرتبط علمی

 

 . بازرگانی مدیریت محتوا،  تحلیل مند،نظام مرور پژوهشی، -علمی  نشریهها: كلیدواژه

 

 

 

(،  64) 24،  انداز مدیریت بازرگانیچشم . بازرگانی مدیریت انداز چشم نشریه  مقالات محتوا  تحلیل  و  نگرگذشته  مرور (.1404. )، شهربانویدالهی استناددهی: 

141-111.https://doi.org/10.48308/jbmp.2026.243776.1735   
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 (یدالهی)  بازرگانی مدیریت اندازچشم  نشریه مقالات  محتوا تحلیل و  نگرگذشته  مرور  115
 

 
 مقدمه 

اجتماعی    و   انسانی  علوم  توسعه،  هفتم  برنامه  در  شدهمطرح  هایگیریجهت  و  کشور  علمی  جامع  نقشه  اساس   بر

  این   .دارند  سازمانی  و  اقتصادی  گیریتصمیم  نظام   بهبود   و  وریبهره   ارتقای  کشور،  مسائل   حل  در  محورینقش

 تقویت  و  ای رشتهمیان  رویکردهای  توسعه  محوری،مسئله  ها،پژوهش  کیفیت  ارتقای   بر  تأکید  با  بالادستی  اسناد

 کنند می  تأکید  هااین حوزه   در  دانش   تولید  مسیر  در  بازاندیشی  لزوم  بر  جامعه،  واقعی  نیازهای  و  دانشگاه   میان  ارتباط

(;Comprehensive Scientific Map of the Country, 2011  Seventh Development Plan, 2024  .)  

هستند، بلکه دانش    انتشارو تولید و    های پژوهشینه تنها بستری برای ارائه یافته   نشریات علمی  چارچوبی،  چنین  در

 Kraus et)  های پژوهشی و مسیرهای توسعه علمی یک حوزه دارندها، اولویتدهی نگرش نقش موثری در شکل 

al., 2024; Rasoolidoost et al., 2025) . 

و    ایدوره  و بررسی  از سوی دیگر، با توجه به نقش مهمی که نشریات در تولید و بازنمایی دانش دارند، ارزیابی 

کند تا روندهای فکری، این امکان را فراهم می ها،  نتایج حاصل از این ارزیابی  .نشریات ضروری است  کیفی محتوی

مند شناسایی و تحلیل شناختی حاکم بر تولید دانش در یک نشریه به طور نظام رویکردهای نظری و الگوهای روش 

بررسی  .شود نوع  این  از  حاصل  مینتایج  تصمیمهای  برای  معتبر  مبنای  نهادهای  تواند  و  سیاستگذاران  گیری 

های پژوهشی و ریزی پژوهشی، رصد تحولات علمی، ارتقا کیفیت فعالیتبالادستی در حوزه علم باشد و در برنامه 

توانند با  همچنین، مدیران و مسئولان نشریات علمی می  .(Vara, 2024)  ش موثری ایفا کندنق  تخصیص منابع

های علمی و تدوین یا  ، در جهت بهبود محتوی نشریه، بازنگری در سیاستهاییبررسیهای چنین  اتکا به یافته 

   .(Dowd & Johnson, 2020) تری بردارندهای آگاهانههای انتشار گام نامهاصلاح شیوه

نظام منظر، مطالعه  این  نشریهاز  مقالات یک  دقیق محتوای  تحلیل  و    فکری،   روندهای  شناسایی  هدف  با   ،مند 

  ارزیابی  فهم منطق حاکم بر مسیر دانشی و برای ضروری گامی های غالب علمی،گیریجهت  و مفهومی تحولات

  .آیدمی شمار به کشور بالادستی اسناد در شدهترسیم کلان اهداف با علمی هایپژوهش همسویی میزان

 مطرح در رشته مدیریت بازرگانی معتبر و  ایرانی  هایبه عنوان یکی از نشریه انداز مدیریت بازرگانی«نشریه »چشم 

های علمی در حوزه مدیریت بازرگانی به ویژه  ، میزبان تعداد زیادی از پژوهش1389از سال   شود کهمحسوب می 

،  پژوهشی_ با وجود این حجم از انتشار مقالات علمی  .الملل و کارآفرینی بوده است، بازرگانی بینراهبردبازاریابی،  

تاکنون پژوهشی که به صورت منسجم و کیفی به بررسی محتوی مقالات منتشر شده در این نشریه بپردازد و 

از روندهای موضوعی، رویکردهای روش  اولویتتصویری  و  های موضوعی آن دهد، گیریهای و جهتشناختی 

  ایفا  رشته  این  در  پژوهش  به  دهیجهت  در  را   خود  نقش  مذکور  نشریه  چگونه  دهد  نشان  که  انجام نشده است

  طول   در  رایج  معیارهای  از  استفاده  با  محتوا  تحلیل  که  اندداده   مدیریت نشان  حوزه  در  هاپژوهشبرخی از    .کندمی

 اندپرداخته   مفهومی انتشارات   ساختار  کیفی  تحلیل  انتشار تا  روندهای  و  کمی  هاینشانه   به   بیشتر   گذشته   سال  25

(Boyd et al., 2018).  اهداف   دهندهبازتاب  باید  منتشرشده   محتوای  که  اندداده   نشان ها  همچنین این پژوهش  
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 نامتناسب   یا  نامنظم  انتشار  از  و  شود  روشن  نشریه  علمی  ساختار  و  معنا  تا  باشد  شدهاعلام  تخصصی  موضوعات  و

 .(Vara,2024) گردد جلوگیری

هیئت تحریریه نشریه، تصویر روشنی  مسئولان و  شود که پژوهشگران، نویسندگان و نبود چنین تحلیلی منجر می

هایی که کمتر به  و حوزه تغییرات تدریجی موضوعات مورد توجه    ،ش های پژوهپرسش  از الگوهای مسلط پژوهشی،

های  گیریگیری آگاهانه درباره جهتتواند تصمیماین مسئله می   .ها پرداخته شده است، در اختیار نداشته باشندآن

گیری حاضر با بهره بر این اساس، پژوهش    .پژوهشی آینده و ارتقای کیفیت علمی نشریه را با محدودیت مواجه کند

قالات منتشر  مبه تحلیل    تحلیل محتوا مند و  مرور نظام  شناختیکیفی و مبتنی بر چارچوب روش -از رویکرد توصیفی

های پژوهشی،  گیری، شناسایی جهتحاضر  هدف پژوهش  .پردازدمی  1404تا    1394شده نشریه در بازه زمانی  

تصویری که    .دانش در این نشریه است  و استخراج تصویری کلی از مسیر تولیدشناختی  بررسی روندهای روش 

در این راستا به طور    .های علمی نشریه فراهم آوردهای آینده و بهبود سیاستتواند مبنایی برای هدایت پژوهشمی

 : دهدزیر پاسخ میهای پژوهشی پرسشمشخص پژوهش حاضر به 

بازرگانی )به لحاظ  های نشریه چشمالگوی مشارکت نویسندگان در مقاله • ،  نویسندگیهمانداز مدیریت 

-1404طی بازه زمانی  ها و مراکز آموزش عالی(  و مشارکت دانشگاه   نویسندگان   و مشارکت پویا  جنسیت

 چگونه است؟1394

و   • موضوعات  نظری،گیریجهتچه  نشریه    های  در  شده  منتشر  مقالات  در  سهم  انداز چشم بیشترین 

 چگونه بوده است؟ 1394-1404 دارند و روند تغییرات آنها در طی بازه زمانیمدیریت بازرگانی 

روش ویژگی • و  ساختاری  مقالههای  چشمشناسی  نشریه  روش  های  لحاظ  )به  بازرگانی  مدیریت  انداز 

تحلیل   و  گردآوری  نمونههادادهپژوهش،  شیوه  نمونه،  آماری،  جامعه  زمانی  ،  بازه  - 1404گیری( طی 

 چگونه است؟1394

 

 مرور مبانی نظری و پیشینه پژوهش

 مفهوم مدیریت بازرگانی 

دهی و کنترل ریزی، هدایت، سازمانهای مهم در رشته مدیریت است که به برنامه مدیریت بازرگانی یکی از حوزه

این حوزه موضوعی، تعاملات بین منابع انسانی، مالی و بازاریابی ایجاد   .پردازدکار میوهای تجاری و کسبفعالیت

کند که مدیریت بازرگانی به عنوان یک  پیتر دراکر بیان می  .(Blok,2020)محقق گردد    کند تا اهداف سازمانیمی

گیرد که هدف آن تبدیل منابع سازمانی ها و فرایندهای سازمانی را دربرمیای فعالیترشته علمی و عملی، مجموعه

ارزش  مانند و توانایی خلق به تولید ارزش واقعی است، بدون مدیریت بازرگانی، منابع تولید صرفا  به منابع باقی می

  .(Murugan, 2008شود )ندارند و به تولید واقعی منجر نمی

دهند که این  ها نشان میپژوهش  .های اخیر به صورت تدریجی شکل گرفته استهویت مدیریت بازرگانی در دهه 

چارچوب ایجاد  پی  در  استحوزه  بوده  تجاری  فرایندهای  بهتر  شناخت  برای  عملی  و  نظری  به طوریکه،   .های 
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پاسخ به    ،گیری راهبردی ند که مدیریت بازرگانی باید به موضوعاتی مانند، رهبری، تصمیمرپژوهشگران بر این باو

از دیدگاه نظری، مدیریت بازرگانی نه  .(Blok,2020) توجه کند نفعانو خلق ارزش پایدار برای ذی تغییرات بازار

های کسب  دهی به فعالیته نقش راهبردی و کلان در جهتک، بلکار اشاره داردوتنها به فرایندهای اجرایی در کسب

تعامل با  و  ها  منابع و فعالیت  و سازماندهی  مدیریت بازرگانی به طور عام به معنای هماهنگی  .کندو کار ایفا می

با مفاهیمی مانند مدیریت   و  بازارو بهبود عملکرد    تجاریبرای رسیدن به اهداف  های اقتصادی و اجتماعی  محیط

است ارتباط  در  بازاریابی  مدیریت  و  عملیات  مدیریت  راستا   .(Blok,2020)  راهبردی،  این   Blok(2020)در 

ها« است و  کند که تعریف مدیریت بازرگانی فراتر از مفهوم سنتی »قدرت مدیریتی« و »کنترل فعالیتپیشنهاد می 

دارایی مدیریت  انسانی،  منابع  مدیریت  جمله  از  بعد  چندین  فعالیتهاباید  کارآفرینانه،  در   های  مشارکت  و 

 . در نظر گرفته شودو مدیریت به عنوان اقدام پاسخگو و تشکیل معنا ها گیریتصمیم

در ادبیات مدیریت بازرگانی، نقش بازاریابی در بهبود عملکرد کسب و کار به عنوان یکی از محورهای اصلی در  

 ارتباط، ایجاد، فرآیندهای و نهادها از ایمجموعه  ها،فعالیت شاملبازاریابی در این چارچوب  .نظر گرفته شده است

 American Marketing)  دارد  ارزش   جامعه  و  شرکا  مشتریان،  برای  که  است   پیشنهادهایی  مبادله  و  ارائه

Association [AMA], 2017) . ایجاد شامل که  کندمی مشخص را آن چندوجهی ماهیت بازاریابی، تعریف این  

 ارزش ارائه اهمیت بر همچنین .است مبادلات تسهیل  و مشتریان به آن ارائه ارزش، انتقال خدمات، یا محصولات

این هویت بازتاب گذار تدریجی بازاریابی از الگوی    .دارد  تاکید جامعه  و  شرکا  مشتریان،  جمله  از  مختلف  ذینفعان  به

 مند، خدمات و بازاریابی کسب و کار با کسب و کار استمعاملاتی سنتی به رویکردهای نوینی مانند بازاریابی رابطه

(Hughes et al., 2012).    کننده و طراحی  بازاریابی به عنوان عناصر سازنده بازار، تحلیل رفتار مصرفبنابراین

 . (Morgan,2012) درموفقیت تجاری تاثیر دا ه مستقیما  بر کشود های ارتباطی شناخته میاستراتژی

مدیریت بازرگانی   ی حوزهبر بازاریابی، مدیریت راهبردی نیز یکی دیگر از ارکان هویت  همانطور که بیان گردید علاوه

اجرا و یادگیری مستمر راهبردها در سطح کلان سازمان   ریزی،توسعه، برنامه  به تدوین،   مدیریت راهبردی  .است

برنامه   .پردازدمی به  صرفا   راهبردی  نمیمدیریت  محدود  که ریزی  است  یکپارچه  و  جامع  رویکردی  بلکه  شود، 

 Brysonگیرد ) زمان در برمیریزی، اجرا و یادگیری سازمانی را به صورت همگیری راهبرد، توسعه، برنامهشکل

& George, 2020).    برای سازمان  کلیدی  منابع  هدفمند  تخصیص  مستلزم  حوزه  و  این  اهداف  تحقق 

جهتماموریت بر  آن  آثار  و  است هاست  بنیادی  سازمان  مختلف  کارکردهای  و  اداره  ساختار،  کلی،   گیری 

(Mariadoss et al.,2014).  های کلان مدیریتی از این منظر مدیریت راهبردی به عنوان پیونددهنده تصمیم

با عملکرد بازار و مزیت رقابتی، جایگاهی محوری در چارچوب مفهومی مدیریت بازرگانی دارد و نقش آن در هدایت 

 . ( Zhang & Saade,2025) شودتاکید میهای پیچیده و رقابتی ها در محیطبلندمدت سازمان

به عنوان یک  کارآفرینی    .شوداز سوی دیگر، کارآفرینی به عنوان عاملی پویا در مدیریت بازرگانی محسوب می

بر راهبردی  درشناسایی فرصت  رویکرد  نوآوری  و    ها،  و  خلق  ارزش  تاکید  محور  ریسک  هایتصمیماتخاذ  ارائه 

میداردک راه ه  به  کندتواند  کارها کمک  و  رشد کسب  و   Shane  . (Alqahtani & Uslay, 2020)  اندازی 
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&Venkataraman (2000)    بهکارآفرینی  از  برداریبهره  و  شناسایی  برای  مدیریتی  فرآیندی  عنوانرا 

  ارزش  سازمانی،  هایمهارت  و  منابع  کارگیریبه  با  کارآفرینان  که  جایی  گیرد،می  نظر  در  اقتصادی  هایفرصت

  کارآفرینی  که  دهدمی  نشان  هادیدگاه  این  ترکیب  .برندمی  پیش  را  سازمان  استراتژیک  اهداف  و  کرده  ایجاد  اقتصادی

 تخصیص  راهبردی،  هایگیریتصمیم  با  زمانهم  طوربه  بلکه  است،  خلاقانه  و  نوآورانه  های فعالیت  شامل  تنها  نه

  ناپذیریجدایی  بخش  ترتیب  بدین   و  دارد،  مستقیم  ارتباط  نیز   سازمان  اهداف  تحقق  برای   ریسک  مدیریت  و  منابع

 .آیدمی شماربه مدرن بازرگانی مدیریت از

بازاریابی به عنوان ابزار ایجاد و ارائه  که  مدیریت بازرگانی هویتی چندبعدی دارد  توان بیان نمود که  بنابراین می

مولد نوآوری و    کارآفرینی به عنوانو  دهی اهداف  ارزش، مدیریت راهبردی به عنوان مسیر هدایت منابع و جهت

بنابراین، در عمل، حوزه مدیریت بازرگانی ترکیبی از تفکر    .دهندمحوری، سه رکن اصلی آن را تشکیل می فرصت

از این    .های بازاریابی و ذهنیت کارآفرینانه است که برای موفقیت در فضای رقابتی ضروی استراهبردی، مهارت

تواند به درک بهتر تعریف، هویت انداز مدیریت بازرگانی« در این حوزه می رو تحلیل محتوای نشریه علمی »چشم

 . و تکامل این حوزه موضوعی در ایران کمک کند

 

 مدیریت نشریات حوزهتحلیل محتوا 

  پژوهشی   روندهای  و  دانش  ساختار  تا  اندتلاش   در   مداوم  طور   به  بازرگانی  مدیریت  حوزه  در  ها و مطالعاتپژوهش

  تحلیل   جمله  از  ها،پژوهش  مندنظام  بررسی  که  دهدمی  های پیشین نشان پژوهش  مرور  .کنند  ترسیم  را   حوزه  این

  است   ضروری  پژوهشی  روندهای  بهتر  فهم  برای  نویسندگان،  مشارکت  الگوهای  و   شناختیروش   طراحی  موضوعات،

(Boyd et al., 2018). شناسایی را عملی و نظری هایشکاف تا کندمی کمک پژوهشگران به مرورها نوع  این 

  ادبیات  مندنظام  مرورهای  که  است  شده  تأکید  اخیر  هایپژوهش  در  .کنند  تعریف  جدید  مفهومی  هایچارچوب  و

  های برنامه   طراحی  برای  مبنایی  توانندمی  و  دارند  آینده  هایپژوهش  هدایت  و  نظریه  توسعه  در  مهمی  نقش  پژوهشی

 رویکرد   به  اتکا   با  حاضر  پژوهش  اساس،  این  بر  .(Kraus et al., 2024)  سازند  فراهم  علمی  هایراهبرد  و  پژوهشی

نگاهی    با  و   رفته  فراتر  کمی  و  توصیفی  مرورهای  سطح  از  کندمی  تلاش   کیفی،  محتوای  تحلیل  و  مندنظام  مرور

  در   منتشرشده  مقالات  بر  حاکم  دانشی  الگوهای  و  نظری  هایجریان   ،(Breslin & Gatrell, 2023)1بازاندیشانه

  .کند تفسیر و شناسایی را «بازرگانی مدیریت اندازچشم »نشریه 

  .(Donthu et al., 2021های گذشته نگر در مورد محتوی نشریات امری غیرمعمول نیست )انتشار پژوهش

های انجام شده در زمینه بررسی محتوای نشریه حوزه  ترین پژوهشو مرتبط  جدیدترینای از  خلاصهبرای نمونه،  

حوزه با  این  شود، نشریات در  همانطور که مشاهده می .آورده شده است  1مدیریتی در ایران و جهان در جدول  

 
1 Prospector 
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تعداد محدودی تحلیل محتوای از در ایران    .انجام شده است  4سنجی و علم  3، متن کاوی 2های تحلیل محتوا روش 

در   .انجام شده است  «فصلنامه راهبرد»یا    «فصلنامه مدیریت برند »مقالات نشریات حوزه مدیریت بازرگانی مانند  

های موضوعی  ها به بررسی و مرور محتوای مقالات نشریات به صورت مورد پرداخته و حوزهمجموع غالب پژوهش

دلیل عدم جامعیت در پوشش زمانی و  به    .اندهای مختلف شناسایی و استخراج کرده مقالات را براساس تکنیک

گیری نظری پژوهشگران ایرانی در  ای جهت بررسی جهتتعداد کم نشریات در حوزه مدیریت بازرگانی، هنوز مقاله

 . حوزه مدیریت بازرگانی نپرداخته است
 های مرتبط با تحلیل محتوی نشریات حوزه مدیریتای از پژوهشخلاصه . 1جدول

 نشریه مورد بررسی  نویسندگان 
های سال

مورد  
 ارزیابی 

روش 
 پژوهش 

 های پژوهش یافته

Paslari et al., 

(2024) 
فصلنامه »مدیریت  

 برند« 
1393-
1401 

تحلیل  
 محتوا

 بندیدسته  موضوع  13  در  توانمی  را   مقالات  که  داد  نشان  هایافته
 از  درصد  32  که  است  موضوعی  ترینرایج   تجاری  نام  که  کرد

  537  با  پژوهشگران  مشارکت  سطح   .دهدمی  تشکیل  را   مقالات
 تهران،   هایدانشگاه  از  عمدتا   مقاله،   193  تألیف  در  پژوهشگر
  که  داد  نشان  پژوهش  هایروش  بررسی  .شد  تلقی  بخشرضایت
  ابزار  و  کمی  پژوهش  هایروش  کاربردی، - توصیفی  مقالات

 حوزه  این  پژوهشگران  بین  در  رایج   هایتکنیک  از  پرسشنامه
 .اندبوده

Rezania et 

al.,  

(2021) 

فصلنامه »مطالعات  
مدیریت 
 گردشگری« 

1391-
1398 

تحلیل  
 محتوا

توریسم،  مدیریت  همانند  موضوعاتی  که  داد  نشان  آنها  نتایج 
هتل مدیریت  و  توریسم  اقتصاد  توریسم،  ترتیب  تبلیغات  به  ها 
 . بیشترین موضوعات منتشر شده در این نشریه بودند

Torabi & 

Fathi (2021) 

فصلنامه »مدیریت  
 های دولتی« سازمان

1391-
1399 

تحلیل  
 محتوا

های پژوهش نشان داد که بیشترین مقالات توسط استادان و یافته
است شده  چاپ  دولتی  مدیریت  مدرک  با  موضوع    .دانشجویان 

محوری بیشتر مقالات، رفتار سازمانی، مدیریت تشکیلات، سیستم 
  .ها در بخش دولتی و مدیریت منابع انسانی بوده استها و روش

بیشتر پژوهش و دارای رویکرد  همچنین،  کاربردی  به صورت  ها 
های  روش تحلیل بیشتر مقالات، ترکیبی از روش  .اندکیفی بوده

داده گردآوری  شیوه  و  بوده  کیفی  و  طریق  کمی  از  بیشتر  ها 
 .اندپرسشنامه بوده

Dehdashti 

Shahrokh., 

(2020) 

 ریزیبرنامه»فصلنامه
  توسعه و

 « گردشگری

1391-
1397 

 کاویمتن

  در  برندسازی  گردشگری،   استراتژی  هایحوزه  به  نشریه  این
  کیفیت گردشگری،   های جاذبه  گردشگری،   در  تبلیغات گردشگری، 

  تاریخی،   گردشگری  المللی، بین  گردشگری  گردشگری،   خدمات
 درمانی،   گردشگری  داخلی،   گردشگری  جغرافیایی،   گردشگری
  مجازی،   گردشگری  فرهنگی،  گردشگری  طبیعی،  گردشگری
 و  گردشگری  مدیریت  ورزشی،   گردشگری  مذهبی،   گردشگری

 . هستند گردشگری مقاصد

Akhoondi 

(2019) 
 فصلنامه »راهبرد« 

1389-
1397 

تحلیل  
 محتوا

بین     های حوزهسال در نشریه    9مقاله منتشر شده طی    388در 
  دفاعی  علوم  و  پژوهی  آینده  اقتصادی،   و  سیاسی  علوم  موضوعی
. است  داده  اختصاص  خود  به  را   نشریه  این  مقالات  تعداد  بیشترین

 
2 Content analysis 
3 Text mining 
4 Bibliometric 
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 نشریه مورد بررسی  نویسندگان 
های سال

مورد  
 ارزیابی 

روش 
 پژوهش 

 های پژوهش یافته

نفر پژوهشگر در نگارش مقالات مشارکت داشتند و مشارکت    800
مقالههدانشگا همچنین  است.   بوده  بیشتر  تهران  های های 
تحلیلی، با مطالعات متابخانه ای، و ابزار بررسی اسناد و  - توصیفی

 های پر استقبال پژوهشگران بوده است. تحلیل محتوا از فن

Khashei 

Varnamkhasti 

et al., 

 (2019) 

  مطالعات» فصلنامه
 «مدیریت

1390-
1396 

تحلیل  
 محتوا

 انسانی،   منابع  مدیریت  حوزه  سه  به  مقالات  از  توجهی  قابل  سهم
 میزان  همچنین  .دارد  اختصاص   سازمانی  توسعه  و  سازمانی  رفتار

  نفر   417  کهایگونهبه  شد،   ارزیابی  خوب   پژوهشگران   مشارکت 
 میان،   این  در  و  اندداشته  مشارکت  مقاله  163  نگارش  درپژوهشگر  
 هایروش  بررسی  .است  بوده  بیشتر  تهرانی،   هایدانشگاه  مشارکت 
  تحقیق  روش  کاربردی، - توصیفی  مقالات  داد  نشان  نیز  پژوهشی

 این  پژوهشگران  پراستقبال  هایتکنیک  از  پرسشنامه  ابزار  و  کمی
 . است بوده حوزه

Rouhani Rad 

et al., (2018) 

فصلنامه »آموزش و 
توسعه منابع 
 انسانی«

1393-
1397 

تحلیل  
 محتوا

های گیری اثرات و نتایج برنامهها نشان داد که موضوع اندازهیافته
اثربخشی دوره های آموزشی  آموزش و توسعه و مباحث سنجش 

ها نیز نشان داد  مقاله  نمورد توجه بیشتر بوده است بررسی مولفی
التحصیل/دانشجو بیشترین تعداد از  که مولفین با رتبه علمی فارغ

داده اختصاص  خود  به  را  روش  . اندنویسندگان  های  بررسی 
کاربردی، روش تحقیق  - پژوهشی نیز نشان داد مقالات توصیفی
 .های استفاده شده بودکمی و ابزار پرسشنامه بیشترین تکنیک

Imani et al, 

(2018) 

مدیریت  »فصلنامه 
 «دولتی

1387-
1397 

تحلیل  
 محتوا

مقاله مورد بررسی، مربوط به رفتار    291بیشترین موضوعات در  
آنها سازمان اغلب  و  بوده  انسانی  و منابع  نهادهای سازمانی  و  ها 

دولتی به عنوان جامعه آماری انتخاب شدند. در این مقالات بیشتر  
ها به صورت مقطعی و دارای رویکرد کمی و پیمایشی و  پژوهش

از نوع کاربردی بودند. سطح تحلیل نیز به صورت فردی بوده است.  
ابزار پرسشنامه بیشتر بکار رفته  های مقالات،  برای گردآوری داده

 است 

Donthu et al., 

(2021) 

Asia Pacific 

Journal of 

Marketing and 

Logistics 

1993-
2019 

 سنجی علم

ها نشان داد که نشریه طی این دوره با رشد متوسط سالانه یافته
رشد    17 و  مقالات  تعداد  در  در    60حدود  درصدی  درصدی 

استنادات به تدریج جایگاه علمی خود را تقویت کرده است. تحلیل 
حوزهخوشه بر  نشریه  تمرکز  موضوعات،  رفتار  ای  مانند  هایی 
بازاریابی مصرف و  تبلیغات، خدمات مشتری  بازار،  کننده، گرایش 

 .  دهددیجیتال را نشان می

Donthu et al., 

(2020) 

Journal of 

Business 

Research 

1973-
2017 

 سنجی علم

مییافته نشان  انتشارات،  های  حجم  نظر  از  نشریه  این  که  دهد 
میزان استناد، تنوع موضوعی و شبکه نویسندگی رشد چشمگیری 

خوشه تحلی  است.  همداشته  و  نویسندگی  هم  رخدادی  ای، 
ها نشان از تمرکز نشریه بر موضوعات کلاسیک بازاریابی کلیدواژه

روش تدریجی  گسترش  با  همراه  سازمانی  رفتار  تحلیلی و  های 
هایی مانند بازاریابی  پیشنهاد شده که تمرکز بر حوزه  پیشرفته دارد. 

تواند جایگاه نشریه را  دیجیتال، کلان داده، پایداری و نوآوری می
 تقویت کند. 

Kumar et al.,  

(2020) 

Journal of 

Promotion 

Management 

1992-
2019 

 سنجی علم
 تمرکز  از  تدریج به  زمان  طول  در  نشریه   که  دهدمی  نشان  هایافته
  تبلیغات   مانند  فروش،   پیشبرد  و  ترفیع  سنتی  موضوعات   بر

 ترینوین  هایحوزه  سمت  به  ترویجی،   ابزارهای  و  کلاسیک
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 نشریه مورد بررسی  نویسندگان 
های سال

مورد  
 ارزیابی 

روش 
 پژوهش 

 های پژوهش یافته

  اثربخشی   کننده، مصرف  رفتار  یکپارچه،   بازاریابی  ارتباطات  همچون
  حرکت   نوظهور  هایرسانه  نقش  و  دیجیتال  بازاریابی  ترفیعات، 

  تعداد   مستمر  رشد  از  حاکی  همچنین  سنجیعلم  نتایج .  است  کرده
  نویسندگان  جغرافیایی  تنوع  گسترش  و  ارجاعات  افزایش  مقالات، 
  ادبیات  در  نشریه  جایگاه  ارتقای  و  علمی  بلوغ  دهندهنشان  که  است

 . است  ترفیعی بازاریابی

Martınez-

Lopez et al., 

(2018) 

European 

Journal of 

Marketing 

1967-
2017 

 سنجی علم

دهد که بریتانیا تاثیرگذارترین کشور و موسسات ها نشان مییافته
این کشور به ویژه دانشگاه منچستر و بردفورد بیشترین سهم را در  
تولید مقالات دارند، هر چند سهم کشورهای اروپایی و همچنین 

است. افزایش    رفتار   استرالیا و نیوزیلند به طور معناداری در حال 
  10  در  شبکه  ترینعمیق  با  کلیدی  کلمه  ترینرایج   کنندهمصرف
  برندها،  از  عبارتند  مهم  کلیدی  کلمات  سایر  و  است  گذشته  سال

 .باشدمی مشتری  رضایت و بازار گیریجهت تبلیغات،  بازاریابی، 

Valenzuela et 

al., (2017) 

Journal of 

Business & 

Industrial 

Marketing 

1986-
2015 

 سنجی علم

 از  زمان  طول  در  نشریه  محتوایی  تمرکز  که  دهدمی  نشان  هایافته
  سازمانی، بین  روابط  مانند  صنعتی،   بازاریابی  سنتی  موضوعات

 ترینوین  موضوعات  سمت  به  توزیع،  هایکانال  و  صنعتی   فروش
 مشتری،   با  ارتباط  مدیریت  مشتری،   برای  آفرینیارزش  همچون
 بازارهای  در  فناوری  نقش  و  B2B  بازاریابی   راهبردهای   نوآوری، 
  تدریجی   رشد  بیانگر  نتایج   همچنین.  است  کرده  حرکت  صنعتی
  تحلیلی   رویکردهای  به  توجه   افزایش  و   پژوهشی  هایروش  تنوع 

 .  است ایرشتهبین و پیشرفته

 

 شناسی پژوهش روش

گیری و برنامه  بدین دلیل که نتایج پژوهش در سیاستگذاری و تصمیم  .است  هدف، کاربردی  رحسبپژوهش حاضر ب

  ر مبنای روش، ها اسنادی و ببه لحاظ نوع دادههمچنین    .کندریزی نشریات در حوزه مدیریت بازرگانی کمک می

های  داده   برای تحلیل و نگاشت علمی  و کیفی(  کمیتلفیقی )  تحلیل محتوای  روش   .است  تحلیلی_ توصیفیاز نوع  

گرفت قرار  استفاده  مورد  به    .پژوهش  مربوط  اطلاعات  توصیف  برای  تحلیل محتوای کمی  از  که  بدین صورت 

ها و موسسات آموزشی و پژوهشی مشارکت نویسندگی و مشارکت پویا نویسندگان و حضور دانشگاه جنسیت، هم

های موضوعی و گیریجهت،  کننده و اطلاعات مربوط به روش شناسی مقالات و به کمک تحلیل محتوای کیفی

 میزان توجه نویسندگان به آن موضوعات مشخص و تحلیل گردیده است. 

با   .انداز مدیریت بازرگانی بوده استچشمدر نشریه  انتشار یافته  مقالات  تمام  شامل    حاضر  جامعه آماری پژوهش

بنابراین برای اینکه جدیدبودن   . مقالات نشریه مقدور نبودتوجه به محدودیت زمانی و منابع، امکان بررسی تمامی  

سال    یازدهطی  مقاله در    322  نمونه مورد بررسی تعداد    و روند موضوعی مقالات منتشر شده در نظر گرفته شود، 

پژوهش،داده  ابزار گردآوری  .در نظر گرفته شد  (1404تا    1394های  سالاخیر ) از  نسخه  های  الکترونیکی  های 



 122  111-141، صص.1404، 64، شماره 24 دوره ،یبازرگان تیریانداز مدچشم
 

 

توصیفی   بر پایه آمار  هاو روش تجزیه و تحلیل داده   باشدمی  1404پاییز    63تا شماره    1394در بهار    22شماره  

 .انجام شده است تحلیل محتوا( و هافراوانی و درصد)

ها و سپس چکیده و متن مقالات شناختی مقالههای پژوهش، ابتدا ویژگی اطلاعات کتاببرای پاسخگویی به پرسش 

انجام گرفته    MaxQDAبه صورت کمی و با استفاده از نرم افزار اکسل و  ها  تحلیل داده  .مورد بررسی قرار گرفت

 . است

متخصصان حوزه موضوعی نشریه  پژوهش با تهیه چک لیستی از معیارها و استفاده از نظرات چندین نفر از  روایی  

نفر از   دوو    های حوزه مدیریتداخلی نشریه  نفر از مدیران   دو نفر از سردبیران، سهاز جمله    )مدیریت بازرگانی(

پایای پژوهش نیز با اجرای چندباره و مقایسه نتایج و دریافت نظر خبرگان مورد    .، بررسی و تایید شدداورن نشریه

 . تایید قرار گرفت

 ی پژوهش هایافته 

مقاله انتشاریافته در طی یازده سال    322در این پژوهش تعداد    : های منتشر شدهمقاله   ی هاویژگی   روند و  توصیف 

نشان داده شده   1وضعیت تعداد مقالات در هر سال در جدول  .( برای بررسی در نظر گرفته شدند1404تا  1394)

طبق و    شودانداز مدیریت بازرگانی به صورت فصلنامه منتشر میشود، نشریه چشمهمانطور که مشاهده می  .است

نشریه به چاپ رسیده  شماره  اله در هر  قحداقل شش ماستانداردهای مورد تاکید وزارت علوم، تحقیقات و فناوری،  

  7در هر شماره    1402تا    1397های  مقاله و در سال  شش  شمارهدر هر    1403و    1404به طوریکه در سال    .است

مقاله    10تا    9بین    1394مقاله و در سال    10تا    7بین    1395مقاله و در سال    13تا    7بین    1396و در سال    مقاله

 39به تعداد    1394  بیشترین فراوانی مقالات منتشره مربوط به سال در طی دوره مورد بررسی    .شده استشر  تمن

  .مقاله بوده است

 های منتشر شده در نشریه وضعیت مقالات و شماره . 1جدول

سال  
 انتشار 

شماره  
 دوره

شمارگان  
در هر  
 دوره

تعداد  
شماره در  
 هر دوره 

تعداد مقاله  
در هر  
 شماره 

فراوانی 
تعداد  
در   مقالات

 هر سال 

1394 14 22-25 4 10-9 39 

1395 15 26-28 4 10-7 37 

1396 16 29-32 4 7-13 34 

1397 17 33-36 4 7 28 

1398 18 37-40 4 7 28 

1399 19 41-44 4 7 28 

1400 20 45-48 4 7 28 

1401 21 49-52 4 7 28 

1402 22 53-56 4 7 28 

1403 23 57-60 4 6 24 

1404 24 61-64 4 6 24 

 322 10-6 4 44 11 جمع 
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ویژگی و  مشاركت  الگوی  مقاله توصیف  نویسندگان  بررسی  :هاهای  هم  در  مشارکت الگوی  و  نویسندگی 

  322در  (،  1404تا پاییز    1394در دوره مورد بررسی )،  2های نشان داده شده در جدول  بر مبنای یافته  نویسندگان

درصد( تشکیل    72)بیشترین تعداد نویسندگان را مردان    .نویسنده مشارکت داشتند  949مقاله منتشر شده، تعداد  

 .این نسبت حاکی از آن است که مشارکت زنان در تولید علمی نشریه کمتر از همتایان مرد خود است  .دهندمی

الگوی   نویسندگان  نویسندگان نشان می  نویسندگیهمهمچنین  یا گروهی  انفرادی  با مشارکت  دهد که مقالات 

درصد( و کمترین درصد   41مربوط به مقالات با سه نویسنده )نویسندگی  همنگارش شده است که بیشترین درصد  

درصد از مقالات به صورت انفرادی  5حدود    .درصد( بوده است 2مربوط به مقالات با پنج نویسنده ) نویسندگیهم

نویسندگان تمایل بیشتری به انجام   ،دهد که در حوزه مدیریت بازرگانیاین یافته نشان می  .اندبه نگارش درآمده

 چند   شامل  گروهی  هایهمکاری  از  بسیاری  که   دهدمی  نشان  تردقیق  ته تحلیلالب   .پژوهش به صورت گروهی دارند

 . باشدمی هانامه پایان یا هارساله با مرتبط هایپژوهش حاصل غالبا  و است دانشگاه  یک  از نویسنده

  ها در نشریهمقاله ، توزیع جنسیتی نویسندگاننویسندگیهم الگوی  . 2جدول

سال 

 انتشار 
 دوره

تعداد  

 نویسندگان 

الگوی توزیع  

 جنسیتی 
 نویسندگان هم نویسندگیالگوی 

 زن مرد 
تک  
 نویسنده 

دو 
 نویسنده 

سه  
 نویسنده 

چهار  
 نویسنده 

پنج 
 نویسنده 

1394 14 116 90 26 1 10 17 11 0 

1395 15 104 81 21 2 11 17 7 0 

1396 16 99 78 21 0 12 14 7 1 

1397 17 91 71 20 1 7 6 12 2 

1398 18 88 67 19 1 8 7 11 1 

1399 19 85 68 17 0 9 9 10 0 

1400 20 83 61 22 1 8 12 5 2 

1401 21 87 52 35 0 5 15 8 0 

1402 22 83 63 20 3 5 11 8 1 

1403 23 74 50 24 3 2 17 4 0 

 0 1 6 6 5 33 6 39 24 1404پاییز

 949 11 جمع 
687 

(73% ) 
258 

(27% ) 
17 
(5%) 

83 
(26% ) 

131 
(41% ) 

84 
(26% ) 

7 
(2%) 

مقاله در دوره زمانی مورد   5تحلیل الگوی مشارکت نویسندگان با بیش از    :الگوی مشاركت پویا نویسندگان

ای و دهد که الگوی تولید علمی نشریه ماهیتی پویا، دورهبراساس نقشه حرارتی نشان می  (1394-1404بررسی )

دهد، برخی از نویسندگان از ها در نقشه حرارتی نشان میهمانگونه که شدت رنگ  .تا حدی متمرکز داشته است 

مقاله( و   9چه )مقاله(، منیژه قره   9مقاله( ،محمدرحیم اسفیدانی)   10مقاله(، داوود فیض )  11جمله عظیم زارعی ) 

( شاهرخ  دهدشتی  مشارکت  9زهره  سطح  بیشترین  دارای  بررسی  مورد  دوره  طی  در  فعال  مقاله(  جز  ترین  و 
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  و   نبوده  پیوسته  همیشه  هاآن  مشارکت  اما  اند،بوده   فعال  متوالی  دوره  چند  در  نویسندگان  برخی  .اندبوده   5نویسندگان 

 برخی  این،  بر  علاوه  .باشند  کرده  مشارکت  دوباره  سپس  و  شده  غیرفعال  مدتی  فعالیت،  سال  چند  از  پس  است  ممکن

 سال چند از پس دیگری گروه و کرده آغاز کوتاه بازه یک در یا پایانی هایسال در تنها را خود فعالیت نویسندگان

  نویسندگان   برخی  بر  مشارکت  نسبی  تمرکز  دهندهنشان  حرارتی  نقشه  در  هارنگ  شدت  .اندشده   متوقف  فعالیت

  علمی   همکاری  الگوهای  تغییر  و  ناپیوستگی  بیانگر  فعالیت،  بدون  زمانی  فواصل  و   هارنگ  جاییجابه  اما  است  کلیدی

دهد که ساختار تولید دانش در نشریه، به جای توزیع یکنواخت،  این نقشه حرارتی نشان می  .است  زمان   طول  در

های فعالیف تمرکز نسبی بر نویسندگان کلیدی و جا به جایی کانون مشارکت نویسندگان در طول  مبتنی بر چرخه

 .زمان بوده است

 1404تا  1394های الگوی مشاركت پویا نویسنده در طی سال . 3جدول

 كل  24دوره  23دوره  22دوره  21دوره  20دوره  19دوره  18دوره  17دوره  16دوره  15دوره  14دوره  نویسندگان 

 11  1  2 1 1 1 1 1 1 2 عظیم زارعی 

 10  1  1 1 1 2 1 1  2 داود فیض 

 9   1 1 1 1 1 1 1 2  محمدرحیم اسفیدانی

 9       1 1 2 1 4 منیژه قره چه 

 9   1 1 1  1 1 1 2 1 زهره دهدشتی شاهرخ

 8  1 2 1 1 1 1  1   کردنائیج  اسداله

 7  1 1    1 1 1  2 سید حمید خدادادحسینی

 7 1 1 4  1       علی شریعت نژاد 

 7   1  1    2 1 2 امیر خانلری 

 7  1    1  2 1 2  آذرنوش انصاری 

 6  2 2  1  1     سیدنجم الدین موسوی 

 6     1 1  1 1 2  محسن اکبری

 6  1   1 1 1  1  1 رزگاه مرتضی ملکی مین باش

 6  1 2  1  1    1 حمیدرضایزدانی 

 6     1  1 1 2  1 عادل آذر 

 5       1 1  1 2 سید محمود حسینی

 5  1    1  1 2   علی کاظمی 

 5       1  1 2 1 هاشم آقازاده 

 5 1  1  1    1 1  مهدی خادمی گراشی 

 5 1    1  1   1 1 عباسعلی رستگار 

 5          1 4 کریمی عباسعلی حاجی 

 5 1 1  1 1   1    حسین زاده  معصومه 

 5    1    1 1  2 سید ابوالفضل ابوالفضلی 

 
5 most productive authors 
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های  های مختلف انتشار طی سالها در تولید مقالات این نشریه را در طول دوره الگوی مشارکت دانشگاه   1شکل  

اند که حداقل سه مقاله در حداقل سه هایی لحاظ شدهدر این شکل، تنها دانشگاه  .دهدرا نشان می 1404تا  1394

تعیین شده های مستمر و معنادار  این محدودیت با هدف تمرکز بر مشارکت  .انددوره متفاوت نشریه منتشر کرده 

ها در تولید مقالات به طور یکنواخت توزیع نشده و بخشی از  شود، سهم دانشگاه ونه که مشاهده می همانگ  .است

به طوریکه پنج دانشگاه کشور شامل    .درصد(  88مقاله،    283)  انددانشگاه تامین شده   20تولید علمی نشریه توسط  

  50های آزاد اسلامی، دانشگاه علامه طباطبایی و دانشگاه سمنان بیش از  دانشگاه تهران، شهید بهشتی، دانشگاه

 .اندبوده   6و جز تاثیرگذارترین موسسات در انتشار مقالات  دهددرصد وابستگی سازمانی پژوهشگران را تشکیل می

دهد که نشریه طی زمان مورد بررسی ها نیز نشان میدر عین حال، حضور مداوم اما با شدت متفاوت سایر دانشگاه 

این الگو از یک سو    .ها و موسسات آموزش عالی را حفظ کند های دانشگاهای متنوع از مشارکتتوانسته است دامنه 

دهنده پویایی و بازبودن نشریه  های فعال و از سوی دیگر نشان گیری یک هسته نسبتا  پایدار از دانشگاه بیانگر شکل

به مشارک دانشگاه نسبت  از   12مقاله )  39همچنین، حدود     .های گوناگون است های مختلف در دورهت  درصد( 

لازم به ذکر است که بخشی از این مقالات   .مقالات منتشر شده در نشریه مربوط به دانشگاه شهید بهشتی است

 .باشدسردبیر می مربوط به سخن

 دوره( در انتشار مقالات نشریه  3مقاله در  3ها و موسسات آموزش عالی)حداقل الگوی مشاركت دانشگاه . 4جدول

 

درصد    67  شود،مشاهده می  5  جدولو    1شکل  های پژوهش در  بر مبنای یافته   :موضوعات مورد توجه پژوهشگران 

درصد    9درصد در حوزه راهبرد و    25،  انداز مدیریت بازرگانی، در حوزه بازاریابیمقالات چاپ شده در نشریه چشم

 اند.قرار گرفته در حوزه کارآفرینی

 
6 Most productive and influential institutions 

كلدوره 24دوره 23دوره 22دوره 21دوره 20دوره 19دوره 18دوره 17دوره 16دوره 15دوره 14نام دانشگاه

5965656335154دانشگاه تهران

125723411439دانشگاه شهید بهشتی

1114223325327دانشگاه آزاد اسلامی

24323223223دانشگاه علامه طباطبایی

322131223120دانشگاه سمنان

1333311116دانشگاه اصفهان

11211413115دانشگاه الزهرا

31321111114دانشگاه تربیت مدرس

1161211دانشگاه لرستان

1131219دانشگاه حضرت معصومه )س(

2111218دانشگاه ارومیه

2111128دانشگاه مازندران

112127دانشگاه گیلان

1111116دانشگاه خوارزمی

11115دانشگاه امام صادق )ع(

2125دانشگاه شیراز

111115موسسه عالی آموزش و پژوهش مدیریت و برنامه ریزی

2114دانشگاه فردوسی مشهد

11114دانشگاه زاهدان

1113دانشگاه رازی
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 پاییز 1404تا   1394سیر تحولی موضوعات پژوهشی منتشر شده در نشریه طی  . وضعیت1شکل

در طی  دهد که  نشان می  5جدول  در نشریه در  های نظریگیریو جهتهمچنین بررسی سیر تحول موضوعات  

گیری حهت  16در سه حوزه موضوعی بازاریابی، مدیریت راهبردی و کارآفرینی،    ( 1404تا    1394)  دوره مورد بررسی

 شود.نظری در مقالات منتشر شده در نشریه مشاهده می 

که  دهد  مینشان  بازاریابی  حوزه  منتشر شده نشریه در  تحلیل مقالات  گیری نظری در حوزه بازاریابی:  جهت  

، درصد(  24»برند و برندسازی« )،  درصد(  31کننده« )»رفتار مصرفگیری اصلی  جهت  هفتها عمدتا  حول  پژوهش

»بازاریابی دیجیتال  و  درصد( 10»بازاریابی پایدار و اجتماعی« )، درصد( 11»مدیریت تجربه و ارتباط با مشتری« )

ی  ها بیشترین تمرکز پژوهش  .اندمتمرکز بوده  درصد(  8المللی« )صد(، »بازاریابی بینرد   10و رسانه اجتماعی« )

است.   به نقش  دهنده توجه پژوهشگرانکننده و برندسازی بوده است که نشانمنتشر شده در نشریه بر رفتار مصرف

بازاریابی   که به   هاییپژوهشدر    مدیریت تجربه و رتباط با مشتری نیزهای مرتبط با  گیریهتعلاوه بر این، ج

. همچنین توجه به موضوعات  شوداند، دیده می پرداخته   مند، مدیریت ارتباط با مشتری و تجربه و سفر مشتریرابطه

 . این نوظهور مانند بازاریابی پایدار و اجتماعی و بازاریابی نوآورانه نیز مورد توجه اخیر پژوهشگران قرار گرفته است

 نوظهور و موضوعات توسعه پایدار   هایفناوری  و  ابزارها  به  چگونه  مقالات  که  دهدمی  نشان  هاگیریدسته جهت

 کند. می برجسته را بازاریابی ارزش  خلق در فناوری نقش و پردازندمی مشتری رفتار تحلیل و تعامل جذب، برای

راهبردیگیریجهت مدیریت  حوزه  در  نظری   فرایند   منطق  ذیل  توانمی  را  نشریه  یهاگیریجهت  :های 

  شامل   پویا  چرخه  یک  بلکه  مقطعی،  تصمیم  یک   نه  را  راهبرد  که  منطقی  کرد؛  بندیصورت  راهبردی  مدیریت

»پویایی و تحول    و  ی«اجرا و کنترل راهبرد»  ،«تدوین و انتخاب راهبرد»  ،«محیطی  راهبردی و شناخت  تحلیل»

  تمرکز   محیطی  تشخیص  و  راهبردی  تحلیل  بر  مقالات  از  توجهیقابل  بخش  چارچوب،  این  در.  داندمی  راهبردی«
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  شناخت   سناریونویسی،  نهادی،  عوامل  محیطی،  قطعیتعدم  رقابت،  و  صنعت  تحلیل   مانند  موضوعاتی  به  و  دارند

  و   شناختی  تحلیلی،  رویکردهای  بر  تکیه  با  مطالعات   این.  پردازندمی  راهبردی  تغییر  هایپویایی  و  گیرانتصمیم

 فهم»  مرحله  نقش  و  کنندمی   فراهم  را  راهبردی  هایگزینه   تعریف  و  راهبردی  مسئله  درک  برای  لازم  بستر   نهادی،

 طوربه   نشریه  مقالات  چرخه،  این  ادامه  سازند. درمی  برجسته  سازمانی  کلان  هایتصمیم  گیریشکل  در  را  «موقعیت

 بخشی.  دهندمی  پوشش  را  راهبردی  پویایی و تحول  و  راهبرد  اجرای  راهبرد،  انتخاب  و  تدوین  هایحوزه  معناداری

  و   راهبردی  هایهمکاری  و  اتحادها  وکار،کسب  الگوهای  طراحی  راهبردها،  انتخاب  و  شناسیگونه  بر  هاپژوهش  از

 سطح   در.  است   راهبردی  انتخاب  و  سازیتصمیم  مرحله  به  توجه  بیانگر  که  است  متمرکز  بازاریابی  هایگیریجهت

 استراتژی  سازیپیاده   و  دانش   مدیریت  حاکمیت،  راهبردی،  کنترل   سازمانی،  همسویی  سازوکارهای  به  مطالعاتی  اجرا،

تحول    مقالات  از  گروهی  نهایتا ،.  پردازندمی  بازاریابی و   عملکرد،   رقابتی،  مزیت  قالب  در  را  راهبردیپویایی 

 دهد می  نشان  موضوعی  توزیع  این.  کنندمی  بررسی   راهبردی  نوسازی  و  پایداری  نوآوری،  یادگیری،  پویا،  هایقابلیت

 . دهدمی پوشش راهبرد بازآفرینی تا تشخیص از را راهبردی مدیریت ارزش  زنجیره کل یکپارچه، نگاهی با  نشریه

داد که پژوهش  :های نظری در حوزه كارآفرینیگیریجهت ها عمدتا   تحلیل مقالات حوزه کارآفرینی نشان 

جهت پنج  اصلیحول  کارآفرینانه»  ،گیری  ذهنیت  و  و  » ،  «گرایش  مدل » ،  «فرصت  ایجادشناسایی  طراحی 

بازارتجاری»،  «وکارکسب به  ورود  و  کارآفرینانه»و    «سازی  پایداری  و  بوده   «رشد  تمرکز   .اندمتمرکز  بیشترین 

 پژوهشگراندهنده توجه  وکار بوده است که نشان ها بر گرایش و ذهنیت کارآفرینانه و طراحی مدل کسبپژوهش

بنیان های دانشوکارهای نوپا و سازمانهای سازمانی در موفقیت کسبها، بازارگرایی و چارچوببه نقش قابلیت

طور قابل توجهی در مطالعاتی سازی و رشد و پایداری نیز به های مرتبط با تجاریگیریاست. علاوه بر این، جهت

دهد که مراحل عملیاتی کارآفرینی  شود و نشان میاند، دیده میها پرداختهکه به عملکرد، توسعه و نوآوری شرکت

 . اندهای اخیر قرار گرفته وکار، مورد توجه پژوهشویژه ورود به بازار و تداوم کسببه

 های نظریگیریها براساس موضوع و جهت. توزیع فراوانی پژوهش5جدول

 درصد  تعداد های نظری گیریجهت  های موضوعی حوزه

 ( 215بازاریابی )

67% 

 %31 66 کنندهرفتار مصرف

 %24 52 برند و برندسازی 

 %11 24 مدیریت تجربه و ارتباط با مشتری

 %10 21 بازاریابی پایدار و اجتماعی

 %10 21 بازاریابی دیجیتال و رسانه اجتماعی

 %8 17 المللی و صادراتبازاریابی بین

 %7 14 بازاریابی نوآورانه 

 ( 79مدیریت راهبردی )

25% 

 %42 33 پویایی و تحول راهبردی

 %22 17 اجرای راهبردی و کنترل راهبردی 
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های  سال   برای بررسی تمرکز نشریه بر موضوعات کلیدی، از تحلیل ابرواژگان در   :تحلیل ابرواژگان کلیدی نشریه 

ابر واژگان    .( استفاده گردید1404تا    1400های اخیر )( و سال1399-1397(، میان دوره )1396-1394  ابتدایی )

دهد و روند نوظهور یا کاهشی برخی موضوعات را در طول زمان  ترین واژگان پرتکرار را نشان میهر دوره برجسته

به تصویر می مو1396تا    1394های  در سال  .کشدرا  ترتیب  عاتی  ضو،  برند و رضایت به  ویژه  ارزش  زمینه  در 

تا    1397های  در مرکز توجه بوده و در سال  ، کیفیت خدمات، اعتماد به برند، قصد خرید، عملکرد سازمانی مشتری

، ارزش  تراتژی برندسازی، تجربه مشتری، کنترل راهبردی، تبلیغاتهای اسینهموضوعاتی در زم به ترتیب  ،  1399

موضوعاتی در زمینه تجربه  ترتیب تمرکز  به ،  1404تا    1400هایو در سال   گذاری، برندویژه برند، استراتژی قیمت

وفاداری مشتری، استراتژی برندسازی،    کارهای نوپا،ورضایت مشتری،کسب  ،شرکت  مشتری، مسئولیت اجتماعی

 نشان   1404  تا  1394  بازه  در  واژگان  ابر  تحلیل  .کننده و تصویر برند بوده استبازاریابی دیجیتال، رفتار مصرف

  توجهی   قابل  کاهش  یا   رشد  موضوعات  برخی  و  کرده   تغییر  زمان   طول  در   نشریه  هایپژوهش  تمرکز  که  دهدمی

 پایدار  اهمیت  دهندهنشان   و  داشته  حضور  هادوره  تمام  در  مشتری  رضایت  و  برند  ویژه  ارزش   مانند  واژگانی  .اندداشته

 رشد  اخیر و   میانی هایدوره در شرکت اجتماعی مسئولیت و مشتری تجربه مانند موضوعاتی اما است، مفاهیم این

  اولیه  هایدوره  از  پس  راهبردی  کنترل  و  خدمات  کیفیت  مانند  واژگان  برخی  که  حالی  در  اند،داشته  توجهی  قابل

  و  دیجیتال  بازاریابی  مانند   واژگانی  همچنین  .است  شده   کمتر  گذشته  به   نسبت   هاآن   اهمیت  و  داشته  تکرار  کاهش

 تمرکز   به  نوین  هایگرایش  تدریجی  ورود  دهندهنشان  و  شده  ترپررنگ  اخیر  هایدوره  در  مشتری  وفاداری

 . هاستپژوهش

 درصد  تعداد های نظری گیریجهت  های موضوعی حوزه

 %20 16 تدوین و انتخاب راهبرد

 %16 13 تحلیل راهبردی و شناخت محیط 

 ( 28کارآفرینی )

9% 

 %29 8 گرایش و ذهنیت کارآفرینانه 

 %25 7 طراحی مدل کسب و کار 

 %18 5 سازی و وورد به بازار تجاری

 %14 4 فرصتو ایجاد شناسایی 

 %14 4 رشد و پایداری کارآفرینانه
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1397-1399 

 
1394-1396 

 
1404-1400 

 1404تا  1394ابر واژگان مقالات نشریه در بازه  . 3شکل

بررسی مورد   تمرکز  که  دهدمی  نشان  مقالات  در  بررسی  مورد  صنایع  به  مربوط  هاییافته  تحلیل  :صنعت 

  به  را سهم بیشترین بانکداری میان،  این در . است گرفته شکل مشخص صنعت  چند بر معناداری طوربه هاپژوهش

  ارتباطات  و   اطلاعات  فناوری  و  بیمه  فروشی،خرده  غذایی،  مواد  ایعصن  ترتیببه  آن  از  پس  و  داده  اختصاص  خود

  های پژوهش  برای  مناسبی  بستر  دیجیتال،  تحول  منظر  از  هم  و  مشتری  با  تعامل نظر  از  هم  که صنایعی  دارند؛  قرار

 متوسط،  و  کوچک  صنایع  ،و پتروشیمی  گاز  و  نفت  مهمانوازی،  و  گردشگری  بعدی،  سطح  در  .کنندمی  فراهم  مدیریتی

  های پلتفرم  پوشاک،  و  مد  مانند  صنایعی  همچنین  .شوندمی  دیده  الکترونیک  وکارهایکسب  و  تندمصرف  کالاهای

 هاآن حضور و داشته تریپراکنده سهم صنایع سایر .اندشده تکرار مقالات در بار پنج از بیش نیز خودرو و دیجیتال

 .است مشاهده قابل ابرکلمات در محدودتر صورتبه
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 1404تا  1394های . نمایش صنایع مورد بررسی در مقالات نشریه طی سال4شکل

 دهدمی  نشانشر شده در نشریه  تمن  قالاتسطح تحلیل م  به   مربوط   ابرکلمات  بررسی   :هاسطح تحلیل پژوهش 

« )متخصصات صنعت یا خبرگانبررسی نظرات »  بر  هاپژوهش  تمرکز  بیشترین  مطالعه،  مورد  دوره  طول  در  که

  در  ایحرفه  هایقضاوت  و  تخصصی  هایدیدگاه   به   مقالات  بالای  اتکای  بیانگر  امر   این   .است  بوده   اساتید دانشگاه( 

  دهندهنشان  که  شوندمی   ظاهر  پرتکرار  گروه   دومین  عنوانبه   «مشتریان»   آن،  از  پس  .است  مدیریتی  هایپدیده  تبیین

 ها« سازمانکارکنان  و  مدیران»  بعدی،  هایرتبه  در  .است  بازار  هایارزیابی  و  هاادراک  ها،تجربه  به  پژوهشگران  توجه

  را  فراوانی  کمترین  هاشرکت  سپس  و  اسناد   مقابل،  در  .هاستتحلیل  در  سازمانی  سطح  حضور  بیانگر   که   دارند  قرار

 سازمانی  کلان  هایتحلیل  و  رسمی  هایگزارش   ثانویه،  هایداده  بر  مبتنی  مطالعات  محدودتر  سهم  از  حاکی  که  دارند

 .است نشریه  این مقالات در

 
 1404تا  1394های مورد بررسی در مقالات نشریه طی سالنمونه . نمایش 5شکل

  استفاده   بیشترین  که  شد  مشخص  مقالات،  در  رفته  کار  به  گیرینمونه  هایروش   بررسی  با  :گیریروش نمونه 

  معمولا    هاروش   این  .است   برفیگلوله  و  دسترس   در  هدفمند،  گیرینمونهمنجمله    غیراحتمالی  هایروش   به  مربوط

  و   شوندمی  انتخاب  و کارکنان  مدیران  یا  مشتریان  خبرگان،  مانند  مشخص  هایگروه   به  آسان  دسترسی  دلیل  به

 مانند  احتمالی  هایروش   مقابل،  در  .سازدمی  فراهم  را  محدود  شرایط  در  کاربردی  هایداده  آوریگرد   امکان
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گرفته    کار  به  کمتردر مقالات منتشر شده در نشریه    چندسطحی  و  ایخوشه  ای،طبقه   ساده،  تصادفی  گیرینمونه

 . شده است

 

 1404تا   1394های در مقالات نشریه طی سال رفتهگیری بکار های نمونه. نمایش روش6شکل

  بیشترین  که  دهدمی  نشان   مقالات منتشرشده در نشریهابزارهای گردآوری داده در  تحلیل    :ابزار گردآوری داده

  . اند رفته  کار  به  گسترده  طوربه  هاپرسشنامه   آن  از  پس  و  است  بوده  هامصاحبه  به  ابزارهامربوط  این  از  استفاده

  قرار   استفاده  مورد  کمتری  حجم  در  ثانویه،  منابع  عنوانبه   نیز  تابلویی  هایداده  و  ایکتابخانه  مطالعه  ابزارهای

  رفتارهای  بررسی  برای  موردی و  محدود  شکل  به  چشمی  ردیابی  و  مستقیم   مشاهده  هایروش   همچنین  .اندگرفته

 .اندشده گرفته کار به واقعی تعاملات و عملی

 
 1404تا   1394های  در مقالات نشریه طی سال رفتهبکار   ابزارهای گردآوری داده. 7شکل

 مقالات های  دادههای تحلیلروش   تحلیل  دهد،ن مینشا  8  که شکلهمانطور    : پژوهشو استراتژی  رویکرد  

  کیفی  و  کمی  هایروش   بر  عمدتا   دهد که این مقالاتنشان می  1404تا    1394های  سال  طی  نشریه   در  منتشرشده

 با  ساختاری  معادلات  مدلسازی  کمی،  هایروش   میان  در  .اندداشته  تمرکز  تجربی  و  آمیخته  هایروش   همچنین  و

 تی  آزمون  و  عملکرد-اهمیت تحلیل تاییدی، و اکتشافی عاملی تحلیل آن  از پس و است برجسته  فراوانی بیشترین

 و  پدیدارشناسی  فراترکیب،  مضمون،  تحلیل  بنیاد،  داده  نظریه  کیفی،  رویکرد  منظر  از  .خورندمی  چشم  به  استیودنت

  در  فازی  دلفی   تکنیک  و  نظاممند  مرور  هایروش   همچنین  .اندداشته  را  کاربرد  بیشترین  فازی  شناختی  نقشه

 مدلسازی   و   کاویداده  روش   بندی،خوشه  مانند  تحلیل،  هایروش   سایر  .دارند  ایج  اکتشافی  هایروش   بندیدسته
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  های تحلیل  از  ترکیبی  به  نشریه  گرایش  دهندهنشان  الگو  این  .اندداشته  کمتری  سهم  تفسیری،  ساختاری  معادلات

 . هاستیافته تعمیم قابلیت ارتقای و مدیریتی هایپدیده درک برای کمی روابط آزمون و کیفی عمیق

 

 

 1404تا  1394های مقالات نشریه طی سالهای تعیین شده در های تحلیل دادههای پژوهش و روشروش. 8شکل

شکل  هایافته نرم   استفاده  بیشترین  کمی،  هایپژوهش  در  که  دهدمی   نشان  9در  از  ترتیب    ، SmartPLSافزارهای  به 

Lisrel،SPSS   و AMOS   با  عمدتا   کیفی  هایپژوهش  که  حالی  در  است،  بوده  MAXQDA،  Atlas.ti   و NVivo 

  و   عددی  هایداده  همزمان   تحلیل  تا  اندبرده  کار  به   را  ابزارها   این  از   ترکیبی  معمولا   نیز  آمیخته  هایپژوهش   . اندشده  انجام

و    VOSviewer  ،CiteSpace  شامل  پرکاربرد  افزارهاینرم  سنجی،کتاب  و  مروری  مطالعات  برای  .شود  ممکن  متنی

Publish or Perish   تحلیل  هدف  و  پژوهش  روش  با  مستقیم  ارتباط افزارنرم   انتخاب  که  دهدمی   نشان  الگو  این  .اندبوده  

همچنین   .اند برگزیده  خود  پژوهشی  رویکرد  با   متناسب  را  مناسب  ابزار   ها،یافته   اعتبار  و  دقت   افزایش   برای  پژوهشگران   و  دارد

 .استفاده کرده بودند G.powerافزار برخی از نویسندگان برای تعیین حجم نموهه از نرم 

 
 1404تا   1394های  در مقالات نشریه طی سال رفتهبکار  افزارهای تحلیل دادهنرم. 9شکل
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 گیری بحث و نتیجه

شناختی و استخراج تصویری های پژوهشی، بررسی روندهای روش گیریشناسایی جهت  با هدف  پژوهش حاضر،

انجام شده است.   1404تا    1394های  انداز مدیریت بازرگانی طی سال چشم  کلی از مسیر تولید دانش در نشریه

 . های علمی نشریه فراهم آوردهای آینده و بهبود سیاستتواند مبنایی برای هدایت پژوهشمی نتایج این پژوهش

این نشریه منتشر    نویسنده  949با مشارکت    شماره  44دوره و    11مقاله در    322تعداد  های مورد بررسی،  سالدر طی  

  سه   یا   دو  با   مقالات  و  اندغالب  چندنویسنده   مقالات  های منتشر شده،در دوره  دهد کهنتایج نشان می  است.شده  

  دوره   طول  در(  پنج  مثلا )  نویسنده   زیاد  بسیار   تعداد  با  مقالات  که  حالی  در   دارند،  علمی  تولید  از   یزیاد  سهم  نویسنده 

 دهدمی  نشان   که  است  همسو  مدیریت  حوزه  در  پیشین  هاییافته  با  مشارکتی  الگوی  چنین  .شوندمی  دیده  کمتر

 ;Ramos‑Rodriguez, et al., 2021))   دارد  علمی  تأثیرگذاری  و  کیفیت  در  مهمی  نقش  ایچندنویسنده  همکاری

Köseoglu, 2016.  Sánchez-Pérez et al., (2025)  رانویسندگان در نگارش مقالات    گروهی  مشارکت  نیز 

توزیع   های حاصل ازهمچنین، یافته  .اندکرده  معرفی  مقالات  علمی  تأثیرگذاری  و  دقت  کیفیت،  افزایش  برای  عاملی

دهد که مشارکت زنان در تولید علمی نشریه کمتر از همتایان مرد  جنسیتی نویسندگان مقالات نشریه نشان می

 پژوهش   .است  شده  مشاهده   های پیشینپژوهش  از  بسیاری  در  که  است  الگوهایی  با   این یافته، همسو   .خود است

Larivière et al.,(2013)  توجهیقابل  طوربه   علمی  انتشار   در   مردان   سهم  نیز   جهانی  سطح  در   که   داده   نشان 

این الگو    . دارند  چشمگیری  حضور  عالی  تحصیلات  اولیه  مراحل  در  زنان  که  هاییرشته  در  حتی  است،  زنان   از  بیشتر

های  نویسندگی یا نقشهای همهای پژوهشی، شبکهتواند بازتابی از نابرابری ساختاری در دسترسی به فرصتمی

نیز  ها و موسسات آموزشی و پژوهشی در انتشار مقالات نشریه  الگوی مشارکت دانشگاه  .ها باشدنهادی در دانشگاه 

که بدنه اصلی محتوای   دهدهاست و نشان میبیانگر تمرکز بالای تولید علمی در میان تعداد محدودی از دانشگاه 

  ها و موسساتدر عین حال، حضور سایر دانشگاه  .نشریه توسط یک هسته نهادی نسبتا مشخص شکل گرفته است

مشارکت برای هر چند با سهم کمتر حاکی از آن است که نشریه به طور کامل محدود به این هسته نبوده و امکان  

های پیشین در حوزه  این الگو با یافته طبق نتایج پژوهش    .طیف متنوعی از نهادهای دانشگاهی فراهم بوده است

های همخوانی دارد، جایی که توزیع انتشار علمی اغلب به شکل نامتوازن و متمرکز در میان دانشگاهنیز  مدیریت  

 ای از ثبات علمیتواند همزمان نشانه می  الگویی  چنین  .(Sánchez-Pérez et al., 2025)  شودبرجسته دیده می

نهادهای دانشگاهی و کاهش تنوع نشریه و چالشی بالقوه در زمینه گسترش دامنه مشارکت    و انسجام موضوعی

و    11هر کدام با    عظیم زارعی و داوود فیض  انقایبا نویسندگی آدر نشریه    مقالات  بیشترین تعداد  .باشد  پژوهشی

شاهرخ  چه و زهره دهدشتیها منیژه قره آقای محمدرحیم اسفیدانی و خانم  و پس از آنها  منتشر شده است  مقاله  10

مشارکت نویسندگان در بازه زمانی مورد مطالعه الگوی ناپیوسته و پویا داشته    . مقاله در رتبه بعدی قرار دارد  9با  

اند یا  ای زمانی به فعالیت بازگشتهاند و برخی دیگر پس از فاصلهاست؛ برخی نویسندگان در چند دوره فعال بوده 

جایی  دهنده تمرکز نسبی بر نویسندگان کلیدی و جابهاین الگو نشان   .اندهای خاصی مشارکت کرده تنها در دوره 

 .های مشارکت در تولید علمی نشریه استمداوم کانون
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 پیشنهادات كاربردی برای مدیران نشریه 

تواند پیشنهادهایی برای مدیران و مسئولان نشریه ارائه کند که در ادامه به آنها اشاره  های این پژوهش مییافته

ای برای طراحی اقدامات تواند انگیزه از منظر مدیریت نشریه، نابرابری توزیع جنسیتی نویسندگان میشده است.  

حمایتی و تشویق حضور فعال زنان پژوهشگر در حوزه مدیریت بازرگانی را فراهم کند تا جریان علمی نشریه در  

های مربوط به الگوی مشارکت  . با توجه به یافته تر زنان در این حوزه باشدهای گسترده بلندمدت شامل مشارکت

ای و رشتههای میانتوانند پژوهشگران در حوزه موضوعی نشریه را به همکارینویسندگان، مسئولان نشریه می

های  تواند به تنوع سبکهای انفرادی یا مقالات کوتاه می هی تشویق کنند. همچنین حمایت از پژوهشدانشگابین

کند، بدون آنکه کیفیت علمی نشریه کاهش یابد. همچنین،  کار کمکنگارش و فرصت نشر برای پژوهشگران تازه

دهد که نشریه از یک  ها نشان می نتایج این پژوهش، تمرکز بالای تولید مقالات در میان تعداد محدودی از دانشگاه 

های نوظهور یا با ظرفیت پژوهشی کمتر محدود زمان فرصت دانشگاه برد اما هم هسته علمی نسبتا  پایدار بهره می

توان اقداماتی شناسی میهای نظری و روش برای ارتقا تنوع نهادهای دانشگاهی و توسعه دامنه دیدگاه  .شده است

های حمایتی برای دانشگاهی و طراحی برنامههای فراخوان مقاله، تشویق همکاری بیناستمانند بازنگری در سی

کند  پویایی نشریه کمک میاین راهکارها نه تنها به بهبود کیفیت علمی و    .پژوهشگران کمتر فعال مدنظر قرار داد

 آورد. بلکه امکان جریان علمی متنوع و پایدار در بلندمدت را فراهم می

 های پژوهشی آینده های نظری و اولویتگیریجهت

های نظری مقالات منتشر شده در سه حوزه کلیدی راهبرد، بازاریابی گیریدهد که جهتنشان می  ی پژوهشهایافته

  پیروی   تحلیلی  و  فرایندی  منطق  یک  از  راهبرد،  حوزه  در  نشریه   مقالاتمتمرکز هستند. به طوریکه  و کارآفرینی  

»تدوین و    »تحلیل راهبردی و شناخت محیطی«،  شامل   و پویا  پیوسته  ایچرخه  عنوانبه  را  راهبرد  که  کنندمی

 بر  زمانهم  تمرکز.  گیردمی  نظر  در»پویایی و تحول راهبردی«    و  »اجرا و کنترل راهبردی«  انتخاب راهبرد«،

  بیانگر   آن،  پیامدهای  ارزیابی  و  راهبرد  اجرای  سازوکارهای  راهبردها،  انتخاب  و  طراحی  صنعت،  و  محیط  تحلیل

  ارائه   از  بیش  نشریه،  ادبیات  که  است  آن  از  حاکی  گیریجهت  این.  است  راهبردی  مدیریت  به  جامع  رویکردی

 نهادی  و  رقابتی   محیط  با  سازمان  مستمر  تعامل  و  راهبردی  گیریتصمیم  هایپویایی  درک  به  ایستا،  هاینسخه

  منظر   از  .سازد  برقرار  هاسازمان  واقعی  عملکرد  و  راهبردی  تحلیل  میان  معناداری  پیوند  کندمی  تلاش   و  دارد  توجه

 راهبردی  فرایند  مختلف  مراحل  میان  پیوند  به   تر یکپارچه  صورتبه   آینده  هایپژوهش  شودمی   پیشنهاد  پژوهشی،

  راهبردی،   تغییرات  پویایی  ای،رشتهمیان  رویکردهای  و  ترکیبی  هایروش   طولی،  هایداده  از  استفاده  با  و  بپردازند

   .کنند بررسی را راهبردی  هایتصمیم بلندمدت پیامدهای و نوظهور هایفناوری نقش

گرایش و  »   ،گیری اصلیها عمدتا  حول پنج جهتتحلیل مقالات حوزه کارآفرینی نشان داد که پژوهش  همچنین،

و   «سازی و ورود به بازارجاریت»،  «وکارطراحی مدل کسب»،  «فرصت  ایجادشناسایی و  »،  «ذهنیت کارآفرینانه

ها بر گرایش و ذهنیت کارآفرینانه و طراحی  بیشترین تمرکز پژوهش  .اندمتمرکز بوده   «رشد و پایداری کارآفرینانه»

های سازمانی ها، بازارگرایی و چارچوببه نقش قابلیت  پژوهشگراندهنده توجه  وکار بوده است که نشان مدل کسب
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  کارآفرینی های نظری در حوزه  گیریجهت  نتایج دربنیان است.  های دانشوکارهای نوپا و سازماندر موفقیت کسب

 برای.  سازد  روشن   را  هاپژوهش  عملی  و  نظری  مسیرهای  بتواند  که  دارد  نیاز  فرآیندی  و  ایمرحله  ساختار  یک  به

  ها فرصت  شناسایی ویژهبه ها،گیریجهت این بین  تعامل بر  بیشتری تمرکز که شود می پیشنهاد  آینده هایپژوهش

  همچنین .  باشند  داشته  وکارهاکسب  پایداری  و  رشد  بر  فناورانه  و  محیطی  اثرات  بررسی  همچنین  و  سازیتجاری  و

 ارائه  و  کارآفرینی  هاینظریه   توسعه  به   تواندمی  تجربی  سازیمدل   و  شبکه  تحلیل   ترکیبی،  هایروش   کاربرد

 و  پژوهشگران  به  تواندمی  چارچوب  این.  کند  کمک  نوپا  وکارهایکسب  موفقیت  تسریع  برای  عملی  راهبردهای

  نوآوری   و  عملکرد  ارتقاء  برای  ابزارهایی  کارآفرینی،  مراحل  بهتر  فهم  بر  علاوه  تا  کند  کمک  کارهاومدیران کسب

 . کنند طراحی سازمانی

گیری جهت  هفتاز  به ترتیب  گیری های نظری در حوزه بازاریابی در طول یازده سال گذشته در نشریه عبارتند  جهت

مصرفاصلی   برندسازی«  ،کننده«»رفتار  و  مشتری«،  »برند  با  ارتباط  و  تجربه  و  ،  »مدیریت  پایدار  »بازاریابی 

چنین طیف وسیعی از   .اندمتمرکز بوده المللی«  »بازاریابی دیجیتال و رسانه اجتماعی«، »بازاریابی بینو    اجتماعی«

دهد. با این  انداز مدیریت بازرگانی را نشان میانداز وسیعی از نشریه چشم، چشمدر حوزه بازاریابی  مباحث متنوع

ی و  گیری عملکرد بازاریابموضوعاتی مانند بازاریابی دیحیتال، معیارهای نوآورانه برای اندازه بیشتر  حال گنجاندن  

، مطالعات توسعه نظریه در حوزه  بازرگانیهای مرتبط با کلان داده بر عملکردهای  مالی، کاربرد و تاثیر تکنیک

های کوچک و خانوادگی، خلق مشترک ارزش و بازاریابی  مدیریت بازرگانی، مسائل بازاریابی و تامین مالی شرکت

  های پژوهشهای حوزه مدیریت بازرگانی در  تواند نشریه را به عنوان نقطه کانونی پژوهشمی  و اجتماعیپایدار  

 آینده تقویت کند.

 مورد   محتوایی  هایاولویت  با  هاگیریجهت  این  که  دهدمی   نشان  نیز  سردبیر نشریه  سخنان  تحلیلدر مجموع،  

 همچون  هاییحوزه  در  پژوهش  گسترش   ضرورت  بر  سردبیر  تأکید  اساس   بر .  هستند  راستاهم  نشریه  تأکید

  میان   پیوند  جدید،  بازارهای  گیریشکل   و  بنیادین  هاینوآوری  خلاق،  تخریب  بر   ناظر  مدیریتی  هایاستراتژی

  نقش   سازمانی و  سازگاری  و  هامهارت   توسعه  با(  سازیدیجیتالی  و  مصنوعی  هوش   جمله  از)  نوظهور  هایفناوری

  توجه   این،  بر  علاوه.  (Hajipour, 2025a)کند  می  گذاری تأکیدسیاست  و  استراتژی  گیریشکل   در  نهادی  اقتصاد

 تقویت   با  همراه  ریسک،  مدیریت  و  پایداری  پذیری،رقابت  سازگار،  رهبری  فناورانه،  نوآوری  سازمانی،  تکامل  به

  برجسته   سردبیر  سخن  در  که  است  راهبردی  محورهای  جمله  از  نظری،  نوآوری  و  استوار  تجربی  هایپژوهش

  فناوری،  که ایرشتهمیان رویکردهای بالای ظرفیت بر سردبیر سخن . همچنین،(Hajipour, 2025b) اند شده

  نوآوری  و  راهبردی   رهبری  از   بهتری  درک  تواندمی   که  رویکردی  دارد،  تأکید  کنندمی   تلفیق  را  اقتصاد  و  رفتاری  علوم

 پیشنهادهای با  موضوعی هایبینش  این ترکیب. (Hajipour, 2025a,c)سازد فراهم کنونی پرتلاطم شرایط در

  کاربردی  اثربخشی   افزایش  و  راهبردی  مدیریت  ادبیات  توسعه  برای  سازنده  مسیری  شده،ارائه  شناختیروش 

 پردازیتوجه دارد که نظریه  نکته  این  نشریه بر  دیگری از سردبیر  سخن  علاوه،به  کند.می  فراهم  آینده  هایپژوهش
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  های گیریجهت  با  که  امری  است،  سازمانی  پیچیده  هایپدیده  بینیپیش  و  فهم  برای  بنیادینی  ابزار  مدیریت،  در

 . دارد خوانیهم مقاله این در شدهشناسایی نظری

 مرور به را خود موضوعی تمرکز سال یازده طول در نشریه که دهدمی نشان منتشرشده مقالات واژگان ابر تحلیل

  ها پژوهش  اصلی محور و مانده باقی پایدار مشتری رضایت و برند ویژه ارزش  مانند مفاهیم برخی. است داده تغییر

 هایدوره  در  دیجیتال  بازاریابی  و  شرکت  اجتماعی  مسئولیت  مشتری،  تجربه  مانند  موضوعاتی  که  حالی  در  اند،بوده 

  های حوزه  ورود  پژوهشی،  هایاولویت  پویایی  و   تحول  دهندهنشان   روند  این  .اندگرفته   قرار  توجه  مورد   بیشتر   اخیر

 .است نویسندگان علمی هایگرایش  تغییر و نوین

 اندداشته  گرایش  صنایعی  بررسی  به  عمدتا   نشریه،  در  منتشرشده  هایپژوهشدهد که  ها نشان مییافتههمچنین،  

 بانکداری  غلبه  .اندمواجه  بیشتری  مقرراتی  و  فناورانه  فشارهای  با  یا  ترندحساس   مشتری  تجربه  و  رقابت  نظر  از  یا  که

 مفاهیمی   با  آن  پیوند  و  صنعت  این  راهبردی  اهمیت   داده،  پذیریدسترس   از  اینشانه  توانمی  را  مالی  خدمات  و

 نشان   زیربنایی  و  تولیدی  صنایع  برخی  بودن  تررنگکم  مقابل،  در  .دانست  عملکرد  و  اعتماد  شدن،دیجیتالی  چون

 ها یافته  منظر،  این  از  .است  مانده  مغفول  همچنان  هاحوزه  این  در  توجهیقابل  پژوهشی  هایظرفیت  که  دهدمی

  صنعتی   تنوع  سویبه  حرکت  ضرورت  بر  گذشته،  دهه  طی  پژوهشی  غالب  تمرکزهای  از  روشنی  تصویر  ترسیم  ضمن

جهت انتشار   آتی هایپژوهش کاربردی و نظری غنای برای مختلف صنایع میان تطبیقی مطالعات توسعه و بیشتر

 . دارند تأکید در نشریه

بیشتر طبق    این مقالات  که  دهدمی   نشان   مقالات منتشر شده در نشریه  یآمار نمونه  توزیع  الگویسطح تحلیل و  

است گرفته  صورت  مشتریان  و  خبرگان  می  .دیدگاه  نشان  یافته  که  این    های پژوهش  غالب  گیریجهتدهد 

  بر  مبتنی و  تفسیری ادراکی، رویکردهای بر باشد، سازمانی و ساختاری هایداده   بر مبتنی  آنکه  از بیش منتشرشده،

 هاپدیده  ترعمیق  فهم  و  کیفی  هایتحلیل  غنای  به  تواندمی  تمرکزی  چنین  .است  استوار  مشتریان  و  خبرگان  نظر

  در  بالقوه خلأ یک  وجود از رسمی، اسناد و هاشرکت بر  مبتنی مطالعات بودن  رنگکم  حال، عین  در  اما کند، کمک

 از   روشنی  تصویر  ترسیم  بر  علاوه  حاصل  نتایج  اساس،  این  بر  .دارد  حکایت  چندسطحی  و  محورداده  هایپژوهش

 خبرگان،   از  تریمتوازن  ترکیب  سویبه  حرکت  و  آماری  هاینمونه   به  بخشیتنوع  ضرورت  بر   موجود،  وضعیت

 های روش   بر  هاپژوهش  تمرکزهمچنین،    .کندمی  تأکید  آتی  هایپژوهش  در  عینی  هایداده  و  سازمانی  نفعانذی

  های داده  به  دستیابی مدیریت، حوزه در که دهدمی  نشاندر مقالات منتشر شده در نشریه  گیرینمونه غیراحتمالی

  این  با  .کند  ایجاد  پذیریتعمیم  در  هاییمحدودیت  امر  این  اگر  حتی  دارد،  ارجحیت  اغلب  کاربردی  و  اعتماد  قابل

  دقت  و  عملی  دسترسی  بین  را  تعادل  بهترین  تواند می  احتمالی  و  غیراحتمالی  هایروش   هوشمندانه  ترکیب  حال،

  کلیدی  هایگروه   از  کاربردی  اطلاعات  هم  بود   خواهند  قادر  آینده  هایپژوهش  ترتیب،  این   به  .کند  ایجاد  علمی

 .دهند افزایش را خود نتایج تعمیم قابلیت و اعتبار هم و کنند آوریگرد 

  بر  هاپژوهش  تمرکز  که  دهدمی  نشان در مقالات منتشر شده در نشریه    الگوی استفاده از ابزارهای گردآوری داده 

 .دارد  توسعه  جای  مشاهده،  و  ثانویه  هایداده   از  محدود  استفاده  و  بوده  افراد  از  واقعی   و  تجربی  هایداده  آوریگرد 

  افزایش   را  هایافته  تعمیم  قابلیت  و  هاتحلیل  کیفیت  تواندمی  داده   گردآوری  ابزارهای  متوازن  ترکیب  کلی،  طور  به



 (یدالهی)  بازرگانی مدیریت اندازچشم  نشریه مقالات  محتوا تحلیل و  نگرگذشته  مرور  137
 

 

 

 مصاحبه،   ترکیب  مانند  ثانویه،  و  مستقیم  ابزارهای  از  زمانهم  گیریبهره   با  توانندمی  آینده  هایپژوهش  .دهد

 مدیریتی   راهکارهای  ارائه  به  و  دهند  گسترش   را  هاتحلیل  عمق  و  دامنه  تابلویی،  یا   ایکتابخانه  هایداده   و  پرسشنامه

 . کنند کمک ترکاربردی

 به   توجهی  قابل  تمایل  ،گذشته  سال  یازده  طی  نشریه   در  منتشرشده  هایپژوهش  که  دهندمی   نشان   دیگر  هایافته

  ساختاری   معادلات   مدلسازیهای تحلیل  روش   از  گسترده   استفاده   ویژهبه  اند،داشته  کمی  و  کیفی  هایروش   ترکیب

  از نظری الگوهای استخراج و متغیرها بین  پیچیده روابط بررسی به پژوهشگران توجه  بیانگر که  بنیاد داده نظریه و

  فازی  شناختی نقشه و فراترکیب مضمون، تحلیل مانند کیفی  هایروش  تمایل به استفاده از .است واقعی  هایداده 

  این   .دارد  بالایی  اهمیت  علمی  جامعه  برای  مدیریتی  فرآیندهای  تبیین   و  مفهومی  عمیق فهم  که  دهدنشان می  نیز

 و  هاپدیده  درک  به  بلکه  دارند،  توجه  روابط  سنجش   و  کمی  تحلیل  به  تنها   نه  هاپژوهش  که  دهدمی  نشان  ترکیب

 و  آمیخته  رویکردهای   با  هاپژوهش  که  است  آن  آینده  برای  پژوهشی  پیشنهاد  .دهند می  اهمیت  نیز  نظریه  خلق

  ارتقا   را  مفهومی  عمق  هم  و  پذیریتعمیم  هم  زمانهم  شکل  به  بتوانند  تا  شوند  تقویت  ایچندمرحله  هایطراحی

 . کنند کمک مدیریت در راهبردی گیریتصمیم به و دهند

»چشم انداز مدیریت بازرگانی« به عنوان یک    های مهمی در مورد اهمیت نشریهپژوهش حاضر، یافتهدر مجموع  

نشریه درحوزه مدیریت بازرگانی ارائه کرد که سه حوزه اصلی بازاریابی، راهبرد و کارآفرینی را مورد توجه قرار داده  

 تکاملی   مسیر  بازاریابی،  هایپژوهش  و  وکارکسب  محیط  تحولات  با  همسو  دهه،  یک   طی  همچنین این نشریه.  است

 . است کرده طی پژوهشی و  موضوعی هایحوزه در را روشنی

 های آتی برای پژوهش  ی اجراییو پیشنهادها ی پژوهشهامحدودیت 

این پژوهش با روش تحلیل محتوا   هایی است.ها دارای محدودیتپژوهش حاضر از نظر اجرا همانند سایر پژوهش

های های واژگان کلیدی نیاز است که از روش نویسندگی و شبکههای همانجام شده است اما برای بررسی شبکه

تا بتوان نتایج دیگری استخراج شود. همچنین پژوهش حاضر فقط محتویات   استفاده نمودکاوی ا متن یسنجی علم

توان با بررسی محتوای سایر نشریات حوزه نشریه چشم انداز مدیریت بازرگانی مورد بررسی قرار گرفته است. می

بازرگانی کشور  مدیریت  از  خارج  و  یافتهداخل  سایر ،  و  نشریات  اختیار  در  را  نتایج  و  نمود  مقایسه  هم  با  را  ها 

 پژوهشگران قرار داد.

 ملاحظات اخلاقی

 حامی مالی
 اند.گونه حمایت مالی برای انجام پژوهش خود دریافت نکردههیچ هنویسند
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